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APRESENTACAO

Esta obra retine uma diversidade de pesquisas que abordam
teméticas distintas do campo da comunicagdo. O leitor
encontrard textos que sdo frutos de iniciagdo cientifica e trabalhos
de conclusdo de curso de estudantes e egressos dos cursos de Letras,
Jornalismo e Publicidade e Propaganda da Universidade do Estado de
Minas Gerais (UEMG) - Divinépolis.

Percebemos como aparece em cada artigo uma situacdo inde-
terminada, uma questdo no mundo da vida que se pde como desafio,
como questdo a enfrentar, como espago de curiosidade que exige a
producao de um conhecimento a respeito. As descri¢des e anélises,
diversas embora, fazem todas o mesmo movimento: nos mostrar
aspectos dos materiais iluminados pelo objetivo de ampliar o conhe-
cimento.

Esse esfor¢o com os materiais do mundo empirico é com-
plementada com a busca de referéncias autorais, desde as teorias
mais abrangentes as mais conceituais. Como usa seus autores para
interrogar o objeto ao mesmo tempo procurando fazer o objeto, por sua
empiria, tensionar a teoria? Encontramos ai a marca singular de cada
texto construindo uma articulagdo e uma coeréncia entre o problema,
0 observavel e a teoria, dinamizando esses materiais.

Epistemologicamente, é a descoberta que justifica e valida
a producao de teorias dando o sentido social da pesquisa. O que
favorece a descoberta é justamente predispor, o melhor possivel,
nossos materiais reflexivos de observacdo - teorias e observaveis.
E insistir, rever e rever ainda outra vez o que se apresenta como “o
problema”. Ter um bom problema é meio caminho para a descoberta.
E se a descoberta é o que o mundo observado acaba nos oferecendo
como resultado de nosso trabalho investigativo, é a predisposicao
para fazer inferéncias que nos aproxima desse momento.

Dr. Carlos Renan Samuel Sanchotene

Professor do curso de Jornalismo da UEMG - Divinépolis







CAPITULO 1

LOCOMOCAO, MIDIAMOCAO E

ARTEMOCAO: UM ESTUDO DA

LINGUAGEM CORDELISTA NA
TELEVISAO

Wesley Jean Vaz




Carlos Renan Samuel Sanchotene (Org.)

Introducao

ste estudo teve como principal objetivo verificar como

Eocorre a linguagem cordelista quando passa de um
suporte para outro - do cordel pendurado no cordao’ ao cordel possi-
bilitado pela midia televisiva. Para tanto, analisamos o quadro Poesia
com Rapadura do cordelista Brdulio Bessa no programa Encontro com

Fatima Bernardes, da Rede Globo de Televisdo.

Sobre o cordel podemos considerd-lo como um fendmeno
literario que pode ser atribuido a vérios fatores sociais. Quando se
fala em cordel, muitas vezes, remetemos a lembranca de um cordao
esticado com poesias escritas e penduradas como forma de expressao.
Mas vai além dessa caracteristica, seu processo histérico no Brasil
revela tradi¢Oes seculares, conservagao social e a valorizagao cultural
que agrega a criagdo, a realidade e tradicao de pensamentos. Nesse
sentido, este estudo ganha relevancia devido a importancia do cordel

no Brasil e por atribuir valores expressivos, populares e informativos.

A partir das primeiras nocgdes de cordel, verificamos, na
atualidade, marcas que sdo caracteristicas do texto apresentado na
midia televisiva. No entanto, essas marcas ndao descaracterizam o
cordel enquanto género literdrio. Ao utilizar o suporte televisivo,
Braulio realiza movimentos de linguagem que aproximam o texto

literario do publico telespectador.

Diante desse contexto, o problema de pesquisa apresentado
busca caracterizar o fendmeno da linguagem cordelista televisiva de
Braulio Bessa. Entre os objetivos buscamos compreender o processo
do cordel e sua linguagem, analisar o hibridismo entre as linguagens

cordelista e televisiva.

1 Pratica usada pelos portugueses com objetivo de expor e vender seus trabalhos em feiras.
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Para a apresentacdo dos resultados desta pesquisa de cunho
qualitativo, o artigo esta dividido da seguinte maneira: apds esta
introducao, apresentamos o referencial tedrico e literdrio discutindo
a literatura e a linguagem cordelista, a televisdo, o suporte e o género.

Em seguida, apresentamos o “Encontro de Fatima” com o “Cordel

de Braulio”. Na sequéncia, detalhamos brevemente a metodologia
do trabalho. Logo apos, realizamos a andlise descritiva do cordel
“Coracao Nordestino”, exibido no dia 27 de abril de 2018. Para tanto,
recorremos aos trés campos de andlise distintos propostos por Moser
(2004): locomogao, midiamogao e artemocao. Por fim, apresentamos

os resultados finais da pesquisa.

O cordel

O processo do cordel como fonte de cultura teve inicio na
Europa e nado ha precisao da data de sua origem. Segundo Nogueira
(2009), havia manifestagcdes dessa literatura popular no ocidente por
volta do século XIIno sul da Franca, onde os peregrinos se encontravam
em direcdo a Palestina no norte da Italia, para chegar a Roma e,
ainda, na Galicia no Santuério de Santiago. Ja Evaristo (2001) afirma
que a histéria do cordel esta associada a tradicdo medieval em que a
atividade de contar histérias em uma comunidade estava presente.
“Um narrador, andnimo, contava suas experiéncias e, através dessa
acdo, transmitia um ensinamento moral, um provérbio, uma sugestao
prética, uma norma de vida” (BENIJAMIN, 1994 apud EVARISTO,
2001, p.119).

Ainda, segundo Evaristo (2001), na era moderna a narrativa
medieval sofre alteracdes devido o desenvolvimento industrial que
modificou as relacdes entre os homens. Nesse contexto, a narragao
de histérias tende a uma extingao. Pois, as experiéncias contadas ou

ouvidas perdem seu lugar e, consequentemente, as relagdes educativas
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e comunitarias perdem seu valor uma vez que hd uma exacerbagao
do individuo. A autora explica que ha uma transposicdo do oral
para o escrito com o surgimento e desenvolvimento da imprensa que
possibilita o consumo e a leitura cada vez mais solitaria e silenciosa.
Contudo, algumas caracteristicas cordelistas sdo mantidas, pois,
muitos consumidores nado sdo alfabetizados e acabam adquirindo os

livretos para que outrem leia para eles.

Alguns pesquisadores acreditam que o cordel chegou ao
Brasil na primeira metade do século XVI se difundindo principalmen-
te no Nordeste e depois disseminando para outras regides. O apice da
literatura de cordel no Brasil se deu nas décadas de 1930 e 1940. Os
folhetos eram uma espécie de lazer e informacdo, que socializava as
pessoas que se uniam para ouvi-los. No entanto, os intelectuais passam
a nomear a literatura de cordel aos folhetos escritos por volta de 1960
- 1970, associando o nome a poesia similar ao cordel de Portugal
(TEIXEIRA, 2008). Mas esse tipo de literatura era conhecida, anterior-
mente, como livrinhos de feira, ou livretos, ou ainda pelos cordelistas,
“folhetos”. Cordel origina-se da palavra “corddo”, pois essa pratica
dos folhetos pendurados em corddes para serem vendidos movimen-

tavam as feiras.

Diegues Junior (1977) apud Teixeira (2008) fala da importancia
do cordel na divulgacdo das noticias, pois era um instrumento de
comunicagao mais rapido ja que a época, veiculos como o rddio eram
raros e jornais impressos eram levados dos grandes centros para o
interior com muito atraso. Assim, esses folhetos se tornavam o meio
mais eficaz e expressivo para que os acontecimentos chegassem ao
conhecimento de todos, lidos nos mercados, nas feiras, e nos serdes

familiares.

Segundo Meyer (1980), essa atividade literaria adquiriu ca-

racteristicas proprias, muito provavelmente pelas condigdes da
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regido nordestina. O autor explica que entre 1960 e 1970 ha uma crise
cordelista. Um dos fatores é de ordem econdmica. A inflacdo nacional
encarece o material tipografico - e, por conseguinte, o custo do folheto
-, como também resulta na perda quase total do poder aquisitivo do

comprador popular. Outro fator é que a televisao, naquela época, ndo

atingia toda massa da populacdo carente - grande consumidora do
cordel. Em contrapartida, na década de 70, a produgao cordelista volta
a ganhar forcas - enquanto género literdrio - com grande interesse
do publico universitario, tanto brasileiro quanto estrangeiro. Assim,

poetas reencontram motivac¢des para produzirem seus cordéis.

A linguagem cordelista

Ao chegar no Brasil, a literatura de cordel é caracterizada pelo
seu regionalismo, e um dos fatores mais enfatizados sao as relagdes
sociais, que apresentam a realidade dos sertanejos de modo caricato,
ou seja, concebidos por meio de esteredtipos como nordestinos
magros, pequenos, amarelos e frageis devido aos fendémenos da seca,
bem como cangaceiros que tiveram suas familias destruidas pela
ganancia dos coronéis e fanaticos religiosos, romeiros que pagam
promessas torturantes (FONSECA; ALVES; CAVALCANTE, 2010).
Nesse contexto, o papel do cordelista torna-se importante uma vez
que, conta as lamentagdes do povo por meio do humor e da cantoria.
Desse modo, diferencia-se dos cordéis ibéricos na forma da poesia,

pois apresentam estrofes com melodias e ritmo imitando a oralidade.

Com relacao as normas de metrificacdo e rimas, Teixeira
(2008) explica que existem 36 modalidades dessa poesia, no entanto,
a autora destaca apenas quatro que sdo mais recorrentes. A primeira
é a Sextilha, uma estrofe com rimas deslocadas, constituida de seis
versos de sete silabas. “Na Sextilha, rimam as linhas pares entre si,
conservando as demais em versos brancos” (TEIXEIRA, 2008, p.18). A
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segunda é a Septilha, também conhecida como Sete Linhas ou Sete Pés,
um estilo que rimando os versos pares até o quarto, como na Sextilha;
o quinto rima com o sexto, e o sétimo com o segundo e o quarto. A
terceira é a Décima, uma estrofe ou estincia de dez versos de sete
silabas, que sdo distribuidos da seguinte forma: “o primeiro rima com
O quartoeo quinto,' o segundo, com o terceiro; o sexto, com o sétimo e
o décimo, e o oitavo, com o nono” (TEIXEIRA, 2008, p.19). J4 a quarta
denomina-se como Martelo Agalopado, que apresenta uma estrofe de
dez versos, em decassilabos, obedecendo a8 mesma ordem de rima dos

versos da Décima.

Com relacdo aos temas e géneros da literatura de cordel,
Evaristo (2001) afirma que se podem encontrar as pelejas, os romances
histéricos e de aventuras, as histdrias de amor, ou ainda as narrativas
de acontecimentos sensacionais, atuais, da época. Ha também uma
classificacdo dos textos de acordo com o numero de paginas: o
romance (24, 32, 48 ou 64), o folheto (08,16 ou 04) e a folha volante
(avulsa). As histérias ainda podem ter diversas fontes: invengao do

autor, folcldricas, originaria dos poetas que as versificam.

Uma das diferencas entre o cordel Ibérico e o Brasileiro
sdo as xilogravuras, ilustracdes feitas por figuras gravadas em
madeira, nas capas dos folhetos. Ela tem como grande vantagem a
criacdo e impressdo, feitas pelo préprio povo. A xilogravura por
ser um processo de impressao de baixo custo, permite a producdo
de cordéis com linguagem clara, cotidiana e tom humoristico, ricos
em rimas. Nogueira (2009) explica que, desse modo, preza a funcao
poética podendo ser falado ou cantado com instrumentos musicais
e a presenca de uma plateia. Com isso, mostra o valor da mediagdo
com o outro, a oralidade e a memorizagdo, que tratam geralmente de
assuntos pertinentes a realidade vivida pelos espectadores e remeten-
do-nos ao conhecimento de outros contextos historicos.

16




PESQUISAS EMPIRICAS EM COMUNICACAO

Nos dias de hoje, Teixeira (2008) explica que, j4 ndo se faz mais
o cordel tradicional, com suas histérias romanticas, épicas e cheias de
fantasias. A autora atribui ao fato de que meios de comunicacao, em
especial as novelas televisivas, terem tomado o seu lugar. “Depois de

chegar a TV no interior do Nordeste, os cordelistas ndo conseguiam

competir com ela. O habito de reunir as pessoas nas casas para ouvir
os romances sem folhetos foi se perdendo” (TEIXEIRA, 2008, p.22).

Dessa forma os poetas passaram a se inspirar em fatos que
estdo na midia e se informarem por jornais, TV, rddio etc. Assim,
produzem seus folhetos que trazem uma grande bagagem noticiosa,
na forma de poesia de cordel e com grande participacao do autor, que
ao todo tempo da sua opinido sobre aquele acontecimento. E nessa
perspectiva que trazemos o autor Brdulio Bessa, como objeto de estudo

dessa pesquisa.

Televisao: género textual e suporte

De acordo com Bonini (2011) o termo suporte tem se tornado
recorrente no debate tedrico sobre linguagem nos tltimos anos e ha
trés explicacdes para caracterizar a relagdo entre suporte e género.
A primeira explicacdo, segundo Marcuschi (2003, p.11) é de que o
suporte é um portador de textos, e funciona como “um l6cus fisico
ou virtual com formato especifico que serve de base ou ambiente de
fixacdo do género materializado como texto”. O autor ainda explica
que o suporte de um género é uma superficie fisica em formato
especifico que suporta, fixa e mostra um texto. Nesse sentido, o autor
destaca trés aspectos: suporte é um lugar fisico ou virtual; suporte tem

formato especifico; e suporte serve para fixar e mostrar o texto.

No segundo aspecto, o autor aponta que os suportes ndo sao

informes nem uniformes, mas aparecem sempre em algum formato
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especifico como: livro, revista, outdoor, jornal, etc. Ja o terceiro aspecto,
refere-se a fungdo basica do suporte que é fixar o texto e torna-lo
acessivel para fins comunicativos. No entanto, o autor salienta que
“[...] os suportes sdo para fixar os géneros e ndo para veicular ou
transportar ou circular o texto como tal” (MARCUSCH]I, 2003, p.12).

A segunda explicacdo vem de Bonini (2011) que entende
o suporte como um portador de textos. O autor defende a tese da
existéncia de duas formas de suporte: os fisicos como o album, o
outdoor, etc; e os convencionados como o jornal, a revista, etc. Essa
definicdo pressupde a existéncia de um continuo que vai do género
(como unidade da interacao dialégica) ao suporte em sua forma mais
caracteristica (como portador fisico). “Em meio a esses dois pontos
extremos, haveria a ocorréncia de elementos hibridos que seriam,
ao mesmo tempo, um género formado por outros géneros (um
hipergénero) e um suporte, sendo exemplos, entre outros, o jornal, a
revista, o site” (BONINI, 2011, p.682).

Na terceira explicagdo, recorremos a tese de Tavora (2008)
que explica o suporte como um elemento material responsavel pela
atualizacdo de géneros, e que apresenta uma série de elementos da
ordem do convencional (a diagramacdo no jornal, por exemplo). O
autor elaborou trés categorias responsaveis pela racionalizacao do
suporte: matéria, forma e interacdo como subcategorias teérico-meto-

dolégicas.

Para o autor, a fungdo mais proeminente da materialidade do
suporte é permitir um processo de difusdo, ou seja, “um procedimen-
to pelo qual se realiza a transmissdo de um processo comunicativo que
pode se efetivar gracas as materialidades de registro (arquivamento) e
de acesso em que se verifica a atualizagao de linguagem” (TAVORA,
2008, p. 116). Por materialidade de registro, o autor compreende a

superficie que se presta ao arquivamento de linguagem oral e/ou
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escrita, consequentemente de géneros. O papel, como materialidade
de registro, permite em sua superficie um procedimento em que se
arquiva na mesma materialidade em que se dara o acesso a tecnologia
de enunciacdo escrita. “[...] no ambito da escrita impressa, apesar dos

diferentes instrumentos tecnolégicos que permitem procedimentos

de impressdo, o acesso, o registro e a atualizacdo de linguagens e de
géneros se dao numa “mesma” superficie material” (TAVORA, 2008,
p. 116).

O autor comenta, ainda, que sdo os dispositivos de acesso
que permitem uma interacdo de mao tnica ou dupla, que permitem a
atualizagdo de um continuo delinguagem que pode ir do mais falado ao
mais escrito. E, portanto, em termos das possibilidades interativas que
sdo estabelecidas pela materialidade dos suportes, que se tem acesso
aos géneros. Nesse sentido, o autor explica que o modo de existéncia
dos géneros, ou seja, a maneira pela qual um género é difundido se
ancora na maneira pela qual a linguagem pode se atualizar em uma
entidade material de acesso/registro. “Isso significa que um género
oral pode manter sua caracteristica de oralidade ao ser registrado ou
difundido em um suporte que permita a difusdo da oralidade, ou
pode ser adaptado para um modo de difusdo escrito e vice-versa”
(TAVORA, 2008, p. 124).

O segundo componente do suporte, definido por Tavora
(2008), é a forma, que corresponde a uma especificacdo do terceiro
elemento da materialidade, o acesso. Para tanto, o autor traz como
exemplo a televisao enquanto suporte que possibilita uma atualizacdo
de linguagem nao verbal e verbal e através do fluxo comunicativo
realiza procedimentos de formatacdao como: edicao, corte, diagramacao,
sonoplastia, dicgao estilistica entre outros.

Ainda, de acordo com o autor, as possibilidades de atualizacao

de linguagens em uma entidade material de acesso é um elemento
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das condigdes de difusao dos suportes que se deve levar em consi-
deracdo, uma vez que o que esta em jogo ndo é o fato de se tratar
de modalidades escritas ou oralizadas de um mesmo género. Assim,
o autor propde que as condicdes de difusdo, distintas possibilidades
de atualizacdo de linguagens verbal e ndo-verbal sejam vistas como
fatores do suporte. “Eles podem promover contribuicdo ao género
devido ao modo interativo a que remetem e ao modo convenciona-
do em que a inter-relacéo entre as linguagens nele se d4” (TAVORA,
2008, p. 132).

Ja o terceiro componente do suporte, segundo Tévora (2008),
é a interacdo, que pode ocorrer através de um processo mediado ou
ndo.O autor explica que havendo a mediagdo por instrumentos tec-
nolégicos, estes sempre poderdo ser avaliados como geradores de
processos interativos distinguiveis. Assim, o processo interativo do
telespectador com o suporte televisivo é previsto de modo conven-
cional. Tanto permite uma producdo de sentidos em que os elementos
de comunicacdo verbal podem ser avaliados em sua integragao com o

nao verbal ou deles separados.

Metodologia

No ano de 2015, Braulio Bessa passou a ir ao programa
“Encontro com Fatima Bernardes” de forma esporadica, até que no dia
8 de outubro, dia do nordestino, ao declamar seu poema “orgulho de
ser nordestino” veio uma grande repercussao nas redes sociais. Dessa
forma, o cordelista ganhou um quadro fixo semanal, chamado Poesia
com Rapadura.

Diante das varias possibilidades, optamos por trazer umrecorte

especifico: o cordel Coragido Nordestino?, de Braulio Bessa declamado no

2 O video esta disponivel no site Globoplay da Rede Globo e tem duracdo de 04m19s. Disponivel em: ht-
tps:/ / globoplay.globo.com/v/6694571/. Acesso em: 30 out. 2019.
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programa do dia 27/04/2018. Entendemos que se trata de um cordel
que pode bem representar os nossos objetivos de pesquisa. Sobre a
analise, gostariamos de destacar que a poesia declamada apresenta 10
estrofes e segue normas de metrificacdo e rimas categorizados como
Décima (TEIXEIRA, 2008).

No entanto, optamos por trazer para andlise apenas cinco
estrofes por acreditarmos que sdo suficientes para atingir os objetivos
da pesquisa. Sobre as estrofes, escolhemos distintas tematicas que se
referem ao povo nordestino como: fome, habitos e costumes, seca, e

paixdo pela poesia.

Diante dessa explicagdo metodolégica, apresentamos a seguir
a andlise do cordel de Braulio Bessa e na sequéncia, algumas reflexdes
a partir dos trés campos de andlise propostos por Moser (2004):

locomocado, midiamocgao e artemocao.
Analise do “Coracao Nordestino”

O quadro se inicia com Fatima Bernardes em pé ao lado
de Braulio, deslocando-se em direcdo ao espago onde o cordel serd
declamado. Nesse momento, percebemos algo diferente, uma
orquestra posicionada ao fundo do cenario com doze musicos e um

maestro regente.
Fatima: Brdulio, hoje acompanhamento luxuoso.

Braulio: Oh! Que honra.

Fatima: Uau! Um acompanhamento luxuoso de sanfonas. Olha que
maravilha! A gente aproveitou a jungio desse povo todo aqui pra gente falar
de cultura nordestina. Entdo, o cordel do Brdulio hoje, vai tratar exatamente
desse tema.

Enquanto Braulio se posiciona na cadeira em frente a orquestra,

a apresentadora comenta:
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Fatima: Sentadinho hein Braulio?
Braulio: Faco parte agora da orquestra.

Nesse momento, a orquestra comeca a tocar os primeiros

acordes e é nitido um enquadramento da cdmera em plano geral.

Braulio: E vamo fazer uma declaragio de amor ao mnordeste

brasileiro...
Fatima: Vamo la!

Figura 01 - Cendrio com luzes baixas e enquadramento em plano geral

Fonte: GloboPlay

Nesse momento, alguns dos musicos que estdo ao fundo
comecam a dancar de acordo com o ritmo da cancdo. As luzes se
abaixam criando outra atmosfera ao quadro Poesia com Rapadura nos
remetendo a ideia do sertdo. A sanfona com os outros instrumentos
vai entrando em sintonia e o ambiente vai ganhando ares nordestino.
Até que entdo, o poeta introduz:

Braulio: Hoje ndos vamo falar sobre o coragio do povo nordestino,
um coragdo muito judiado, muito sofrido, judiado pelo poder, judiado pelo

esquecimento, judiado muitas vezes pelo preconceito, mais acima de tudo, um
coragdo que nunca para de bater. Vamo falar disso.
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Fatima: Vamo la.

Um cantador de viola (A)
fazendo verso rimado, (B)
toicim de porco torrado (B)

numa veia cacarola, (A)

um cego pedindo esmola, (A)
lamentando o seu destino, (C)
é s6 mais um Severino (C)
que ndo tem o que comer. (D)
Tudo isso faz bater (D)

um coracao nordestino. (C)

Na primeira estrofe, Bessa comeca dizendo sobre a figura
masculina, fazendo uma oposicao, de um lado “um cantador de viola
fazendo verso rimado” que deixa claro o quao feliz estd por cantar,
fazer versos, enquanto por outro, um cego pedindo esmola, lamentando
o seu destino... Aqui o autor deixa claro o quanto o eu lirico esta triste,
por ter um destino marcado pela sua cegueira e, consequentemente,
pela miséria, ambos sdo caracterizados pelas rimas que agregam a

composicdo das palavras num tom simples e regionalista.

Enquanto o poeta recita a primeira estrofe, o enquadramento
da camera se desloca de um plano geral aberto para um plano fechado,
mostrando o rosto do cordelista. Percebemos também que no teldo, ao
fundo, vérias frases vao sendo exibidas. Enquanto isso, ora a cAmera
foca no poeta, ora nos convidados que estdo sentados no sofd com
uma expressao de admiracao.

As conversas de calgada, (A)

os causos de assombragdo, (B)

em riba de um caminhdo (B)

a mudanga inesperada, (A)

galinha bem temperada (A)
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sem usar tempero fino, (C)
quebranto e forte em menino (C)
pra benzedeira benzer. (D)

Tudo isso faz bater (D)

um coragio nordestino. (C)

Nessa segunda estrofe, o autor destaca bem o espago regiona-
lista, trazendo para o contexto um jeito bem nordestino de ser, dando
énfase as conversas nas calcadas como os causos de assombracao,
pessoas como benzedeiras tirando o quebrante forte em menino, uma

caracteristica do povo nordestino.

Nessa parte, percebemos que a camera se desloca de lado
enquadrando Bessa, Fatima e, ao mesmo tempo, uma convidada
ao fundo. E importante destacar também que as expressdes faciais,
os gestos e movimentos corporais do poeta, tudo em um sé ritmo,
entram em harmonia com a orquestra. O toque e a poesia vao
ganhando espaco. Nesse instante, por alguns segundos, a cAmera fixa
novamente em Fatima Bernardes, enquadrando-a em primeiro plano
e destacando sua expressao facial, que é de alegria e, a0 mesmo tempo,

os movimentos do seu corpo conforme o ritmo da orquestra.

Apbs a camera se posicionar em um plano aberto, captando a
imagem do cordelista com a orquestra, percebemos ao fundo, no teldo,
o nome do quadro: Poesia com rapadura, e a0 mesmo tempo, 0s versos

que compdem o cordel.

Destacamos também os tons avermelhados presente no teldo

que caracteriza algo quente, seca, fogo e isso nos remete ao nordeste,

regido do cordelista e onde o cordel difundiu.
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Figura 02 - Enquadramento destacando o nome do quadro

Fonte: GloboPlay
Banho de chuva na biqueira, (A)

dindim de coco queimado, (B)

menino dependurado (B)

nos bragos de uma parteira, (A)
manicure faladeira, (A)

o gado magro e mofino, (C)

novenas para o divino, (C)

pedidos para chover. (D)

Tudo isso faz bater (D)

um coragdo nordestino. (C)

Nesse terceiro trecho ao destacar a falta de chuva, o autor revela
muito bem um problema social que afeta milhdes de nordestinos, que
é a seca, com isso utiliza palavras como mofino, que deixa subtendido
a expressdo como um gado indisposto, adoentado devido a falta de

chuva que consequentemente altera a sua alimentagao.

O enquadramento nessa estrofe, entre Bessa e a sanfona, nos
confirma a harmonizagao entre a poesia e a orquestra. Nesse momento,
a camera realiza outro movimento, fixando em um dos musicos que,
ao mesmo tempo em que toca o instrumento, o seu corpo segue o
embalo da orquestra.
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Quando a gente olha pro alto (A)
consegue enxergar a lua, (B)
caminhar no méi da rua (B)

sem ter medo de assalto, (A)

um terreiro sem asfalto, (A)

sem concreto clandestino, (C)
um agude cristalino, (C)

um cheiro no bem queré. (D)
Tudo isso faz bater (D)

um coragio nordestino. (C)

Para Bessa, ndo hé tanto perigo elevado. Em sua perspectiva
é possivel andar nas ruas sem medo de assaltos, diferente das cidades
grandes. No contexto, percebe-se um lugar bucélico, em paz sem
nenhuma violéncia. E tudo muito calmo que é possivel enxergar a lua.
A auséncia de asfalto e de concreto sao coisas de cidade grande o que
se reafirma o oposto. Tudo que se tem é um “agude cristalino e cheiro de

bem querer”.

Nesse trecho, ao capturar a imagem de Bessa, a cAmera realiza
um movimento lento, que se inicia no chdo do cenério, mostrando a
sombra do poeta, e aos poucos se desloca pelo o seu corpo até fixar
em seu rosto. Através desse movimento de cadmera, identificamos as
vestimentas completas do autor que vao desde as sandalias passando
pela sua calga rasgada, com as barras dobradas para cima, sua blusa
branca estampada até seu chapéu. Apesar de ser um cordelista
nordestino, percebe-se uma modernizacdo em suas vestimentas,
sobretudo, através de sua calca rasgada.

Enfim meu povo...

Sdo milhoes de pensamentos (A)

que ndo saem da cabega, (B)

e antes que eu me esquega (B)
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registro esses momentos (A)
com poesia e sentimentos (A)
desde os tempos de menino, (C)
talvez fosse o meu destino (C)

nascido pra escrever (D)

aquilo que faz bater (D)

um coragio nordestino. (C)

E importante destacar o quanto o autor exalta a simplicida-
de de seu lugar, trazendo para o texto um imenso discurso onde, ao
(re)textualizar, cativa o telespectador. Nesse tltimo trecho, é nitido o
amor pelo seu povo, mostrando que o destino o fez poeta para toda
vida. E nesse contexto que autor deixa claro que o coracio nordestino

é um coracdo carregado de sentimentos bons.

Nessa ultima estrofe, percebemos que ao declamar “Enfim
meu povo”, o cordelista quebra a rima. Percebemos, também, o quanto
o poeta estd emocionado, ao gesticular com as maos e bater no peito, o

cordelista reafirma a sua identidade.

Nesse instante, e as luzes se acendem e a camera realiza um
enquadramento em plano geral, mostrando todo o cendrio do quadro.
Entdo, o poeta se levanta, vira de costas para a plateia e em forma de
agradecimento, retira seu chapéu, que se tornou sua marca registrada

e aplaude os musicos.

Poesia com Rapadura: locomoc¢dao, midiamocao e artemo-
cao

Segundo Walter Moser (2004) existe uma cultura em transito
que aponta para uma mobilidade, um movimento caracteristi-

co da cultura contemporanea. Nesse sentindo, o autor propde uma
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mobilizacdo através de trés campos de analise distintos: locomocao,

midiamocao e artemocao.

O primeiro campo engloba os fendmenos relacionados aos
grandes fluxos humanos da contemporaneidade. Esses deslocamen-
tos humanos podem ser voluntarios ou compulsérios, movimentos
de grandes ou pequenos grupos, legais ou ilegais (turismo, éxodo
provocados por guerras, migragdo de paises pobres para paises ricos
etc.). Dentro desse campo, o importante é analisar como os fatores re-
lacionados ao deslocamento e a mobilidade fisica dos seres humanos
interfere no modo de fazer cultura. E o caso do poeta Braulio Bessa,
que, por um movimento compulsorio, se desloca da regido nordestina
do pais, para regido sudeste (EVARISTO, 2001). Em especial, o Rio
de Janeiro, local onde esta sediada a maior emissora do pais, a Rede
Globo. E através deste que, o cordelista, no intuito de ampliar o espaco
cultural, utiliza o cordel como ferramenta de fazer cultura. Emissora
esta, que permite ao cordelista produzir e expandir seus cordéis para

0 Brasil e, também mundo a fora.

Z

O segundo campo definido por Moser (2004) é nomeado
pelo neologismo midiamogdo, que se refere a intensa e disseminada
mobilidade relacionada as midias modernas e suas repercussdes no
cenario cultural, contemporaneo. A situacdo tipica de midiamocao,
segundo Moser, é a pessoa em frente de uma tela. “O ser humano
pode estar fisicamente imoével, é o mundo midiatizado que esta em
movimento na tela e que desfilando interpela nosso aparelho sensorial”
(MOSER, 2004, p.28). Através dessa definicdo, o autor afirma que os
meios audiovisuais (televisao, video, cinema, computador etc.) sdo
responsaveis pelas mais marcantes experiéncias estésica que conectam

nossos sentidos ao “mundo” que esta em movimento na tela.

Nesse cendrio, identificamos aqui o telespectador, que, ao

assistir o quadro do poeta, se sente anestesiado, emocionado, com o
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que vé e ouve do cordelista ao declamar seus cordéis. E nesse contexto
que percebemos que a poesia do cordelista entra em harmonia com o
aparelho sensorial do individuo, estabelecido pela a emogao de ver,
escutar e até mesmo se identificar com aquele universo. Por meio da

andlise descritiva, percebemos uma presenca estésica no momento em

que identificamos a apresentadora e seus convidados, com sorriso e
um semblante de alegria ao ver o poeta declamando o seu cordel. Essa
emocao/ estésica na maioria das vezes se estende ao telespectador que

esta do outro lado da tela.

Jaoterceiro e iltimo campo, Moser (2004) define que artemocgao
é um modo de analisar as manifestacdes artisticas da contempora-
neidade que dependem de certo aparato técnico-midiatico para sua
realizacdo. Nesse campo, é dada énfase especial as “instalagdes”
artisticas que, frequentemente utilizam telas, videos e som (elementos
de midiamocgdo) para alcangar uma experiéncia estética transitoria,

experiéncia que coloca o espectador em transito.

Por meio da analise conseguimos identificar essa artemocao.
Destacamos também a experiéncia estética transitoria que o telespec-
tador passa por meio dos enquadramentos e linguagem televisiva.
Isso é, uma hora a luz se abaixa e o cendrio remete as cores do sertao,
fazendo o telespectador se sentir dentro da cultura nordestina; outra
hora o cendrio volta para sua caracteristica normal, trazendo o teles-
pectador de volta ao programa. Tudo isso se refere ao espaco midiatico
transitério, que faz com que o quadro Poesia com Rapadura, ganhe um
lugar de destaque dentro do programa, criando outra atmosfera que
da énfase ao momento de Bréulio.

Outro apontamento é que a propria aposentadora transfere
seu lugar de conducao da atracdo para o poeta, fazendo com que o
cordel adquira um status privilegiado em um dos espacos mais caros

e de maior audiéncia nas manhas da televisdo brasileira.
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Como podemos observar, a partir da andlise, o programa
funciona como um processo de mediagao entre a literatura cordelista e
o publico dando oportunidades aos telespectadores, uma experiéncia
com a cultura nordestina. Ao mesmo tempo, percebemos que o
programa se torna uma juncao de diferentes linguagens, entre elas
destacamos: A literdria que corresponde ao poema declamado; a
musical que corresponde os instrumentos tocados pela orquestra; a
linguagem visual que corresponde a presenca da plateia no programa
e do telespectador do outro lado da tela. “Desse modo, preza a fungao
poética podendo ser falado ou cantado com instrumentos musicais e
a presenca de uma plateia” (NOGUEIRA, 2009). E ainda, a linguagem
televisiva que inclui a composicao do cendrio, as luzes, as cameras, os

enquadramentos etc.

Através dessa perspectiva, Fonseca (2010); Alves (2010) e
Cavalcante (2010) acrescentam que, os valores e os costumes facilitam
a identidade regional, e, assim, sdo capazes de contribuir para a
invencao de tradices. E nessa linha de pensamento que Nogueira
(2009) contribui dizendo que, o cordel mostra o valor da mediacao
com o outro, a oralidade e a memorizacao. Conforme percebemos na
andlise, no momento em que Braulio destaca o trecho “... faz bater um
coracdo nordestino” em todos os finais das estrofes do cordel, fazendo

com que haja essa memorizacao.

Por fim, concluimos a partir de Marcuschi (2003), que a
televisdo é um suporte que possui formato especifico e que serve para
fixar e materializar o cordel enquanto género literario. Ao mesmo
tempo, em acordo com Tavora (2008), a televisdao enquanto suporte
possibilita uma atualizagao das linguagens verbal e ndo verbal através
do fluxo comunicativo que realiza diversos procedimentos conforme

vimos na analise.
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Consideracoes finais

Entre um suporte e outro, seja a midia impressa, a midia digital
da internet ou a midia televisiva, Brdulio Bessa leva ao grande puablico

a poesia de cordel adaptando-a para o suporte usado (MARCUSCHI,

2003) de forma original e com a maestria que os cordelistas possuem.
Entre uma tematica e outra, o autor deixa claro seu compromisso com
o povo e a cultura nordestina, que ndo é apenas regional. As mazelas

apresentadas por Braulio fazem parte da vida do ser humano.

Esperamos, com esse estudo, ter conseguido mostrar algumas
caracteristicas presentes nos textos de cordel que o poeta cordelista
tem levado a um ntmero muito maior de telespectadores por meio
de adaptacdes textuais do género, para a midia televisiva, que nao
interferem no seu contetido tematico, estrutura composicional ou

estilo.

No entanto, o cordel apresentado no suporte televisivo por
Bréaulio Bessa atende aos requisitos do género do discurso - poesia de
cordel - e as atualizagdes feitas pelo autor nos mostram o caréater re-
lativamente estavel do género, ou seja, na passagem de um suporte (o
impresso) ou de uma época para outra, o género sofre alteracoes sem,

no entanto, deixar de expressar o seu contetdo tematico.

Contudo, salientamos que uma das grandes modificacoes
talvez seja a da produgdo cordelista. O cordel impresso é produzido
individualmente e sua leitura é coletiva. Ja na televisao, a leitura é
individual e a producao é coletiva, justamente por conta da materia-
lidade do suporte (TAVORA, 2008) que inclui cenario, luz, cAmeras e

enquadramentos.

Sabemos que este breve estudo relacionado ao cordel e a

passagem de um suporte para o outro nao esgota as inimeras possibi-
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lidades de estudo, também nao temos essa pretensao. O nosso intuito
é lancar luz para um fendmeno linguistico literdrio que, ao nosso ver,
pode e deve ser objeto de varios estudos, mais especificamente em
termos linguisticos, visto a grande variedade linguistica que pode
ser abordada em relagdo as caracteristicas do género na passagem da

midia impressa para a midia televisiva.
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Introducao

As redes digitais tém a capacidade de potencializar a
propagacao de fake news. Com isso, a informagao falsa pode ganhar
novos meios de legitimacdo que sdo usados para dar credibilidade as
histérias contadas, como palavras e expressdes apelativas, nomes de
autoridades ou instituigdes respeitadas (REULE, 2008, p. 64) e, no caso

das fake news, linguagens préprias dos meios de comunicacao.

Em 2020, noticias falsas envolvendo a pandemia do novo
coronavirus se tornaram elemento presente nos meios de comunicagao,
nas redes sociais e nas conversas cotidianas. Esses temas emergem,
sobretudo, diante do clima de instabilidade politica observado,
ainda, no comeco de 2020 devido ao embate entre o ex-presidente
da Reptblica Jair Bolsonaro e o, entdo, ministro da satide, Henrique
Mandetta.

Partindo desse contexto, interessa-nos saber como as noticias
falsas a respeito da pandemia do novo coronavirus sao apropriadas
pelos usuarios do Twitter. Assim, buscamos responder a seguinte
questdo: como ocorre a circulagdo de boatos sobre a COVID-19 e a
conversacao sobre o tema na rede social Twitter? O objetivo principal
é estudar a rede de conversacdo desenvolvida no Twitter por meio do
compartilhamento de hashtags sobre o tema COVID-19.

Diante desse cendrio e do interesse da pesquisa, acreditamos
que existe uma producao bibliografica restrita sobre “hashtag studies”
(BRUNS; BURGESS, 2016) no Brasil. O Twitter foi escolhido por ser
uma plataforma que ndo faz diferenciacao entre os perfis quando diz
respeito a pessoas fisicas e juridicas. Seguindo esta légica, acresce-se
que a estrutura do Twitter permite a construgdo de ptblicos ilimitadas,
sendo as narrativas de seus usudrios espalhadas a partir de uma

conversacdo em massa. Essas caracteristicas coligadas a variabilida-
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de na organizagdo das conexdes, transformaram o Twitter em uma
plataforma bastante utilizada na promogao de tematicas a partir das

hashtags.

Esta pesquisa enquadra-se na categoria de “hashtag studies”,

de acordo com a proposta de Bruns e Burgess (2016), ou seja, acdes

que procuram capturar um conjunto abrangente de tweets contendo
hashtags proeminentes para compreender um determinado tema ou
evento. Neste caso, trata-se do método de estudo de caso, visto que
se pretende, a partir da selecdo de hashtags, reconstruir o contexto
da rede de conversagao estabelecida, ndo sendo objetivo promover
uma generalizagdo dos resultados, mas sim fornecer em profundidade

reflexdes sobre o fendmeno.

Para tanto, selecionamos a hashtag publicada pelos usuarios
do Twitter: #naovouvacinar. A metodologia foi elaborada a partir
da Andlise Critica (ROGERS, 2018). O autor propde uma classifica-
cdo de hashtags em cinco categorias que visam analisar modos de
engajamento por parte daqueles usuarios que transmitem contetidos
na rede. As cinco categorias propostas pelo autor sdo: voz dominante,

preocupagao, comprometimento, posicionamento e alinhamento.

Para o desenvolvimento da pesquisa, foi realizada uma
pesquisa bibliografica em que apresentamos as definicdes de fake
news e as dindmicas das redes sociais. Em seguida, apresentamos
nossas observagoes sobre as fakes news no contexto da pandemia. Por
fim, apresentamos o percurso metodoldgico, a anélise e as conclusdes

da pesquisa
As fakes news e as dindmicas das redes digitais

O termo fake news pode ser compreendido como a producado

e propagacao intensa e massiva de noticias falsas, com propésito de
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distorcer fatos intencionalmente, de modo a atrair audiéncia, enganar,
desinformar, induzir a erros, manipular uma opinido, desprestigiar
ou exaltar uma instituicdo ou uma pessoa diante de um assunto

especifico, para obter vantagens econémicas e até mesmo politicas.

As fakes news utilizam narrativas jornalisticas e componentes
noticiosos, tomando parte nas guerras informativas. De acordo com
Gruzd e Recuero (2019), essas falsas noticias ganham “credibilidade”
por se assemelhar com noticias jornalisticas, e para isso se estruturam
em trés elementos: a) o componente de uso da narrativa jornalistica
e dos componentes noticiosos; b) o componente da falsidade total ou
parcial da narrativa e; c) a intencionalidade de enganar ou criar falsas

percepgOes através da propagacao dessas informagdes na midia social.

Desinformation, misinformation, mal-informtaion, fake news, nao
se referem a um fendmeno recente da comunicagdo. A diferenca do
atual contexto é a capacidade de circulacdo no ambiente digital, prin-
cipalmente nas redes sociais digitais, pois na contemporaneidade ha
uma forte acdo do cidadao comum na producao e distribuicdo em
larga escala dessas informagdes.

Os produtores de fake news identificaram um ambiente ideal
para propagacdo desses contetidos: as redes sociais digitais, onde os
usudrios, na maioria das vezes, baseiam suas opinides em influencia-
dores digitais. A maior parte das informag¢des compartilhadas nao
sdo abertas e lidas. Na maioria das vezes, o compartilhamento ocorre
apenas para evidenciar uma crenga. Desta forma, o consumo e compar-
tilhamento dessas informacdes falsas na atualidade, ocorre justamente

parasustentar e influenciar um posicionamento no ambiente midiético.

Historicamente qualquer noticia profissional ou nao, pode
estar sujeita a erros ou enganos, por isso o jornalismo profissio-

nal ainda é um norteador de grande relevancia para a checagem e
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veracidade das informagdes que sdo compartilhadas nas redes, pois
ele se estrutura em instrumentos de checagem da informacao e atua
com compromisso ético com a informacao. Com o acesso facilitado
ao ambiente digital, qualquer cidaddo pode disseminar e hospedar

informacoes falsas para serem compartilhadas em larga escala, difi-

cultando o controle e aumentando a disseminacdo das fake news.

Nas redes sociais 0s usudrios sdo responsaveis pela circulacao
e compartilhamento das informagdes, e se utilizam dos recursos
fornecidos pelas préprias plataformas de midias digitais (como
botdes de retweet e compartilhamento) para ampliar a visibilida-
de de determinados conteados (RECUERO; SOARES; ZAGO, 2021).
Em plataformas como o Twitter, existem fungdes, como o retweet e
comentario com retweet, que tem grande importancia para a dissemi-
nacao de informacdes, pois fazem com que as publicagdes alcancem
diferentes usudrios. Desta forma, uma mesma rede de usudarios pode

estar sujeita a informacgdes verdadeiras e falsas.

Os perfis de usudrios nas redes digitais, como o Twitter,
possibilitam a publicacdo desenfreada de contetidos, sejam eles
verdadeiros ou ndo. E é por meio desses contetidos que os individuos
podem fortalecer ou enfraquecer a circulacao de noticias falsas. As ca-
racteristicas da internet, como a formacao de redes, a velocidade de
transmissao de informacdes, e a possibilidade de inserir elementos de

legitimacao nos textos, potencializam a propagacao dos boatos.

Desta maneira, as tecnologias digitais proporcionaram que
cidaddos possam produzir e circular contetido, impondo ao campo do
jornalismo, novos desafios para o exercicio da profissdo que envolve
uma série de mecanismos como o compromisso com a verdade, a ob-
jetividade, a apuracdo dos fatos, entrevistas com fontes, e sobretudo

checagem dos fatos.
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Uma das maneiras que vem travando uma batalha contra a
desinformacdo é o fact-checking, ou checadores de noticias. Trata-se
de um servico que consiste na checagem de discursos, normalmente
proferidos por politicos ou por pessoas publicas de alta relevancia na
sociedade em noticidrios ou em campanhas eleitorais. Resumidamen-
te, os “checadores” verificam a veracidade das informacées divulgadas
(COSTA, 2019).

No mundo todo, foram criadas agéncias de checagem de
noticias com o objetivo de investigar noticias e realizar uma apuragao
profunda, que serd apresentada ao publico apds as investigagoes.
Segundo Almeida e Araajo (2019) é papel das agéncias de fact-checking
analisar os contetdos publicados por fontes suspeitas e apurar as
informagoes até que estas sejam desvendadas e classificadas conforme
o seu nivel de verdadeiro ou falso.

As fakes news no contexto da pandemia

Durante todo o periodo da pandemia do COVID-19, houveram
varias discordancias entre as autoridades brasileiras. Destaca-se a
atitude negacionista do ex-presidente Jair Bolsonaro. Nas redes sociais,
os debates acerca da pandemia ganharam grande repercussao, com
uma producdo desenfreada de contetdos sensacionalistas ou falsos
sobre a COVID-19.

Pesquisas recentes tém demonstrado como as redes sociais
contribuem para a pluralizagdo e a distribuicdo de debates sobre
diversos temas polémicos (JACKSON; VALENTINE, 2014). Com
destaque no ano de 2020, a questao das noticias falsas envolvendo a
pandemia mundial do novo coronavirus se tornou elemento presente

nos meios de comunicacdo, nas redes sociais e nas conversas cotidianas.
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Uma anélise inicial revela a existéncia de diversos debates
sobre a temética no Twitter. Esses temas emergem, sobretudo, diante
do clima de instabilidade politica observado ainda no comeco de
2020 devido ao embate politico entre o presidente da Reptblica Jair

Bolsonaro e o entdo ministro da satide, Henrique Mandetta. Neste

periodo, o niumero de infectados pela doenga aumentou significativa-
mente e a maior parte dos estados do Brasil passou a adotar medidas de
restricdo de contato social, como o fechamento do comércio, redugao
de aglomeracdes, fechamento das escolas e solicitagdo para que as
pessoas ficassem em casa, sob orientacao do Ministério da Satide. Ao
mesmo tempo, o presidente Jair Bolsonaro fez diversos pronuncia-
mentos, tanto em entrevistas para veiculos jornalisticos, quanto falas
a nacdo ou lives nas midias sociais, com discursos contraditérios as
orientacdes do Ministério da Satide e antagonicos aos posicionamen-
tos dos governadores.

No Brasil, as fake news contam com um aliado no minimo curioso.
Trata-se do préprio presidente da Reptblica, Jair Bolsonaro, que
desde o inicio da pandemia vem tratando o assunto como apenas
uma “gripezinha”. Mesmo ap6s a confirmacao do primeiro caso
de Covid-19 no Brasil, Bolsonaro disse que a pandemia era uma
“fantasia” e, ignorando as recomendagdes dos érgdos de satde,
o presidente cumprimentou apoiadores durante manifestagoes,
quando a orientagdo era evitar aglomeragdes (FALCAO; SOUZA,
2021, p. 65).

De acordo com os autores, essa epidemia da desinformacao
pode fazer com que as pessoas se sintam ansiosas, deprimidas, so-
brecarregadas, emocionalmente exaustas e incapazes de atender a
demandas importantes. “Também pode afetar os processos de tomada
de decisdes, quando se esperam respostas imediatas e nao se dedica
tempo suficiente para analisar com cuidado as evidéncias, afinal, ndo
ha controle de qualidade do que é publicado” (FALCAO; SOUZA,

2021, p. 10).
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No Brasil circulam varias fake news durante esse momento
pandémico. Algumas temadticas relacionadas a Covid-19 estdo
associadas a sua origem; propagacdo; diagndstico e tratamento;
impactos econdmicos; impactos na sociedade; entre outras. Assim,
para essa andlise, selecionamos uma hashtag que circulou no Twitter
a partir de 19 de outubro de 2020: #naovouvacinar. A seguir, apresen-

tamos a metodologia e a andlise da hashtag.

Metodologia

Esta pesquisa procura capturar um conjunto de tweets
contendo hashtags relacionadas a COVID-19 no Twitter. O objetivo
principal é estudar a rede de conversacdo desenvolvida no Twitter
por meio do compartilhamento de hashtags e reconstruir o contexto
da rede de conversagao estabelecida, ndo sendo objetivo promover
uma generalizacao dos resultados, mas sim fornecer em profundidade

reflexdes sobre o fendmeno.

Para isso, foi analisada uma hashtag através do aplicativo
online Twitonomy', que oferece dados especificos de engajamento. O
estudo enquadra-se na categoria “hashtag studies” (BRUNS; BURGESS,
2016) e consiste em buscar um conjunto de tweets contendo hashtags
relevantes para compreender determinado tema ou acontecimento.
Neste trabalho, trata-se do método de estudo de Critical Analysis, que
é proposto por Richard Rogers (2018).

Nesse tipo de anélise os sites de redes sociais digitais sao vistos
como locais de a¢des e engajamento e ndo apenas como um espaco para
a representacdo ou espetacularizacdo. Neste sentido, Rogers sugere as

métricas de engajamento que se baseiam nas seguintes categorias:

a) Voz dominante: As vozes dominantes estdo relacionadas aos
perfis que atingem maior engajamento. Ou seja, qual é a voz
que atinge a maior audiéncia? Quais sdo os tweets mais repli-

1 Disponivel em: https:/ /www.twitonomy.com
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cados e favoritados? De acordo com Rogers (2018, p.456, tradu-
¢do nossa), “a voz dominante capta as fontes consi eradas mais
impactantes (embora ndo necessariamente confidveis) dentro
desse espago”.

b) Preocupagdo: A preocupagao se refere a temdtica em debate. “A
analise critica aqui apresentada sdo registros instantaneos rela-
cionando-se ndo apenas a quem, mas especificamente, a quem
uma questdo é motivo de preocupagdo em um dado momento”
(ROGERS, 2018, p.459, traducio nossa).

c¢) Comprometimento: O comprometimento refere-se aos usuarios

gue estdo mais presentes em um determinado tempo colaboran-

o para a discussao e propagacao do assunto em debate. “Por

quanto tempo uma questao € motivo de preocupacdo para os

atores? [...] a questdo relacionada para o assunto diz respeito

a longevidade ou perseveranca das preocupagdes” (ROGERS,
2018, p.459, tradugao nossa).

d) Posicionamento: Busca identificar qual a posi¢do desses usué-
rios em relacdo a determinados temas em questdo. “Uma ana-
lise de posicionamento comeca localizando e classificando as
escolhas intencionais das palavras-chave utilizadas pelos atores
[...] detectando (e significativamente interpretando e tracando)
temas que sdo emitidos pelos atores” (ROGERS, 2018, p.461, tra-
dugdo nossa).

e) Alinhamento: Busca identificar quais discussdes ocorrem em
paralelo. Segundo Rogers (2018, p.466, traducdo nossa), “sao pa-
lavras-chave ou termos especificos que os atores usam quando
discutem uma questdo. Quando varios atores usam a mesma

lingua [...] eles se alinham”.

Desta forma, o autor propde uma andlise intercorrente para
andlise de métricas nas midias sociais digitais a partir desses cinco
movimentos listados acima. “Andlise critica - projeto de métricas al-
ternativas para midia social - procura medir o ‘envolvimento de outra
maneira’ ou modos de engajamento” (ROGERS, 2018, p.467, traducio

10ssa).

Para o autor, essa proposta metodolégica busca ver a rede
de conversacdo daqueles que emitem contetido. Assim, a rede
social é produtiva ndo apenas para si mesma, mas para a andlise de

engajamento dos transmissores. Diante do exposto, analisamos a
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hashtag #naovouvacinar a partir das cinco categorias propostas por
Richard Rogers (2018).

Analise da hashtag #NAOVOUVACINAR

A escolha dessa hashtag se deu a partir de um acompanha-
mento dos assuntos relacionados a COVID-19 no Twitter ao longo
do ano de 2021. Durante este periodo de analise, escolhemos aquelas
que possuiam um grande potencial de veiculagao de fakes news. Uma
postagem feita pelo Portal de Noticias A Gazeta ES em 19 de outubro
de 2020 com uma imagem de uma charge do chargista Amarildo Lima
intitulada como “Bonde da Vacinagdo Sem Freio” (Figura 1) gerou
varios comentérios de cunho politico. A charge faz uma critica ao
ritmo das negociacdes da vacinagdo da COVID-19 no Brasil por parte
do Governo Federal. A charge ilustra o entdo Presidente Jair Bolsonaro
e 0 ex-Ministro da Satde Eduardo Pazuello indo em direcao contraria

a vacinacao.

Figura 1 - “Bonde da Vacina¢ao Sem Freio”

A GazetaES @

@AGazetaES
#Charge do Amarildo desta quinta-feira (10): Bonde da
Vacinagao Sem Freio

7:39 AM - 10 de dez de 2020 - Twitter Web App

6 Retweets 2 Tweets com comentario 98 Curtidas

Fonte: Twitter A GazetaES
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Na postagem, um dos tweets de comentarios se destacou
pelo fato do usuario ser contra a vacinagdo da COVID-19. O perfil do
usuario @IldomarPinto afirma que o “Brasil é o pais da desinforma-
¢do” e completa seu posicionamento com a hashtag #naovouvacinar,
conforme a figura 2.

Figura 2 - “Tweet com a primeira hashtag #naovouvacinar”

lidomar Pinto Junior
@lldomarPinto

Em resposta a @AGazetaES

E o Brasil virou o pais da desinformac3o, parace que a
midia ndo quer ajudar, entdo cada um por si e Deus
por todos! Politizaram o virus e agora a vacina!
#VirusChines #naovouvacinar

11:04 AM - 10 de dez de 2020 - Twitter for Android
6 Curtidas

o) 0 v, L

Fonte: Twitter

O tweet do perfil @lldomarPinto teve apenas seis curtidas
e nenhum outro comentario, mas a ideia contra vacinacdo pode ser
percebida através de outros tweets analisados a partir da filtragem da

hashtag #naovouvacinar, conforme mostra a figuras 3.

Figura 3 - Usudrio @paulocandango

D Gado LN O]
@paulocandango

Em resposta a @salimmattarbr

E pra testar a Vachina! Se morrer muito preso, nao
aplica na populacao. Eu mesmo #NaoVouVacinar
quem manda sou eu! #MeuCorpoMinhasRegras !

5:46 PM - 17 de dez de 2020 - Twitter for Android
© g’ Q '

Fonte: Twitter
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As imagens acima apresentam alguns registros relacionados
contra a vacinacao que foi proposto pela hashtag #naovouvacinar,

colaborando com discussao e propagacdo deste tema.

Voz Dominante

Consideramos como voz dominante os perfis com o maior
numero de seguidores e as postagens que obtiveram maior nimeros
de retweets. Desta forma, foi possivel identificar os perfis protagonis-
tas que atingiram uma maior audiéncia na filtragem da hashtag. Os
perfis que possuem maior quantidade de seguidores possuem maior
alcance através de novos tweets, retweets, retweets com comentarios
e respostas. No quadro 1 relacionamos os principais perfis, com maior

nuamero de seguidores durante a coleta dos dados:

Quadro 1 - Ranking dos perfis com maior ntimero de seguidores #naovouvacinar

NUMERO DE
PERFIL SEGUIDORES ORIGEM
1 silvanaappio 7223 Novo tweet
2 nelsonJOAS 2807 Novo tweet
3| Lupita590362110 1410 Novo tweet
4| Consuell12545570 1031 Retweet
5 anachiminacio 163 Novo tweet
6 | paulocandango 124 Novo tweet
7 Tatu_Basta 111 Novo tweet

Fonte: Elaboracdo prépria a partir dos dados coletados.

Nota-se que o perfil @silvanaappio possui alcance maior em
relagdo aos outros perfis da amostra. Seu maior alcance se deu a partir

de um novo tweet feito pelo perfil em 16 de dezembro de 2020, com
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a quantidade de trés retewets. Nesta publicacao percebemos apenas
o uso da hashtag e uma imagem em que a autora critica o uso das
vacinas, dando a entender que a vacinagdo em humanos seria feita

para testes cientificos.

Figura 4 - Interacio usudrio @silvanaappio

Silvana Appio
@silvanasppio

Em resposta 8 @MarkusGuimas2

#NaoVouVacinar

Nem eu, mas é

Nunca pensei legal ver os
viver para ver humanos sendo
isso! cobaias no

nosso lugar!

3 Retweet 1Tweet com comentdrio 2 Curtidss

Fonte: Twitter

Além de obter o maior alcance, o perfil @silvanaappio possui
dentre os perfis de maior audiéncia, a maior quantidade de ntiimeros
de seguidores. Outra amostra relevante para identificacdo da voz
dominante foram as postagens que tiveram maior namero de interacdes
por retweetes ou por curtidas. As mensagens que mais se destacaram
também foram as do perfil @silvanaappio. Na filtragem de tweets com
o maior namero de retweets houve predominante postagens do perfil,
sendo dois entre todos os tweets. O quadro 2 relaciona as postagens

com 0 maior namero de retweets:
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Quadro 2 - Ranking dos perfis com maior ntimero de retweets # naovouvacinar

PERFIL MENSAGEM | ORIGEM | CURTIDAS | RETWEETS

#NaoVouVacinar

1| silvanaappio :
+imagem

Replying 2 3

#NaoVouVacinar

2| silvanaappio .
PP + 1magem

Replying 1 1

Concordo
plenamente.
Vacina ao meu
ver, ja é
desnecessaria.
3 | Lupita590362110 Sendo que a Replying 1 0
doenga tem cura
e tratamento.
Desse jeito entdo?
Nem pensar.
#NaoVouVacinar

Fonte: Elaboracdo prépria a partir dos dados coletados.

No ranking dos retweets percebemos que duas das trés
postagens com retweets sdo do perfil @silvanaappio sendo contra o

uso de vacinas.
Preocupacio

Para filtragem e classificacdo dos teweets é necessario a clas-
sificagdo em categorias das postagens. Na amostra da hashtag #nao-
vouvacinar ndo houve a presenca de tweets que fugissem do sentido
proposto da hashtag. Em todos os casos houve uma preocupagao em

emitir opinides contra a vacinagao.
Comprometimento

Observamos, nesta categoria, aqueles perfis que mais
colaboraram para a discussdo e propagacdo da hashtag #naovouva-
cinar. No quadro 3 vemos que houve uma grande participacdo do
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perfil da @Lupita590362110, totalizando trés tweets, seguido do perfil
do usudrio @silvanaappio, sendo esses os que mais colaboraram com o

tema.

Quadro 3 - Ranking dos perfis com nimero de tweets #naovouvacinar

~ TWEET MAIS
PERFIL PARTICIPACAO RELEVANTE CURTIDAS| RETWEETS

Concordo
plenamente. Vacina ao
meu ver ,ja é
desnecessaria. Sendo
silvanaappio 4 que a doenga tem cura 1 0
e tratamento. Desse
jeito entdo? Nem

pensar.
#NaoVouVacinar
Lupita590362 #NaoVouVacinar +
2 . 2 3
110 imagem

Fonte: Elaboracao prépria a partir dos dados coletados

Todos os outros perfis desta amostra, tiveram o mesmo posi-
cionamento, mantendo as postagens dentro da tematica da hashtag.
Em todos os casos, as postagens eram relacionadas ao incentivo a ndo

vacinacao.
Posicionamento

Os tweets desta analise ndo apresentam tematicas divergentes
a proposta da hashtag. No conjunto de tweets analisados na filtragem,
identificamos apenas perfis que eram contra as vacinas da Covid-19,

seja pela falta informacdes sobre os testes ou por acreditarem em

boatos que circulam na rede.
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Alinhamento

O alinhamento sdo palavra ou termos especificos que os
usudrios usam quando discutem uma mesma questao e entram em
com consenso. Nesta andlise ndo houve discussdes que ocorreram em
paralelo e que fugissem da tematica. Acreditamos que isso ocorreu
devido a baixa participagao de usudrios nesta amostra.

Consideracoes finais

O recorte da andlise foi feito a partir da escolha de uma
hashtag especifica para compreender como ocorre a circulacdo de
boatos sobre a COVID-19 e a conversacao sobre o tema na rede social
Twitter. Foram identificados aqueles que possuem maior quantidade
de reteweets e os participantes da amostra com maior ntimero de
seguidores pelo Twitonomy. O método de escolha da hashtag se deu
durante as observacdes de noticias que geravam buzz nas redes sociais
e estavam associadas ao pensamento contrério do ex-presidente Jair
Bolsonaro. Assim, buscamos aquelas que apresentavam informacdes

falsas sobre o assunto.

Paraentenderas métricas deengajamentoanalisamosahashtag
#naovouvacinar, onde foram identificadas as vozes dominantes, assim
como as principais problematicas apontadas dentro da amostra, o po-
sicionamento dos usudrios, os perfis que mais se comprometeram no
decorrer de cada periodo e as tematicas que ocorreram em paralelo.
Ressaltamos que este estudo teve como objetivo fornecer pistas sobre
a rede de conversacao de usudrios do Twitter através do comparti-
lhamento de hashtags, e trabalhar esses dados coletados a partir da
Anédlise Critica (ROGERS, 2018).

Acreditamos, por fim, que as fake news podem ser considera-

das uma ferramenta contra a democracia, visto que em sua maioria sao
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ligadas a tematicas sobre politica, ciéncia e satide, indo na contramao
da verdade, trazendo em seu contexto a descredibilizacdo aos meios
de comunicagao, aos cientistas ou até mesmo a politicos da oposicao.
Em nossa analise, percebemos que noticias vinculadas ao virus possui

uma narrativa ndao fundamentada no saber cientifico. Desta maneira,

cabe aos profissionais do jornalismo e produtores de noticias mais
atencdo na checagem dos fatos, fontes que sao recebidas, processadas
e transmitidas durante o processo de produgdo e transmissao de

informacdes.
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Introducao

processo de midiatizacdo pelo qual perpassa a sociedade
constitui-se por atravessamento de légicas e protocolos
midiaticos que afetam campos sociais, sujeitos e acdes (VERON, 2004)
reformulando légicas de contato, estabelecendo novos vinculos entre
producdo e recepcdo. Nesse contexto, o jornalismo é afetado pelo
imediatismo e pela logica interacional das midias digitais, levando-os

a construir e ofertar estratégias de contato com seus leitores.

Nao se trata apenas de pretender observar como tais &mbitos
funcionam enquanto dispositivos interacionais; mas sobretudo de
perceber esse tipo de dispositivo como fortemente caracterizador da
sociedade contemporanea - sugerindo que a sociedade est4 tentando
desenvolver processos diversificados de auto-percepcdo em termos
comunicacionais (BRAGA, 2011).

A reflexdo que prossegue aborda, especificamente, as
estratégias desenvolvidas nos stories do Instagram dos principais
jornais mineiros: Jornal Estado de Minas, Jornal Agora, Jornal O Norte
de Minas, Jornal Didrio de Uberlandia, Jornal Didrio do Rio Doce e Jornal
Tribuna de Minas. Primeiro, refletimos sobre o jornalismo em processo
de midiatizagdo; em seguida, contrato, circulagdo e vinculo com o
leitor; depois trabalhamos com a (re) invengao social dos dispositivos
interacionais e por fim, os stories como elo de ligagdo e as estratégias
dos jornais. Entre as quais, destacamos algumas operagdes como:

atorizacdo do jornalista, encadeamento midiatico, autorreferenciali-

dade, autorreflexividade, imagens de capa e participacao do leitor.
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Midiatizacao do jornalismo: contatos e vinculos em redes
digitais

A especificidade do oficio jornalistico vem sendo redesenhada
em fungdo dos processos de midiatizagdo (HJARVARD, 2012). Nesse

cenario, podemos observar novos padrdes de construcdo discursiva da

realidade que estdao sendo instituidos a partir do uso das tecnologias
convertidas em meio. Com a emergéncia de atores sociais convertidos
em protagonistas das cenas discursivas, estes passam a atuar como
cogestores/coprodutores dos processos comunicativos, poismovem-se
pelas l6gicas midiaticas, fazendo uso de técnicas, operagdes, estratégias
e protocolos, atuando em um espaco e fazendo uso de ferramentas

antes predominantemente operadas pelo campo jornalistico.

Lemos (2009) ao refletir sobre a nova paisagem comunicacio-
nal, vai explicar que, no comeco de século XXI, temos um sistema info-
comunicacional mais complexo, onde formatos massivos e pds-massi-
VOSs convivem juntos. Para o autor, o novo contexto faz emergir outra
esfera onde a emissao nao é controlada. Sendo assim, com as possibi-
lidades do fazer jornalistico em redes sociais digitais, a conversagao
torna-se potencializada e engendrada por uma dinamica que envolve
atores sociais (empresas jornalisticas e leitores) atuando de forma des-
centralizada, colaborativa e participativa.

O que temos agora, por exemplo, com celulares conectados
a internet e cdmeras portateis mais acessiveis, é o uso de ferramentas
que permitem o feedback do leitor simultaneamente ao processo de
edicdo jornalistica. E devido ao protagonismo do leitor e sua conectivi-
dade constante, portanto, que os jornais de referéncia “mergulharam”
no universo das redes digitais, desenvolvendo estratégias que visam

garantir visibilidade, legitimidade, manutencao e atragdo de leitores.
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A midiatizacdo do jornalismo em redes digitais fez com que
periddicos expandissem seus esforgos em construir um contrato de
leitura (VERON, 2004) para sustentar o vinculo com seu publico. E
importante sinalizar que os espacos de intervengao e participagao do
leitor sdo centrais para pensar os vinculos, uma vez que os modos

como o jornal enuncia nesses espagos configuram um tipo de contrato.

Eliseo Verén apresentou o conceito em 1983 para designar o
vinculo entre midia e seus “consumidores”. Segundo o autor trata-se
de um acordo tacito, cujos elementos sao imaginarios, mas necessarios
a efetivacao do vinculo entre midia e publico, de modo a legitimar o

laco que os une no tempo.

2

Contrato de leitura é como Verén (2004) denomina o
dispositivo de enunciagdo, pensado a partir da imprensa escrita, pois
todo suporte de imprensa contém o seu dispositivo de enunciagao. De
acordo com o autor, qualquer que seja sua natureza, as modalidades
do dizer constroem e dao forma ao “dispositivo de enunciagao”. Este
dispositivo comporta:

1. A imagem de quem fala: chamaremos essa imagem de o
enunciador. Aqui o termo “imagem” é metaférico; trata-se
do lugar (ou dos lugares) que aquele que fala atribui a si
mesmo. Essa imagem contém, portanto, a relacdo daquele
que fala ao que ele diz.

Z

2. A imagem daquele a quem o discurso é enderecado: o
destinatario. O produtor de discurso nao s6 constréi seu
lugar ou seus lugares no que diz; fazendo isso, ele define
igualmente seu destinatario.

@

A relagdo entre o enunciador e o destinatério, que é proposta
no e pelo discurso (VERON, 2004, p. 217-218).

O autor ainda esclarece que enunciador e destinatdrio sao
entidades discursivas e que se deve distinguir o emissor “real” do
enunciador e o receptor “real” do destinatério. Isso porque um mesmo

emissor poderd construir enunciadores diferentes em discursos
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diferentes, conforme o alvo visado e pelo mesmo motivo construird,
cada vez diferentemente, o destinatario. Nesse sentido ele vai ao
encontro do que diz Mouillaud (2002) ao apontar para o fato de que
o dispositivo ndo comanda apenas a ordem dos enunciados, mas

também a postura do leitor. Além disso, pode ser entendido como um

lugar de inscricdo do texto que “tem uma forma que é sua especifici-
dade, em particular, um modo de estruturacao do espaco e do tempo”
(MOUILLAUD, 2002, p.35). O autor destaca que o dispositivo nao
deve ser considerado apenas um suporte técnico por meio do qual os
discursos jornalisticos sdo enunciados, pois também age orientando
os modos de interpretagdo dos discursos que inscreve e influencia de
maneira determinante os vinculos estabelecidos entre os receptores e

o contetdo discursivo.

Com relacdo ao jornalismo, Fausto Neto (2008), reflete sobre
os aspectos da midiatizacdo sobre o préprio campo das midias tendo
como fundamento a andlise dos préprios discursos jornalisticos. Para
o autor, a analitica da pratica jornalistica apresenta-se principalmente
sob quatro aspectos:

1) Transformacoes da “topografia jornalistica”, como espaco “organiza-
dor de contato”;

2) A autorreferencialidade do processo produtivo;
3) A autorreflexividade sobre seus fundamentos teéricos;
4) Transformacao do status do leitor (FAUSTO NETO, 2008, p. 97).

O primeiro diz respeito as transformacdes da topografia jor-
nalistica como espaco organizador de contato se refere a atividade
crescente do jornalismo em falar sobre seus ambientes e seus pro-
tissionais. O segundo aspecto trata-se da autorreferencialidade do
processo produtivo. “Nao se trata mais de falar para o leitor, aponté-lo
a realidade construida, ou dizer que sabe ou que «soube antes», mas
relatar como faz para dizer que «sabe antes...»” (FAUSTO NETO,

2008, p. 98). O terceiro refere-se a “autoreflexividade posta em ato”.
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Esta perspectiva estaria associada a um modo de teorizacao sobre o
jornalismo, uma maneira de discutir tomadas de decisdes discursivas
e os proprios contratos de leitura empregados para o relacionamen-
to com o leitor. O quarto aspecto diz respeito as “estratégias de pro-
tagonizacdo do leitor”, cuja l6gica dominante prevé uma espécie de
diluicdo entre as fronteiras entre produtores e receptores, e mesmo
de “zonas de pregnéancias” que os aproximaria, na medida em que
0s receptores sdo crescentemente instalados no interior do sistema

produtivo, enquanto co-operadores de enunciagao.

Nesse sentido, acreditamos que as tecnologias convertidas em
meios de comunicagao podem ser consideradas a instancia explicativa
deste fendmeno, uma vez que o desenvolvimento do jornalismo
digital possibilitou ferramentas para esta aproximacdo. Além disso,
novos dispositivos como os stories do Instagram rearticularam légicas,

processos, produtos e metodologias de producao de mensagens.

A (re)invencao social dos dispositivos interacionais

Ao refletirmos sobre as redes digitais e, especificamente, o
jornalismo nesse contexto, consideramos que os episédios comuni-
cacionais ocorrem sempre “pré-moldados” pelos processos sociais
mais amplos em que se desenvolvem - e que deveriam igualmente
ser examinados em contexto, para ndo perdermos a complexidade de
suas vinculagdes. Braga (2010) vai explicar que o contexto mais amplo
e mais geral em que podemos inscrever todo e qualquer processo in-
teracional corresponde ao ambiente das institui¢des sociais - que ca-
racterizam o “historicamente dado”, no qual todo o social se elabora.
Outro contexto abrangente de inscricdo necessaria dos processos co-

municacionais é o das linguagens acionadas para a interagao.
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Ao estudarmos um processo comunicacional em constante
mutacdo, aqui apreendido pelos stories, é preciso percebé-lo como
um fendmeno distinto e que representa um objetivo de conhecimen-
to fundamental. Na comunicacado tratamos de processos constitutivos

por transformacgdo. O que é reconhecido como “instituicao” é tomado

frequentemente por seus aspectos formalizados (por codificagao ou
por longa pratica) - ambito em que as regras sdo dadas como estabe-
lecidas. Para Braga (2010), parece mais produtivo focar dispositivos
interacionais devido a sua diversidade e a flexibilidade, como é o caso,
por exemplo, dos stories, pois nele a invencdo e a tentativa devem ser
mais perceptiveis. “Os dispositivos articulam, préximos das situagdes
de uso de cédigos e normas, os processos de ordenacao social e as
disposi¢des ‘de linguagem’ - funcionando como seu &mbito operador
de interagdes” (BRAGA, 2010, p.49).

Os dispositivos sécio-técnicos funcionam como dispositivos
interacionais, caracterizando as possibilidades relacionais entre os
participantes que, por sua vez, vao dando forma tendencial aos dispo-
sitivos. Dentro de um determinado dispositivo, cada episédio comu-
nicacional segue as “regras”. “Nao é ‘a midia”, enquanto tecnologia,
veiculo ou empresa, que se caracteriza como dispositivo interacional
- mas sim subconjuntos de regras e préaticas habituais, apenas par-
cialmente determinados por estas instituigdes abrangentes (BRAGA,
2010, p.50).

O Instagram mantém vinculos muito claros com seu passado
mididtico recente, afirmando-se cada vez mais como um dispositivo
que converge plataformas, ferramentas e formas de comunicacao que
ja estavam no ciberespago, como por exemplo, blogs, redes sociais
e outros espacos de interacdo online. Assim, o Instagram retoma,

transforma e adapta novas légicas interacionais.
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Deste modo, podemos apreender que as “regras” em redes
digitais vao adquirindo “forma” na medida em que os usos e praticas
se intensificam, ou seja, sdo praticadas e, consequentemente, regulari-
zadas. A seguir, apresentamos as estratégias de contato e vinculo nos

stories dos principais jornais mineiros.

Metodologia

A descricao dos contratos implica a eleicdo de certos modos
de acesso e de leitura do material jornalistico dos stories, ou seja,
considerar a unidade fisico-discursiva do dispositivo como objeto
junto ao qual o analista realiza seus processos observacionais. Embora
leve em conta seus proprios procedimentos, adquire, contudo, habitos
de leitura mais universais pelos quais os leitores se baseiam para
conhecer as disposicdes e as intengdes do jornal nas suas estratégias
de contato. Uma delas, por exemplo, é considerar a estrutura desses
stories como um dispositivo que se propde a estabelecer uma forma de

elo entre o mundo do jornal com a comunidade dos leitores.

Os stories sdo uma ferramenta de armazenamento temporario
onde imagens e videos permanecem por 24 horas disponiveis para a
visualizagao de seguidores de um perfil no Instagram. O Snapchat, que
surgiu em 2011, é o aplicativo pioneiro na publicacao dessa ferramenta
que foi incluida na rede social em 2013. “O recurso Stories foi crucial
para o Snapchat ganhar popularidade entre os internautas, alcancado,
no final de 2014, mais de 74 milhdes de usuarios” (ALVES, 2018, p.81).

Barros (2017) explica que na medida que as celebridades
foram progressivamente ingressando no Snapchat, houve, também,
repercussao desse contetdo em veiculos midiaticos permitindo, assim,
que o jornalismo comecasse a se apropriar deste tipo de midia social,

produzindo novas narrativas.
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Em 2016 a funcionalidade stories é lancada no Instagram.
Segundo Alves (2018), a ferramenta consegue resultados positivos,
chegando a ultrapassar o namero de usuarios do Snapchat em abril de
2017. “Quando completou um ano de funcionamento, em agosto de
2017, o nimero de usuarios no mundo marcava os 700 milhoes, dos
quais 250 milhdes o utilizam diariamente” (ALVES, 2018, p.82).

No campo do jornalismo, Alves (2018) problematiza que
a noticia é compreendida como algo efémero, e a internet potencia-
liza a memoria do jornalismo. Assim, a efemeridade e a memoria
caminharam juntas, mesmo que tensionadas. “Apesar de o contetido
jornalistico ter cardter passageiro, transitério e duravel, através da
memoria, 0 mesmo contetido é eternizado para que o publico tenha

acesso sempre quando for necessario” (ALVES, 2018, p.82).

Contudo, o autor explica que aplicativos de midias sociais de
imagens instantaneas surgem com uma proposta que tende a quebrar
o paradigma das relacdes de temporalidade e memoria no jornalismo,
quando apropriados por esse. Tais aplicativos intensificam o carater
efémero de seu conteido e excluem, quase que completamente, a
memoria, uma das principais caracteristicas da midia digital. Por
conta dessas caracteristicas, sdo também conceituadas como midias
sociais efémeras.

Assim, apresentamos algumas estratégias desenvolvidas nos
stories do Instagram dos principais jornais do Estado de Minas Gerais.
Foram considerados os jornais com maiores nimeros de seguidores’
de cada regiao mineira: Jornal Estado de Minas (capital), Jornal Agora
(regido oeste), Jornal O Norte de Minas (regido norte), Jornal Diario

de Uberlandia (Tridngulo mineiro), Jornal Didrio do Rio Doce (Vale

1 Jornal Estado de Minas (285 mil seguidores), Jornal Agora (28,6 mil seguidores), Jornal O Norte de Mi-
nas (4.436 mil seguidores), Jornal Diario de Uberlandia (44,6 mil seguidores), Jornal Diario do Rio Doce
(21,6 mil seguidores) e Jornal Tribuna de Minas (116 mil seguidores). Os dados foram coletados no dia
15 de maio de 2023.
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do Rio Doce) e Jornal Tribuna de Minas (Zona da Mata). Os exemplos
trazidos na andlise foram coletados ao longo de 1 més, do dia 15 de
maio a 15 de junho de 2023.

Estratégias de contato e vinculo com o leitor

Apresentamos, a seguir, algumas estratégias identificadas
nos stories dos seis jornais analisados. Trata-se de uma observagao
em que foram escolhidas postagens representativas de cada estratégia
identificada. Por meio dessa observacdo, destacamos algumas como:
atorizacdo do jornalista, encadeamento midiético, autorreferencialida-

de, autorreflexividade, imagens de capa e participagao do leitor.

Atorizacdo do jornalista

Na figura 1, a seguir, mostramos trés exemplos de como ocorre
a atorizacdo do jornalista. O primeiro exemplo mostra a jornalista do
jornal Agora, em stories publicado no dia 08 de junho, explicando
sobre as celebracdes de Corpus Christi na cidade de Divinépolis.
Outro exemplo, trata-se de um estagiario do jornal Tribuna de Minas,
em stories do dia 15 de maio, narrando sobre paralisacdo de motoristas
de aplicativo em Juiz de Fora. O terceiro exemplo foi postado no dia
27 de maio pelo jornal Estado de Minas, e a jornalista comenta sobre a

violéncia nos estadios de futebol.

O jornal Agora apresenta um link que direciona o leitor para
uma noticia no jornal digital e, em seguida, marca o perfil da jornalista.
Assim, hd um protagonismo da profissional que tem sua rede social
divulgada junto aos leitores. Em Tribuna de Minas também h& um link
que direciona o leitor para o site do veiculo. Ja em Estado de Minas,

nao ha links direcionado o leitor para o site ou para o perfil na rede
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social da jornalista, contudo o veiculo privilegia o video com audio-

descrigdo para pessoas com deficiéncia.

Figura 1 - Atorizacao do jornalista

& TRIBUNADEMINAS
@ AGORA.COM.VC

MOTORISTAS DE APLICATIVO
CELEBRAGOES DE CORPUS PROMOVEM PARALISAGAO
CHRISTI EM DIVINOPOLIS NESTA SEGUNDA EM JF

/S @A_ANNAFLAVIA estadodeminias

L
Fonte: Stories dos jornais Agora, Tribuna de Minas e Estado de Minas

Um dos efeitos gerados pelo processo de midiatizagao de
campos e atores sociais, impulsionados por novas condicdes de
circulagao de discursos (FAUSTO NETO, 2008) transforma o trabalho
de mediacdo jornalistica para o de atorizacdo do jornalista. Trata-se
de uma légica que aponta a performance do ator, pois como observa
Luhmann (2006), para que o observador possa observar as operagdes,
ele proprio tem de ser uma operacdo. Assim, emerge uma autoria
desnuda de procedimentos da cultura jornalistica, ou seja, o exercicio

jornalistico passa a repousar no relato de sensacdes pessoais.

Encadeamento midiatico

A convergéncia presume que novas e antigas midias irdo
interagir de formas cada vez mais complexas. Nesse sentido,
destacamos uma operagao, o encadeamento mididtico como uma das
caracteristicas presentes nos stories. A figura 2, a seguir, mostra dois
exemplos do jornal Diario do Rio Doce. A esquerda, observamos que
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os stories da noticia publicada no dia 01 de junho de 2023 sdao acom-
panhados de outros dispositivos do mesmo veiculo. Ou seja, o jornal
direciona o leitor para outras redes sociais como Facebook, Instagram
e TikTok. A direita, os stories do dia 02 de junho de 2023, mostra os
bastidores do telejornal Balango Geral exibido pela TV Leste, afiliada
da Record TV. Ou seja, midia impressa e midia televisiva fazem parte

do Sistema Leste de Comunicacao.

Figura 2 - Encadeamento midiatico

DIARIO DO RIO DOCE’

AGASALHOS

arrecada
doagdes até este sabado

Imogem llustrotve: Phabay

Confira o resu_l-tndo dessa
arceria na edigao

ressa deste domingo do

Fonte: Stories do jornal Didrio do Rio Doce

Percebemos, com isso, que o jornal utiliza os suportes técnicos
discursivos para agregar e inter-relacionar contetdos, dinamizando
seus dispositivos de contato com o leitor, mas mantendo-os dentro
do seu sistema (LUHMANN, 2006). Podemos apreender, neste caso,
que o sistema opera via acoplamento estrutural em uma relacao de

interpenetragao resultando no desenvolvimento mutuo dos sistemas.
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Segundo Luhmann (2006), a interpenetracdo ndo indica apenas uma
interseccdo de elementos, mas sim uma contribuicdo mutua para
que haja uma constituicdo seletiva desses elementos, que levam a
intersecgao. Como esta relagdao é de acoplamento estrutural, cada um
dos sistemas (stories, programa televisivo e perfis em redes sociais)
permanece como ambiente dos stories, representando um suporte de
estrutura. Ou seja, um é ambiente do outro, um penetra no outro. Tal
reflexdo denota os modos como a instituicdo jornalistica dinamiza seu
ambiente discursivo em processos de convergéncia, buscando nao

perder a fidelizagdo com os leitores.

Autorreferencialidade

Destacamos a autorreferencialidadecomoumtipo deestratégia
que constitui-se na producdo de discursos auto-referenciais sobre
o processo produtivo. Na figura 2, a seguir, trazemos exemplos do
jornal Agora (08/06/2023) e do jornal Estado de Minas (24/05/2023).
No jornal Agora os stories mostram os bastidores de uma entrevista
realizada pela jornalista e no jornal Estado de Minas, um stories que

comemora premiacdo internacional concedida ao veiculo pela arte da

capa do veiculo impresso.
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Figura 3 - Autorreferencialidade
_ESTADO DE MINAS

w——— == -

-

O préximo tema do quadro
AGORA COM CRIANCA

“Crianca namora?”

[

@ CONFIRA

Estado de Minas ganha mais um
prémio internacional

Capa com homenagem a Pelé foi
reconhecida na categoria de exceléncia
pelo juri da Society for News Design

considerado o Oscar do design de noticlas

do mundo

Fonte: Stories dos jornais Agora e Estado de Minas

Os efeitos dessas operacdes visam destacar a existéncia do
“jornalismo personagem”, cuja chamada de atengdo contempla sobre
si mesmo, enfatizando apenas a enuncia¢do nas quais se engendram
suas performances (FAUSTO NETO, 2008). A autorreferencialidade
também pode ser identificada quando a midia passa a se referir as
suas proprias operagdes. Ou seja, o ato de auto-referenciar tentaria
recobrir o que ficaria de fora das rotinas de producao, ou seja, trata-se
de uma tentativa de chamar o seu consumidor para si convidando-o

para fazer parte do seu mundo, conhecendo que mundo é este.

Autorreflexividade

Destacamos uma outra estratégia, a autorreflexividade. Para
ilustrar esse tipo de vinculo, a imagem 3, a seguir, foi postada nos
stories do jornal Agora no dia 01 de junho de 2023. No exemplo, o
destaque vai para o editorial do veiculo que, em comemoracdo ao

aniversario de 52 anos do jornal, leva-o a refletir sobre seu papel junto
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ao publico leitor. E, ainda, dispde de um link que direciona o leitor ao

site para que ele possa ler o editorial completo.

Figura 4 - Autorreflexividade

>

EDITORIAL
—1— Nossashistoriass —1—
Hoje é dia de festa, de
gratidao e de reforcamos
a nossa promessa de que
permaneceremos

sempre em busca e em
nome da verdade, pois o
nosso melhor é o
minimo que Divinépolis
merece. Seguimos
juntos, de maos dadas,
contando as nossas

historias.
@ LEIA

N J

Fonte: Stories do jornal Agora

Nesse sentido, o seu contrato define-se por uma estratégia
didatica na qual aliaria concisdo e selecdo, processos a serem
monitorados pela existéncia de uma estrutura mediadora - o filtro
- que ndo s6 atuaria como “guardido do contato” (FAUSTO NETO,
2008) entre estruturas produtoras e receptoras, mas também operaria
como um dispositivo de sele¢do/interpretacdo de acontecimentos

compativeis com a nogao de um leitor presumido.

Capas dos jornais

Destacamos, por fim, uma estratégia utilizada por alguns
jornais: a postagem de imagens de capa dos periédicos. Tal estratégia

nao é utilizada com muita frequéncia e nem todos os veiculos adotam
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tal recurso. Contudo, ilustramos, a seguir, alguns exemplos nos stories
de Tribuna de Minas (09/06/2023) e O Norte de Minas (13/06/2023).

Figura 5 - Capas dos jornais

“Transformers: O despertar

{ das feras' estreia em Jr__ O NOTE 0 AN
TRIBUNADEMINA a4
ERESSEES Saldo de RS 25,4
Obra em trevo divide bilhoes do PIS-PASEP
opinides no Cascatinha e p—

Dneficos

-I Trés

homens sio

indiciados
por enterrar
mulher viva

#Ag80 conjunta de

e

Fonte: Stories dos jornais Tribuna de Minas e O Norte de Minas

Os jornais, ao publicarem suas imagens de capa, convidam o
leitor, chamando sua atencgdo para o contetido interno da publicacao,
ou seja, instiga o consumo. “A capa pode mostrar de um modo simul-
taneamente condensado e preciso a natureza do contrato.” (VERON,
2004, p.221). Nesse sentido, ao publicar as imagens de capa, os leitores
sentem-se atraidos para comprar o exemplar. Percebemos, nos stories,
que ndo ha nenhum tipo de link que direciona o leitor para o site, ou

seja, apenas mostram suas capas. O contrato poderia ser mais comple-

xificado se houvessem outros recursos interativos.
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Participacao do leitor

A participagdo do leitor é uma das estratégias destacadas, pois
surge como efeito desses processos de midiatizacdo em que institui-

¢Oes jornalisticas estdo, cada vez mais, dinamizando seus ambientes,

se valendo de distintas estratégias de contato com o ptublico, convo-
cando-os a participar efetivamente da cena discursiva e deslocando-os
para outros ambientes como uma de suas marcas mais destacadas. A
tigura 5, a seguir, mostra dois exemplos: nos stories do jornal Tribuna
de Minas do dia 15 de junho de 2023, em que o veiculo questiona
o leitor sobre festa junina solidaria em Juiz de Fora e nos stories de
Diario de Uberaba do dia 24 de maio de 2023 em que o veiculo busca
relatos dos leitores sobre problemas enfrentados nos bairros. Assim,
o leitor é convidado a participar enviando suas respostas por meio da

caixa de perguntas.

Figura 6 - Participacdo do leitor

»
o \
v

<

y |
ZN]

«? , o0
Vo
Estamos em busca de pessoas que

VOCE CONHECE estdo com problemas relacionados

a lotes vagos e terrenos

ALGUMA FESTA JUNINA abandonados em Uberléndia. Se

vocé @ uma dessas pessoas,

SOLIDAIRIA EM JF? precisamos da sua denuncia!

Compartilhe conosco! 0

Quais problemas vocé esta
enfrentando no seu bairro?

Digite algo

f“ 2 s . &

Fonte: Stories do jornal Tribuna de Minas e Diario de Uberlandia
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Nestes exemplos, observamos operacbes que convocam
leitores a compartilhar com o jornal alguma informacdo. Como
observa Fausto Neto (2008), ha uma questdo de fundo que ndo pode
ser dissimulada e que, de alguma forma representa, o lado mercadolé-
gico dessas estratégias, e que diz respeito ao impasse apresentado pelo
proprio modelo comunicacional. De acordo com o autor, se os meios
tém autonomia para manejar estratégias interativas estimuladas pela
convergéncia, isto ndo quer dizer que o processo comunicacional se
faca através de situagdes efetivamente de homogeneiza¢do. Ou seja,
a interacdo entre producdo e recepcdo é caracterizada por inevitaveis
desajustes, na medida em que nenhum discurso pode controlar
um outro discurso, mesmo que estabeleca, previamente, os efeitos
estimados em relacdo a sua recepcdao. A mudanca do contrato, com a
inclusdo do leitor no &mbito do préprio dispositivo, significa que ele
passa a se constituir num cogestor de operagdes de sentido, na medida
em que passa a jogar o jogo ofertado cujas regras ndo podem ser des-

prendidas.

Consideracoes finais

E importante sinalizar que os processos de midiatizacao frente
ao cendrio das redes sociais digitais, em especifico os stories, tem feito
com que o jornalismo e, também, a academia, revise suas dinamicas
discursivas e discuta sobre os fendmenos sociotécnicos atuais. Assim
como certos conceitos “legitimados” em um contexto diferente da
atualidade. E nesse sentido que buscamos tensionar os postulados
pensados no inicio da década de 80, principalmente por Eliseo Verdn,
a respeito do contrato de leitura. A nogao de estratégia discursiva de
um determinado jornal modela os modos como a midia se vincula
com seu ptblico (VERON, 2004). Por isso, torna-se importante analisar

0s jornais nesse cendrio efervescente das redes sociais, pois em um
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universo noticioso em que a oferta é quase a mesma, as estratégias
enunciativas é que vao construir a personalidade de cada periédico de

modo a construir um vinculo com seu leitorado.

Em relagdo ao campo do jornalismo, reconfiguragdes estdao

ocorrendo nos processos e rotinas jornalisticas, uma vez que a internet
ao amalgamar o sistema mididtico-comunicacional, d4 forma, de
um lado, ao proprio sistema a medida que interliga os dispositivos
por meio de uma rede, mas também, provoca um deslocamento, por
exemplo, das institui¢des jornalisticas e do lugar discursivo que tradi-
cionalmente ocupavam. Assim, o jornalismo ndo opera mais a partir de
uma estrutura hegemonica, dentro de uma nogao de axioma. Mas sim,
desloca-se e passa a produzir contetiddos em um sistema rizomaético, ou
seja, o jornalismo imerso na complexidade da sociedade midiatizada
se percebe frente a desafios que o faz reformular seus processos de
producao e imediatamente passa a afetar os processos de reconheci-

mento.

Nesse sentido, acreditamos que os contratos de leitura diante
do cendrio apresentado sdo praticamente instaveis j4 que estamos
tratando de processos comunicacionais constitutivos por transfor-
magao (BRAGA, 2011). Por outro lado, observamos mudangas nas
relacdes entre produtores e leitores, visto que as interagdes entre eles
estariam sendo submetidas a uma diluicdo de fronteiras, ou seja, cada
vez mais os leitores estariam sendo convidados a estar no interior
do sistema produtivo, coparticipando, de alguma maneira, dos
discursos jornalisticos. Como efeito dessas logicas, os leitores estdo
cada vez mais perambulando por diversas midias e para nao perder
a fidelizagdo, os veiculos jornalisticos valem-se por realizar um enca-
deamento midiadtico que leva seu leitor para outros dispositivos do

mesmo sistema jornalistico.
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Através da andlise percebemos que os meios jornalisticos se
adaptamaslégicas dos dispositivos e das demandas sociais instaurando
protocolos e taticas de contato. Por meio das estratégias identificadas,
verificamos distintas formas utilizadas pelas organizacoes jornalisti-
cas para evitar que o seu leitor se perca em “pontos de fuga” (FAUSTO
NETO, 2008). Com o objetivo de que o publico se identifique com eles,
buscam criar experiéncias que transcedem o consumo de noticias e
informacdo. Desse modo, visam atrair e manter a audiéncia, gerando
um sentimento de coprodugdo e cumplicidade e, também, incentivos
a criacdo de comunidades de leitores, fas, objetivando uma ligagao de

pertencimento e identidade.
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Introducao

m 24 de fevereiro de 2022, a Rassia langcou uma invasao

militar em larga escala contra a Ucrania, um de seus paises
vizinhos a sudoeste, considerada a maior invasdo militar na Europa
desde a Segunda Guerra Mundial. Desde o inicio de 2021, um actmulo
de presenca militar russa ocorreu ao longo da fronteira Ruassia-Ucra-
nia. Os Estados Unidos e outros paises acusaram a Russia de planejar
uma invasao da Ucrédnia, embora as autoridades russas repetidamen-
te negassem que tinham essa inten¢do. Durante a crise, o presidente
russo Vladimir Putin descreveu a ampliagdo da OTAN' p6s-1997

como uma “ameaca a seguranca” de seu pais.

Em 22 de fevereiro de 2022, o Conselho da Federacao da
Rissia autorizou por unanimidade o uso da forca militar e as tropas
russas entraram em territério ucraniano. Em 24 de fevereiro, misseis
atingiram locais em todo o territério ucraniano, incluindo Kiev, a
capital. A Guarda de Fronteira Ucraniana relatou ataques a postos fron-
teiricos com a Russia e a Bielorrtssia. Pouco depois, as forcas terrestres
russas entraram na Ucrania. O presidente ucraniano Volodymyr
Zelenskyy promulgou a lei marcial® e clamou por uma mobilizacao

geral no pais.

A invasdo recebeu ampla condenacdo da comunidade in-
ternacional, incluindo diversas san¢des impostas a Russia, o que
comecou a desencadear uma crise financeira no pais e no resto do
mundo. De acordo com o Alto-comissariado das Na¢des Unidas para
os Refugiados, mais de um milhdo de ucranianos fugiram do seu pais

durante a primeira semana da invasdo. Protestos globais ocorreram

1 Organizagdo do Tratado do Atlantico Norte - E uma alianca militar intergovernamental baseada
no Tratado do Atlantico Norte, que foi assinado em 4 de abril de 1949. A organizacdo constitui um sis-
tema de defesa coletiva através do qual os seus Estados-membros concordam com a defesa mutua em
resposta a um ataque por qualquer entidade externa a organizacao.

2 A lei marcial traduz-se geralmente pela suspensdo de todas as (ou parte das) liberdades fundamentais
do cidaddo, como o ato de se deslocar, principalmente a de se reunir, de manifestar sua opinido e de ndo
ser aprisionado sem fundamento juridico.
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contra a invasao, enquanto que os protestos que aconteceram na
Rissia foram respondidos com prisdes em massa e 0 governo russo
aumentou significativamente a repressao a midia independente. Um
grande nimero de empresas iniciou um boicote a Russia e a Bielorras-

sia. Varios Estados forneceram ajuda humanitéria e militar a Ucrania.

Diante desse contexto, a guerra ganhou notoriedade na
imprensa mundial segundo alguns critérios jornalisticos como:
guerra, tragédia, singularidade, vida humana, ntimeros de pessoas
envolvidas e atingidas, inusitado, inesperado, morte, emogao, entre
outros. Nesse sentido, o agendamento (WOLF, 2006) é uma hipotese
que se fundamenta na selecao das noticias pela midia sobre determina-
dos temas, sobre os quais, a longo prazo, o publico deve conversar. J&
o enquadramento (ENTMAN, 1993; COLLING, 2001; GONCALVES,
2011) noticioso diz respeito a selecdo de aspectos de uma realidade

percebida que sdo tornados salientes em um texto comunicativo.

Assim, buscamos estudar de que modo os principais jornais
mineiros realizaram enquadramentos noticiosos sobre a guerra. Com
relacdo aos objetivos buscamos identificar os critérios de noticiabi-
lidade utilizados na tematizacdo da guerra; descrever e categorizar
os enquadramentos noticiosos dos jornais selecionados. Para tanto,
foram considerados os jornais: Jornal Hoje em Dia, Estado de Minas,
Jornal O Norte, Jornal Agora, Jornal Didrio do Ago e Tribuna de Minas.
Desse modo, buscamos privilegiar a diversidade representativa de
cada regido mineira (Capital, Regido Oeste, Vale do Rio Doce e Regiao
da Mata). A partir da escolha desse corpus de andlise, selecionamos
as noticias publicadas no Facebook de cada veiculo jornalistico durante
o periodo de 24 de fevereiro a 23 de marco de 2022, totalizando um
més de andlise. A partir dos enquadramentos propostos por Entman
(1993), as noticias foram divididas em quatro categorias: defini¢do do
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problema, causas para o problema, justificativas morais e solucdes

para o problema.

A guerra como acontecimento jornalistico

Nora (1997) afirma que ao construir um acontecimento factual
em acontecimento histérico, a midia ndo estd apenas produzindo uma
descrigdao do fato, mas determinando o que deve ou ndo ter existéncia
publica. Ja Franga (2012) argumenta que os fatos ocorrem o tempo todo,
e elegemos enquanto um acontecimento aqueles fatos e ocorréncias
que se destacam ou merecem maior visibilidade.

O acontecimento o é porque interrompe uma rotina, atravessa
0 ja esperado e conhecido, se faz notar por aqueles a quem ele
acontece. Uma ocorréncia que ndo nos afeta ndo se torna um
acontecimento no dominio da nossa vida. E simples fato, do qual
até podemos tomar conhecimento, mas pelo qual ndo somos
tocados. Este primeiro aspecto nos permite uma conclusao
importante: os acontecimentos se inserem em nossa experiéncia,
na experiéncia humana, no &mbito de nossa vivéncia (FRANCA,
2012, p. 13).

Em comum a essas ideias, Rodrigues (1993, p. 27) pontua que
acontecimento é “tudo aquilo que irrompe na superficie lisa da histéria
de entre uma multiplicidade aleatéria de fatos virtuais”. Como na
historia, na atividade jornalistica é preciso saber o que individualiza o
acontecimento para que ele seja digno de ser contado. Entre milhares
de fendmenos e fatos, o jornalista, como agente ativo na construcdo
do acontecimento, seleciona-os a partir de interesses e critérios, dis-
tinguindo o que deve ser nomeado e percebido pela sociedade. Esse
“processo de individualizagao” diz respeito a capacidade de um acon-
tecimento de revelar processos em curso, de afetar os sujeitos, na sua
capacidade de, pela sua irrupcao e forca de sua afetacdo, gerar uma
profusao de sentidos, de praticas e discursos buscando compreendé-

-lo, significa-lo, trata-lo (QUERE, 2011). Nesse sentido, essa movimen-
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tacdo de trazer o fato particular para a cena publica é possibilitado,
sobretudo, por meio das fases de interpretagdo e narracdo. Isto ¢, clas-
sificando se é ou nao relevante e hierarquizando fatos, em funcao de
sua importancia, abrangéncia, impacto e interesse (FRANCA, 2012).

Assim, ao passo em que Franca (2012) caracteriza acontecimento

enquanto uma situa¢do que interrompe com o ordinario, ou seja, que
rompe com a ordem. Logo, entende-se que “acontecimentos ndo sao
simplesmente ocorréncias, mas fatos que tém o poder de afetacao,
que acontece a alguém, provocam sentidos, convocam o passado,
reorientam o futuro” (FRANCA, 2012, p. 17).

Este efeito de “tornar-se notavel” se d4 através de uma analise
segundo um parametro chamado de “valor noticia” ou “critérios de
noticiabilidade” (WOLF, 2003), que surge através de uma convengao
proposta pela propria comunidade mididtica, segundo um conjunto de
técnicas para identificar a relevancia de um fenémeno/evento. Como,
por exemplo, previsibilidade, imprevisibilidade; repercussao junto
ao leitor; atualidade e comunicabilidade. A partir disso, entende-se
acontecimento como uma representagao social do fato, materializado
na forma de noticia. Assim, partindo dessa ideia, um acontecimento
como uma guerra é construido e materializado se este possui carater

de importancia para “fazer saber”.

Patrick Champagne (1997) aborda que qualquer questdo social
somente ganha uma existéncia visivel, uma vez que representada pela
midia. Da mesma maneira, qualquer fendmeno notavel pode ou nao
ganhar existéncia a partir da abordagem midiética acerca do evento,
podendo se tornar uma verdadeira calamidade ou, ao contrario, ser
abafado e desaparecer. Nesse sentido, entender quais acontecimen-
tos se destacam frente a esfera publica é entender, na mesma medida,
quais valores movimentam, como pano de fundo, os atores sociais que

o estdo narrando. Por essa razdo, é necessario articular ao debate a
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perspectiva de que o “acontecimento afeta aqueles a quem acontece,
mas também interpela, em graus e de formas diversas, aqueles que
dele tomam conhecimento, o integram em seu campo de experiéncia
e eventualmente lhe respondem” (BABO, 2013, p. 223). Logo, os
publicos - abrangendo também como publicos os sujeitos que narram
o acontecimento - se articulam enquanto “intérpretes ativos” (BABO,
2013, p. 221) dos fatos e situagdes, uma vez que os fatos sao postos em

confronto com suas respectivas subjetividades.

Assim sendo, Babo (2013) define que os publicos se formam
em situagdes de recepgdo e podem se constituir por sentimentos de
empatia e pertenca, por exemplo. Em suma, sendo entendidos como
comunidades que geram interpretacdo e significacdo a um dado fato
e se organizam nao s6 enquanto corpo social fisico, mas se articulam,
sobretudo, através das redes de sociabilidade virtuais (BABO, 2013).
Frente a isso, a compreensao acerca de quais acontecimentos emergem
para existéncia publica incorpora, portanto, o campo da recepcado e o
papel dos publicos, ao passo em que é na recepcdo que se atribuem
os sentidos e valores socialmente partilhados a um respectivo fato ou
situacdo. A partir dessas ideias, compreendemos a complexidade do

conceito de acontecimento e o entendemos como construc¢ao noticiosa.

A construcao do conceito de agendamento

No processo de construcao do acontecimento jornalistico a
produgao e consumo do produto a ser veiculado, destaca-se o conceito
de Agenda-setting, que vai permear o que deve ou nao ser noticiado.
Nesse sentido, faz-se necessario compreender a construcdo do
conceito de agendamento, a sua perspectiva e influéncias nas demais
etapas do processo produtivo jornalistico e na sociedade. O agenda-
-setting, cujas formulagdes se inserem na tradicdo funcionalista dos
estudos norte-americanos (MAIA; AGNEZ, 2010), emergiram a esfera

80




PESQUISAS EMPIRICAS EM COMUNICACAO

académica a partir do final da década de 60, ap6s as conceituagdes
pioneiras do professor norte-americano Maxwell McCombs e Donald
L. Shaw (MAIA; AGNEZ, 2010). Especialmente no Brasil, os estudos
sobre agenda-setting s6 ganharam notoriedade na cena publica no
inicio da década de 90 (MAIA; AGNEZ, 2010).

O conceito de agenda-setting, definido por Traquina (2000)
como agendamento, é basicamente a ideia de que os consumidores de
noticia consideram mais importante os assuntos que sao veiculados
com maior destaque na cobertura midiatica. Ha diversos pressupos-
tos da hipotese de agendamento sobre o processo comunicacional
na agenda individual e social de diferentes grupos. Ou seja, a midia
influencia consideravelmente o que o publico vai consumir e colocar
em sua agenda social. Nesse viés, Hohlfeldt (1997, p.44) salienta que
“dependendo dos assuntos que venham a ser abordados - agendados
- pela midia, o publico termina, a médio e longo prazos, por inclui-los
igualmente em suas preocupagdes” (HOHLFELDT, 1997, p. 44).

A hipotese do agenda-setting é, portanto, mais um ntcleo
de temas e de conhecimentos parciais, susceptivel de ser,
posteriormente, organizado e integrado numa teoria geral sobre
a mediacdo simbdlica e sobre os efeitos de realidade exercidos
pelos mass media, do que um modelo de pesquisa definido e
estavel (WOLF, 2006, p.62).

Em rela¢do ao processo de agendamento, a agenda mididtica
tem poder de interferéncia na agenda publica e politica, a agenda
publica influencia a agenda politica, e esta dltima também influencia
na midiatica. Portanto, para além do pressuposto fundamental dessa
hipétese, que é a compreensdo que as pessoas tém de grande parte
da realidade social lhes é fornecida, por empréstimo, pelas midias, o
publico também tem participacdo na construcdo da agenda politica e

midiatica, como também as agendas midiéticas interferem entre si.
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Nesse sentido, o agendamento é somado a outros critérios
relativos a producdo jornalistica e construgdo noticiosa, como os
critérios de noticiabilidade. J4 que, marcado pela responsabilidade
profissional jornalistica, esse agendamento mididtico vai tentar cor-

responder aquilo que é de interesse social.

Enquadramento jornalistico

Junto ao processo de agendamento, destaca-se o conceito
tedrico de enquadramento ou também denominado de framing. De
acordo com Colling (2001, p. 94-95), “o conceito de framing consiste em
oferecer o modo de descobrir o poder do texto comunicativo”. Nesse
sentido, produzir um enquadramento é selecionar alguns aspectos da
realidade percebida e dar a eles um destaque maior no texto comuni-

cativo.

Telmo Gongalves (2011) diz que o enquadramento organiza e
define a nossa percepgao da realidade. “Os enquadramentos definem
ndo s6 a forma como interpretamos as situagdes, mas também como
interagimos com os outros. Estruturam, em sintese, a nossa experiéncia
da realidade” (GONCALVES, 2011, p. 158). Assim, conforme o autor,
no jornalismo, “as noticias sdo o proéprio enquadramento”, pois elas
“produzem um ‘corte” artificial na realidade que passa, elevando ao
estatuto de conhecimentos puablicos apenas pequenas partes da mul-
tiplicidade de ocorréncias do quotidiano social” (GONCALVES, 2011,
p. 159).

Também referindo-se ao jornalismo, Carvalho (2009, p.
3) define os enquadramentos como “os modos como o jornalismo
seleciona acontecimentos e apresenta-os sob a forma de narrativas
que ndo apenas refletem a realidade, mas trazem uma perspectiva

particular sobre cada aspecto divulgado do real”. O autor cita alguns
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elementos que influenciam no enquadramento jornalistico: os cons-
trangimentos derivados do jornalismo como pratica institucionali-
zada, a visdo dos jornalistas sobre o que é noticia e a tendéncia que
as noticias tém de privilegiar as posicoes ideolégicas hegemonicas
(CARVALHO, 2009). Isto é, ainda conforme Carvalho (2009, p. 4), “os
enquadramentos revelam as peculiaridades de cada veiculo noticioso,

em suas multiplas inser¢des sociais, e por isso dizem para além de um

componente operacional da l6gica narrativa noticiosa”.

Os frames, de acordo com Colling (2001, p. 95-96), “sao
construidos e personificados nas palavras-chave, metéaforas, conceitos,
simbolos e imagens visuais enfatizadas na noticia narrada”. Gongalves
(2011) identifica quatro fungdes do enquadramento: definir problemas,
diagnosticar causas, fazer julgamentos morais e sugerir solugdes.
Assim, de acordo com Colling (2001), para identificar o enquadra-
mento de uma reportagem é preciso buscar a definicdo do problema
apresentado na reportagem, se ha ou nao personalizacdo do problema,
identificar as causas do problema atribuidos pela reportagem, quais
sdo seus autores, a quem estad sendo creditada a solucao deste problema
e quais sdo as solugdes. “Por ultimo, é possivel identificar a avaliagao
moral do problema, se 0 momento critico é positivo ou negativo”
(COLLING, 2001, p. 95).

De acordo com Telmo Gongalves (2011), os efeitos do enqua-
dramento resultam de uma relacdo reciproca entre os enquadramen-
tos midiaticos e os enquadramentos ou esquemas de pensamento
das audiéncias. Por esta razdo, estudar os enquadramentos “implica
cruzar duas dimensodes: por um lado, a andlise dos enquadramentos
mediaticos e dos seus contextos de produgao; por outro, a anélise dos
seus efeitos junto das audiéncias” (GONCALVES, 2011, p. 163). Ja

que, considerando o jornalismo como um ator social em interacao, os
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sujeitos que tomam contato com as noticias também devem ser consi-

derados.

Metodologia

Para Robert Entman (1993), enquadrar uma noticia consiste
em selecionar certos aspectos da realidade e os tornar mais salientes
no contetido da midia, de tal forma a promover um problema, uma in-
terpretagdo, uma avaliagdo moral, ou a recomendagdo de tratamento
para o tema descrito. O autor apresenta maneiras de identificar o
framing de uma reportagem: 1) definicao do problema, observando se
é politico, econdmico, juridico etc.; 2) identificar os atores envolvidos e
ouvidos; 3) solugao ou avaliagdo moral do problema. Portanto, os en-
quadramentos diagnosticam, avaliam e prescrevem os contetidos das
noticias. Ao contrario dos critérios de noticiabilidade, que em muitos
casos sdo involuntarios, os enquadramentos nem sempre sao relacio-
nados as rotinas produtivas e frequentemente resultam de uma subor-
dinacdo a determinadas ideologias, justificadoras das representacoes

instauradas pelos framings.

As nocdes de enquadramento da atividade jornalistica sdo
uma dimensdo complexa, que inclui além das relagdes com o social
e as institucionalizagdes envolvidas. Carvalho (2009) aborda sobre
a relacdo das mediacdes, que estdo nas formas como a propria
linguagem jornalistica é construida. Isto é fatores como géneros
textuais (noticias, reportagens, entrevistas, artigos etc.) e os proprios
suportes (impresso, televisao, radio, internet etc.) vao interferir no en-
quadramento jornalistico. Assim, longe de esgotar a tematica, as con-
ceituacdes anteriores trazem a reflexdo sobre que construgdes estdo

imbricadas em determinado produto midiatico.
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Desse modo, buscamos estudar de que modo os principais
jornais mineiros realizaram enquadramentos noticiosos sobre a guerra.
Para tanto, foram considerados os jornais: Jornal Hoje em Dia, Estado de
Minas, Jornal O Norte, Jornal Agora, Jornal Didrio do Aco e Tribuna de
Minas. Desse modo, buscamos privilegiar a diversidade representati-
va de cada regido mineira (Capital, Regido Oeste, Vale do Rio Doce e
Regido da Mata). A partir da escolha desse corpus de anélise, selecio-
namos as noticias publicadas no Facebook de cada veiculo jornalistico
durante o periodo de 24 de fevereiro a 23 de marco de 2022. Durante
o periodo de coleta, foram identificadas 102 noticias ao longo de um
més de observagdo. O jornal que mais publicou noticias referentes a
guerra foi Estado de Minas (30 noticias). Em seguida aparece o Jornal
Hoje em Dia (24 noticias). Logo ap6s, Jornal Agora (15 noticias), Jornal

Diario do Aco (17 noticias) e Tribuna de Minas (16 noticias).

Depois de contabilizado este aspecto quantitativo das noticias,
passou-se a analise de contettdo por meio das varidveis de Entman
(1993). A partir dos enquadramentos propostos pelo autor, as noticias
foram divididas em quatro categorias: definicdo do problema, causas
para o problema, justificativas morais e solu¢des para o problema.
Posteriormente, foram realizados cruzamentos para que pudéssemos
verificar a diversidade de enquadramentos presentes. A partir das

observagdes construimos subcategorias analiticas que podem ser

observadas conforme a tabela 1.
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Tabela 1 - Subcategorias dos enquadramentos noticiosos.

Definicao do Julgamentos
Problema Morais

ordem politica conflito/disputa ajuda humanitaria especialistas
ordem econémica  morte/risco de morte apoio politico autoridades e
ordem social interesse humano sangdes lideres politicos
ordem esportiva  proximidade geogrdfica testemunhos
impacto

interesse nacional
decisbes e medidas
esporte
inesperado/surpresa

Fonte: elaboracao prépria

Apesar de identificar estas quatro fungdes de um quadro,
Entman (1993) diz que um texto nem sempre apresenta todas elas.
A saliéncia torna uma informagao mais relevante e noticiavel para a
audiéncia. Isso pode ser feito através da posicao daquela informagao
em um texto, da associacdo com aspectos culturais ou mesmo da
repeticdo do dado na mensagem. Entretanto, aplicar um frame nao

significa somente dar mais saliéncia a determinados aspectos.

Enquadrar também pode implicar na omissdo de alguns
pontos. Com isso, a reacdo dos receptores muda se eles buscam mais
de uma fonte de informagao, o que fornece enquadramentos distintos
sobre o mesmo tema ou acontecimento (ENTMAN, 1993). O autor ainda
explica que, muitas vezes, ha uma homogeneizacdo no tratamento das
noticias, porque abordé-las de uma forma diferente que os demais
veiculos poderia significar perda de credibilidade ou indisposicao
com as elites. Consequentemente, enquadramentos midiaticos ou
noticiosos, por sua vez, seriam padrdes persistentes de apresentacao,
selecdo, énfase e exclusao, que permitem aos jornalistas e profissionais
dos media processar altos niveis de informacdo de maneira rédpida e

rotineira para suas audiéncias.
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Analise

A andlise dos enquadramentos a partir das 102 noticias
revelou uma légica sequencial de fatos elencados que foram cobertos

pela midia de modo geral. Em todos os veiculos houve um padrao

que seguiu a seguinte estrutura: primeiramente, a guerra surge como
um acontecimento inesperado que rompe as légicas e as rotinas jor-
nalisticas. Em um segundo momento, os veiculos procuraram fazer
uma contextualizagdo politica sobre o conflito, mostrando as origens
do conflito. Em seguida, os meios de comunica¢do passaram a buscar
solucdes e apoios para gerenciar a guerra. Em seguida, as noticias
destacavam as consequéncias mais imediatas da guerra como ntmero
de mortes e os refugiados. Apos, passaram a noticiar san¢des impostas
a Rissia como um recurso para conter os ataques a Ucrania. Por fim,
foram noticiados os impactos de ordem nacional e regional, sobretudo
as consequéncias no estado de minas Gerais. A partir dessa sequéncia
de fatos realizamos um recorte para ilustrar os desdobramentos da

guerra ao longo de um més de analise.

O inicio da guerra ocorreu no dia 24 de fevereiro de 2023.
Em um primeiro momento os jornais noticiaram o acontecimento
como uma “invasdo militar”. Primeiramente, videos produzidos por
cidaddos sobre os ataques comecavam a circular nas redes digitais.
Entre os enquadramentos destacamos a “Definicdo do Problema” e a
subcategoria “ordem politica”. Ja com relacdo as “Causas”, destacamos

a subcategoria “inesperado/surpresa”.

Em um segundo momento, os jornais comecaram a trazer uma
contextualizacdo da guerra, conforme ilustra a figura 1, destacando
a constituicdo histérica de cada pais e as origens do conflito que
culminouno ataque a Ucrania. Entre osrecursos utilizados destacam-se

mapas e imagens que demarcam o posicionamento geogréfico de
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cada pais. Além disso, os jornais destacam o poder bélico da Russia
e comparagdes entre ambos os paises, com destaque para os russos
que possuiam maior nimero de soldados, aeronaves de tanque,
veiculos blindados e artilharia. Entre os enquadramentos destacamos
a “Definicao do Problema” e a subcategoria “ordem politica”. J& com

relacdo as “Causas”, destacamos a subcategoria “conflitos/disputa”.
Figura 1 - Contextualizagdo da guerra

Estado de Minas @
7 demar¢o - Q

Confira um guia simples sobre o que aconteceu até agora na invasdo da Ucrania pela Russia, com
o auxilio de mapas e imagens

EM.COM.BR

Russia x Ucrania: um guia visual para entender o conflito
Confira um guia simples sobre o que aconteceu até agora na invasdo da Ucrénia pela Russia, ...

O3 1 comentério 1 compartilhamento

Fonte: Facebook (Jornal Estado de Minas)

Ap6s as contextualizagdes da guerra, os jornais iniciaram en-
quadramentos jornalisticos de ordem social. A figura 2, destaca as
criancas vitimas da guerra, ou seja, mostra os impactos diretos causados
pela guerra. Nesse momento, os jornais passam a quantificar o nimero
de mortos e a quantidade de pessoas que deixaram o pais ucraniano.
Os primeiros registram revelam mais de 1 milhao de refugiados. Entre
os enquadramentos destacamos a “Defini¢do do Problema” e a sub-

categoria “ordem social”. Ja com relacdo as “Causas”, destacamos a
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subcategoria “interesse humano”, “morte/risco de morte”. Entre as
“solucdes”, destacamos a subcategoria “ajuda humanitaria”. Nesse
momento, iniciam-se os “julgamentos morais” com destaque para
as subcategorias “especialistas”, autoridade e lideres politicos”, bem

como “testemunhos”. As matérias analisadas nessa categoria trazem

enfoque para os relatos das vitimas, o sofrimento, a angtstia e os
desafios enfrentados para sairem do pais. Nessa categoria, o destaque
vai para as fontes especializadas, como professores, historiadores e

politicos que apontam solucdes para o enfrentamento da guerra.
Figura 2 - Criancas vitimas da guerra

Estado de Minas @
22 demargo-Q

Em um hospital infantil perto da cidade sitiada, é possivel entender o verdadeiro impacto das
taticas da Russia

EM.COM.BR

Bebé de 2 anos com estilhacos no estémago: as criangas vitimas da guerra
Em um hospital infantil perto da cidade sitiada, é possivel entender o verdadeiro impacto das t...

-...O 19 2 comentarios 1 compartilhamento

Fonte: Facebook (Jornal Estado de Minas)

Em seguida, os jornais iniciaram enquadramentos jornalisti-
cos apontando solug¢des para a guerra. Nesse momento, destacamos a
categoria “Definicdo do Problema” e a subcategoria “ordem politica”,

“ordem esportiva”, “ordem social”. Ja com relagdo as “Causas”,
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destacamos a subcategoria “decisoes e medidas”. Entre as “solugdes”,
destacamos a subcategoria “san¢des” e “apoio politico”. Uma das
primeiras solugdes é de ordem politica, sobretudo, com os Estados
Unidos enviando US$ 200 milhdes a Ucrania. Ja no Brasil, a decisao
foi de silenciamento por parte do entdo presidente Jair Bolsonaro, que
preferiu ndo se manifestar para ndo gerar conflitos politicos com a
Rissia. Com relacao a definicdo do problema e a subcategoria ordem
esportiva destacamos sangdes impostas a Russia, conforme mostra a
figura 3. A féormula 1 cancela evento esportivo na Russia e Fifa impede
participacdo da Russia na Copa do Mundo. Ja com relacdo a definigao
de problema de ordem social, sangdes financeiras sao impostas aos
russos com o cancelamento de servicos como Google Pay e Apple Pay,
bem como limita¢do de acesso ao Youtube que boqueou a monetizagao

de canais digitais russos na rede social.

Figura 3 - Sancoes sio impostas a Riissia

Portal Diario do A¢o
25 de fevereiro - Q

Férmula 1 cancela GP da Russia e final da Liga dos Campedes ndo seré mais no pais - Clique aqui
e saiba mais - https://tinyurl.com/y8gaf3t5 via @diario_do_aco

DIARIODOACO.COM.BR
Férmula 1 cancela GP da Russia e final da Liga dos Campedes ndo sera mais no
pais

Fonte: Facebook (Jornal Diario do Ago)
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A partir desse momento, os enquadramentos passam a contex-
tualizar as consequéncias da guerra no Brasil. Destacam-se a categoria
“definicdo do problema” e a subcategoria de “ordem econdmica”.
Ja com relacdo as “causas”, destacamos as subcategorias “impacto”

e “interesse nacional”. Um dos setores afetados foi o agronegocio

brasileiro, pois 20% de todos os fertilizantes consumidos pelo pais sao
importados da Belarus, pais vizinho da Russia que teve suas fronteiras
fechadas. Outro impacto econémico foi devido ao aumento do preco
do barril de petréleo que afetou o preco dos combustiveis, pois a

Rissia é um dos maiores produtores de petréleo e gas do mundo.

Por fim, destacamos os enquadramentos que contextualizam
aspectos mais préximos do estado de Minas Gerais com destaque para
a categoria “definicdo do problema” e as subcategorias de “ordem
econdmica” e “ordem social”. Ja com relacao as “causas”, destacamos
as subcategorias “impacto” e “proximidade geografica” e “interesse
humano”. Nesse momento, os enquadramentos jornalisticos refletiam
as consequéncias econdmicas no setor de panificagdo, uma vez que
30% do trigo importado pelo Brasil vem da regido de conflito. Com
isso, o preco do pdo sofreu aumento afetando o bolso dos mineiros,
conforme ilustra a figura 4.

Figura 4 - Impactos da guerra no setor econdmico de Minas Gerais

Tribuna de Minas
9 demargo- @

Com alta no valor do trigo, produtores de paes da cidade afirmam j4 sentir reflexos; outros
produtos também devem ser atingidos em cadeia.

comeR
Guerra na Ucrania deve impactar preo dos alimentos em JF
Com alta no valor o trigo, produtores de paes da cidade af

Qu® 164

Fonte: Facebook (Tribuna de Minas)
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Consideracoes finais

Esta pesquisa torna-se relevante pois a guerra na Ucrania
impactou o mundo como um todo. Um acontecimento dessa
proporcdo fez com que o fato ocorrido tivesse valor-noticia destaque e
refletisse em uma intensa cobertura jornalistica nos diversos veiculos
de comunicagdo. Ao mesmo tempo compreende um desafio, uma
vez que passado um ano desde o inicio da guerra, ainda ndo ha um
desfecho para o acontecimento. Nesse sentido, compreender os en-
quadramentos realizados pela imprensa mineira revelou de que modo
o campo do jornalismo pensa as causas, consequéncias e solucdes para

a guerra.

A andlise dos enquadramentos nos jornais mineiros revelou
os modos como o jornalismo agendou o acontecimento de modo
padronizado. Ou seja, a midia influenciou consideravelmente o que
o publico vai consumir e colocar em sua agenda social (TRAQUINA,
2000) a partir de uma légica sequencial dos fatos elencados que foram
cobertos. Tal l6gica vai ao encontro das proposicdes de Entman (1993)
quando o autor afirma que, por vezes, ha uma homogeneizacdo no
tratamento das noticias, ja que abordagens distintas podem significar
perda de credibilidade ou indisposicdo com as elites. Desse modo,
compreendemos os enquadramentos noticiosos como padrdes persis-
tentes de apresentacao, selecao, énfase e exclusdo. Isso ficou evidente
na andlise quando identificamos, primeiramente, o inesperado e a
contextualizagdo politica sobre o conflito (causas e consequéncias). Em
seguida, a busca de solugdes e apoios politicos para o problema. Logo
ap0s, as consequéncias (mortes e refugiados), sangdes e impactos de

ordem nacional e regional.

Assim, estudos jornalisticos sobre acontecimentos como a

guerrana Ucraniasdaoimportantes porque daomaterialidadenecessaria
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para marcar um momento na histdria, tornando-o entao acontecimen-
to histérico (NORA, 1997). A andlise dos enquadramentos permitiu
compreender o modo como o jornalismo constréi versdes dos fatos
segundo “valores noticia” (WOLF, 2003) muito semelhantes: conflito/

guerra, disputa, morte, interesse humano, proximidade geografica,

impacto, interesse nacional, decisdes e medidas, inesperado, surpresa.
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Introducao

processo da midiatizacdo da sociedade (HJARVARD,
2014) reconfigurou tribos e culturas. Uma delas é a
Cultura Nerd, que durante um bom tempo foi vista de maneira este-
reotipada. Contudo, a figura negativa do nerd vem modificando-se e a
cultura da convergéncia é responsavel por ressignificar a circulacao do
que é produzido pelos nerds. Assim, formam-se lacos sociais digitais

que deram origem aos fandoms.

Diante desse contexto, essa pesquisa busca compreender
como acontecem as intera¢des entre fas da saga Star Wars e os lagos
criados a partir do Conselho Jedi Divinépolis (MG) em ambientes
online e offline. O objetivo geral é investigar as apropriagdes feitas
pelos membros do Conselho a partir do contexto da cultura nerd e da
convergéncia. Entre os objetivos especificos buscamos compreender o
perfil dos fas e a sua relagdo com a saga e os lagos entre os membros

do grupo em ambientes online e offline.

A escolha do Conselho Jedi Divinépolis, deve-se ao fato de
haver um grupo que realiza didlogos e mantém lagos afetivos com
seus membros. Ao mesmo tempo, possui uma pagina do Facebook,
uma pagina no Instagram e um grupo fechado para membros no
Whatsapp. O Conselho Jedi Divinépolis foi fundado em 2008 e seu
maior intuito é promover atividades relacionadas a saga no municipio
mineiro. O Conselho conta, atualmente, com 21 membros, tendo um
presidente e um vice-presidente. Os membros participam de festivais,
lancamentos e pré-estreias dos filmes e produtos relacionados a Star
Wars, além de promoverem eventos fechados e encontros abertos para
todo o publico. Os membros também praticam ag¢des sociais volunta-
riamente, no qual fantasiam-se dos personagens da saga.
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Visando responder as questdes propostas, essa pesquisa estd
estruturada da seguinte forma: Primeiramente discutimos sobre a
midiatizagdo da cultura nerd (HJARVARD, 2014; MATOS, 2014). Em
seguida, discorremos sobre a Cultura dos fandoms no contexto da con-
vergéncia (FORD; GREEN; JENKINS, 2014; MARTINO, 2014),). Ap6s,
abordamos questdes sobre Interacdes e lacos sociais (RECUERO, 2005;
MAFFESOLI, 1998).

Logo apo6s apresentamos a metodologia que foi elaborada a
partir de entrevistas face a face virtual (HANNA; MWALE, 2019) por
meio de video chamada via Skype com cinco fas para compreender as
interagoes e lacos sociais. A analise foi dividida em trés eixos: relacoes
entre o fandom e a saga Star Wars; relagdes entre o fandom em ambientes
online e relagdes entre o fandom em ambientes offline. Por fim, as

conclusdes retomam a pesquisa e apontam os resultados encontrados.

Midiatizacao da cultura nerd

O termo nerd, segundo Rocha e Vargas (2017), tem origem
na lingua inglesa e significa “chato, perdedor e panaca”. A primeira
utilizacdo do termofoifeita paradescrever um personagemconsiderado
diferente na narrativa escrita pelo escritor americano Dr. Seuss!, em
1950. Outra possivel hipotese levantada sobre a origem do nerd é que
na década de 50, um grupo de cientistas passava grande parte do tempo
ocupados com estudos tecnolégicos em um laboratério, e mantinham
um circulo de amizade entre eles. Tal laboratério foi nomeado de
Northern Electric Research and Development, cuja abreviacao é N.E.R.D.
(SILVA, 2015, p. 04).

Entre a possivel origem e a construcdo do significado ao longo

do tempo, o estereétipo formado no imaginério das pessoas foi do

1 A primeira apari¢do documentada da palavra foi em 1950, em um livro chamado If I ran the zoo (Se eu
dirigisse o zooldgico). No livro, a palavra refere-se a um ser diferente do zooldgico.

97




Carlos Renan Samuel Sanchotene (Org.)

jovem deslocado, aquele com problemas nas relacdes sociais e seus
interesses por tecnologia e cultura pop. Esse imaginério foi construido
exatamente nesse cenario de midiatizagdo (HJARVARD, 2014). O
mercado cinematografico de Hollywood deu significados e exportou
a figura do nerd para todas as partes do mundo. O filme A vinganca dos
Nerds (1984), apresenta como narragdo o ambiente universitario, no
qual encontramos uma divisdo entre grupos de estudantes populares,
jogadores e os excluidos. Os nerds, eram retratados como inteligentes,
antissociais e “fora da moda”, pois usavam 6culos e tinham acnes na
face, o que propunha que valentdes, esportistas e populares eram o
“ideal” a ser seguido. Desse modo, os telespectadores eram levados a
entender que os nerds estavam fora do padrao da sociedade. Assim, foi
construido seu estere6tipo. Os produtos do cinema e da televisao for-
taleceram as narrativas de modo que fossem naturalizados tais com-
portamentos (MATOS, 2014).

O avango tecnoldgico e a midiatizacdo da sociedade contri-
buiram para a transformagao do significado nerd, de uma forma mar-
ginalizada para uma cultura em ascensao na atualidade. Quando
os primeiros computadores foram criados, ninguém imaginava
que jovens inteligentes e apaixonados por tecnologia iriam criar os
primeiros sistemas que dariam origem ao computador (MATOS,
2014). A figura do jovem nerd como antissocial, com roupas foras da
moda, interesses fora do comum e de maneira negativa, é modificada
de uma certa maneira, pois ha uma ressinificacdo no imaginério das

pessoas que transforma essa figura em um jovem bilionario.

Desde a década de 70, a tribo nerd deu inicio a eventos que
buscam promover a interacdo e a troca de conhecimentos. Em 1970,
nos Estados Unidos, aconteceu a primeira feira, San Diego Internatio-
nal Comic-Com, que atualmente é o maior encontro Nerd do planeta.
A feira, ao longo das décadas, buscou ampliar os campos a serem
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abordados, trazendo elementos da televisdo, cinema, jogos, colecio-
naveis, mangd e animé. Ha, também, sites de entretenimento que com-
partilham em suas plataformas textos jornalisticos, resenhas, opinides,
dicas e debates sobre a cultura pop, além de canais no Youtube, que

promovem e criam conexdes com a tribo nerd.

Podemos compreender, assim, que a cultura nerd tem como
base narrativa, diversos elementos que sdo construidos na infancia e
na adolescéncia como: os habitos de ler HQs (histéria em quadrinhos),
colegdes de brinquedos e jogar video games, que ultrapassam essa fase e
compdem a vida adulta dos individuos. Mas, o fendmeno de juvenili-
zagao vai além disso. “A cultura nerd também se mostra um objeto rico
para compreender como, nas culturas juvenis de uma maneira geral, o
consumo atual de forma a construir identidades e gerar identificagao”
(MATOS, 2014, p.48). A juvenilizacdo seria uma das possibilidades de

reconfigurar as identidades e o estilo de vida.

A midia exerceu um duplo papel nesse processo de ressigni-
ficagdo da cultura nerd, ao mesmo tempo em que produzia produtos
com a nova figura do que é o nerd, era também aquela que midiatizava
os significados para a sociedade. “Hoje a figura nerd aparece, no
discurso midiatico como simbolo de juventude ideal, profissional bem
sucedido, consumidor astuto capaz de fazer as melhores escolhas”
(MATOS, 2014, p. 39). A abertura da midia possibilitou a criacdo do
mercado focado para a cultura pop e a criacado de um novo “estilo
de vida” a ser seguidos por criancas e adolescentes. Assim, novas
representacdes do perfil nerd, provam que ha ressignificados sendo

construidos na atualidade.
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Cultura dos fandoms no contexto da convergéncia

Segundo a perspectiva de Martino (2014), o fa é o individuo
que dedica seu tempo com aquilo que gosta e tem interesse, estando
disposto a gastar dinheiro para adquirir produtos relacionados a esse
vinculo e energia para manter envolvido. Ele adverte para o fato de
que nao sao todos que por gostarem de uma série, um idolo pop ou
um livro sejam fa. Para o autor, o que os distinguem é o grau de envol-

vimento com os produtos.

Com a cultura da convergéncia e do compartilhamento, o
fa agora também é um produtor, seja produzindo filmes caseiros,
propagando post de montagens de fotos, na criacao de fa clubes e
fanpages. Os fas encontram nas redes sociais digitais, o espaco para
criarem comunidades para trocarem experiéncias, fazerem debates
sobre o produto cultural e divulgar suas criagdes. As diversas
plataformas presentes na web permitem que a cultura de fas cresga,
pois ela permite a sua interagdo, a criacdo de encontros e eventos ja
que era possivel encontrar pelos perfis, pessoas que compartilham dos

mesmos interesses.

As comunidades de fas formadas no ambiente digital, tinham
a oportunidade de criarem seu proprio circuito cultural, chamada
de audiéncia produtiva (MARTINO, 2014). Para aqueles que nao
bastavam apenas assistir ou ler suas histérias favoritas, os fas queriam
mais e, desse desejo surgiram novos produtos culturais criados por
fas, desde parddias, adaptacdes de cenas, criacao de aderegos e roupas
tiradas de seus personagens favoritos, a grandes produgdes de curtas
metragens, desenhos e pinturas. “Uma audiéncia produtiva, que
ndo apenas se articula com os produtos culturais disponiveis, mas
também desenvolvia préprias versdes paralelas de maneira criativa”
(MARTINGO, 2014, p.160).
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A criacdo do fandom (fan kingdom), “conjunto de fas de um
determinado produto de midia” (MARTINO, 2014, p. 158), consoli-
dou-se exatamente pelas possibilidades que as midias digitais vi-
sibilizaram a producdo desses produtos culturais mesmo que os

fas nado tivessem dominio de programas de edi¢cdo de audiovisual.

Além disso, também facilitou que os fas criassem os seus proéprios
contetdos (paginas no Instagram, Facebook e blogs) para compartilha-
rem suas opinides. “A divulgacdo desse material entre fas online, algo
fundamental para a manutencao do sentido de comunidade, alcanca
outra visibilidade na internet, comecando, ainda nos anos de 1990”
(MARTINGO, 2014, p. 160).

A audiéncia produtiva dos fas consolidou-se de forma tao
positiva na sociedade que passou a ter a capacidade de alterar as suas
relagdes com a industria cultural, que passa a observar a movimen-
tacdo e os debates feitos pelos fas no ambiente virtual, uma vez que
os comentarios estdo disponiveis e podem ser usados para pesquisas
de opinides. “Podendo eventualmente alterar tramas, indicar erros ou
impressdes e mesmo, em alguns casos, estabelecer linhas narrativas
paralelas ao canon, isto é, aos elementos “oficiais” de uma trama”
(MARTINO, 2014, p. 161). As indtstrias produtoras compreenderam
que todas as discussoes estabelecidas dentro dos fandoms, devem ser

consideradas na hora da criacdo de seus produtos culturais.

A cultura da convergéncia e do compartilhamento possibilita
que o fa va além do que apenas consumir um produto do seu idolo. Ele
torna-se, também, um produtor diminuindo as barreiras entre idolo e
fa. Lidarmos com a possibilidade de compartilhar o que produzimos e
disponibilizar nas plataformas mididticas é algo significante, j4 que um
pequeno video produzido em uma pequena cidade do interior pode
atingir qualquer localidade do planeta, com as conexdes de redes de
comunidades que compartilham os mesmos interesses. A circulagao
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de contetidos nas redes digitais, que sdo produzidos e compartilha-
dos por grupos em busca de um interesse coletivo, ¢ um movimento
da sociedade midiatizada e trata-se da cultura participativa, definida
por Green, Ford e Jenkins (2014, p. 24) como “a producao cultural e as
interagdes sociais de comunidades, de fas, buscando inicialmente uma
maneira de diferenciar as atividades de fas de outras modalidades de

espectador”.

Como as redes sociais, os fas tém o poder de propagar
contetidos por toda parte, mas principalmente tém o poder de criar
lagos e gerar sentimentos nos individuos mesmo que estejam separados
por fronteiras geograficas. E sobre esse aspecto que trabalharemos a

seguir.
Interacoes e lacos sociais: das tribos as redes digitais

Michel Maffesoli (1998) explica que a formacdo dos lagos
sociais e a construcdo das tribos se dao pela ligagio do homem ao
espaco, sendo o lugar que ao longo do tempo e das diversas vivéncias
do cotidiano passa a ter significado e sentidos de pertencimento para
os individuos. Assim, o individuo é capaz de entender que existe o
“noés”, nao olhando para si, mas para o outro e para as coisas ao seu

redor.

“O coeficiente de pertenga ndo é absoluto, cada um pode
participar de uma infinidade de grupos, investindo em cada um deles
uma parte importante de si” (MAFFESOLI, 1998, p.201). Ao discorrer
sobre as tribos, o autor pontua que cada grupo tem seus proprios
rituais, conhecimentos, vocabulério, sua ideologia ou habito que sao
mantidos em segredo de quem esta fora de sua rede de compartilha-
mento, pois € uma forma encontrada para sobreviver ao poder imposto

pela propria sociedade.
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Deacordocom Nascimento (2018), os seres humanos constroem
relagdes sociais que vdo moldando as suas crencas, ideologias, signi-
ticados, desejos e costumes. Ao discutir o conceito de circulo social e
sociabilidade, o autor apresenta a teoria relacional de Simmel (1983),

no qual é defendida a ideia de que os seres humanos se agrupam e

relacionam de maneira voluntdria para satisfazer seus interesses,
ou seja, em busca de sua felicidade. Assim, podemos compreender
que a socializacdo nos ensina o que é felicidade e, desta maneira,
comegamos a formar os nossos circulos sociais, a escolhermos a quais
grupos vamos pertencer de acordo com a nossa identidade e sobre o

que definimos como felicidade.

Ao criarmos mecanismos para nos comunicar no ambiente
social e para esta comunicagdo formar os lagos sociais, é preciso
estabelecer as interagdes. As interacdes sdo responsaveis pela
instituicdo de grupo ou comunidades em nossa sociedade. A interagao
ocorre quando as pessoas trocam mensagens entre si. Segundo a
andlise de Recuero (2005), a interacdo determina os processos que
podem acontecer nos grupos. “E perceptivel que a interacio social, a
partir de suas naturezas diferenciadas, influencie os processos sociais
que culminam em cooperacdo, competicao e conflito” (RECUERO,
2005, p.05).

Todos os trés processos que formam a nossa rede social, estdo
presentes nos grupos de fandoms nas redes sociais. E 14 que eles entram
em cooperagdes e competi¢des quando ha um concurso sobre o melhor
curta-metragem do filme de Star Wars, e conflitos quando ha discor-
dancia de opinides sobre um personagem. Dessa forma, a criagdo dos
fandoms tem como sua base sendo exatamente os lagos sociais. A partir
dos meios digitais os fas viram a oportunidade de criarem plataformas
para se encontrarem e compartilharem interesses com os que dividem

do mesmo “amor”.
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Os lagos sociais formados nas conexdes digitais sdo constitui-
dos de maneira diferente do que nas conexdes offline. De acordo com
Martino (2014) elas podem ser de flexibilidade e dindmica. A dindmica
diz respeito a interacdo entre os internautas a partir de suas relagdes.
Ja a flexibilidade remente ao fato das redes sociais permitirem uma

flexivel mudanca das relacdes existentes entre os internautas.

Nas redes sociais, a relacdo entre os atores é denominada
lago social, podendo ser lagos fracos ou forte (GRANOVETTER,
1973 apud MARTINO, 2014). Podemos nomear os nossos lagos como
fortes ou fracos em nossa rede de relacionamento, de acordo com: a
quantidade de tempo que nos propomos a gastar, o vinculo emocional
e a intimidade e confianca entre as duas partes envolvidas. “Essas trés
caracteristicas ndo sao isoladas, e ndo devem ser tratadas como um
principio rigido” (MARTINO, 2014, p. 69). Desse modo, é possivel que
gastemos muito do nosso tempo com alguém por motivos profissio-

nais, mas que ndo temos intimidade ou confianca.

Os lagos sociais fortes sdo relevantes porque é a partir deles
que compartilhamos o comum, as experiéncias, gostos e emocgoes.
Desta forma, os amigos viram amigos dos amigos, os colega de
trabalho criam ligacdes com outros colegas do trabalho, conectando os
ciclos de convivéncia. “Quanto mais forte for o lago entre duas pessoas
[...] maior a chance de que o circulo de amigos comum seja grande”
(MARTINGO, 2014, p. 69).

A partir disso, Granovetter (1973) apud Martino (2014)
defende a tese de que os lagos fracos sao mais necessarios na sociedade
em que vivemos, pois ampliam a nossa rede de contatos, ja que, sdo
mais numerosos os nosso conhecidos (lagos fracos). “Os lagos fracos
ganham forca na medida em que podem se tornar pontes entre pessoas
socialmente distantes” (MARTINO, 2014, p. 69). Assim, os lagos fracos

nos possibilitam a criagdo de novos caminhos que conectam pessoas
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distantes, fora do nosso ciclo social, o que permite a troca de ideias e

conhecimento de novas culturas.

Metodologia

Para compreender os lagos constituidos entre o fandom
realizamos uma entrevista face a face virtual (HANNA; MWALE,
2019) via video chamada com cinco fas integrantes do Conselho Jedi
Divinépolis. Segundo Hanna e Mwale (2019), a entrevista via Skype é
um método de grande relevancia para pesquisas em que ha empecilhos

para realizacdo de entrevistas presenciais.

Para realizarmos a entrevista, o primeiro passo foi identificar-
mos o grupo de participantes. De acordo com Hanna e Mwale (2019),
mesmo que as entrevistas acontecam no ambiente online, o questio-
nério realizado para essa entrevista, ¢ amplamente semelhante aos da
presencial, e ndo héa limitagdes devido ao uso da tecnologia. Desta
forma, como sdao amplamente semelhantes a entrevista presencial, as

perguntas sao claras e de facil compressao.

Arealizagdo daentrevistafaceaface virtual apresenta, segundo
Hanna e Mwale (2019), diversos beneficios em pesquisas qualitati-
vas. “O Skype oferece beneficios praticos em relagdo ao agendamento
das entrevistas e flexibilidade para mudar horérios na dltima hora
com transtornos minimos” (HANNA, MWALE, 2019, p.300). Outro
beneficio é a interagio virtual e visual, bem como a facilidade de captura
de dados. Apresenta, também, maior controle para o participante, pois
podem ter a opcdo de concluir a entrevista a qualquer momento. Neste
sentido, a entrevista via Skype possibilita ao entrevistado um pouco de

autonomia e sentirem-se mais a vontade.

Para realizarmos as entrevistas, o nosso primeiro passo

foi contatar o presidente do Conselho Jedi Divinépolis e explicé-lo
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qual seria a nossa metodologia e objetivos da pesquisa. Em seguida,
pedimos a ele que entrasse em contanto com os participantes, com o
intuito de encontrar membros com disponibilidade. Posteriormente,
o presidente passou o contato dos membros. Em seguida, realizamos
um contato via Whatsapp para agendarmos o melhor dia e horario.
No momento da realizacdo de cada entrevista por Skype, tivemos a
preocupagdo de tentar deixar o momento mais confortavel possivel
para que o entrevistado tivesse confianca e liberdade para conversar
abertamente. Antes de comecarmos a entrevista, pedimos a permissao
de cada membro para que a entrevista fosse gravada para posterior-
mente ser realizada a transcri¢do. Os cinco integrantes do fandom nao
apresentaram nenhuma objecdo, sendo realizada de forma clara e com

um 6timo aproveitamento para nossa andlise.

Com relagdo aos entrevistados destacamos que todos
possuem faixa etaria entre 21 e 30 anos. Além disso, quatro foram do
sexo masculino e uma do sexo feminino. Com relacdo as entrevistas,
garantimos aos entrevistados o sigilo de suas identidades. Para tanto,
cada um foi identificado por letras: A, B, C, D e E. As entrevistas
ocorrerem em dias distintos: 26/10/2019, 31/10/2019, 01/11/2019,
03/11/2019 e 06/11/2019. Dessa forma, apresentamos a seguir a
andlise que foi dividida em trés eixos: relacdes entre o fandom e a saga
Star Wars; relagdes entre o fandom em ambientes online e relagdes entre

o fandom em ambientes offline.

Relacoes entre o fandom e a Saga Star Wars

Neste primeiro eixo que trabalhamos durante as entrevistas,
buscamos observar e formar uma discussao sobre a relacdo entre os
membros do fandom e aSaga. Sendo assim, é essencial paraentendermos
como acontece esta ligacao do ser humano com o produto midiético.
As primeiras perguntas sdo dedicadas a entender a relagao do fa com

106




PESQUISAS EMPIRICAS EM COMUNICACAO

Star Wars: Como foi seu primeiro contato com a Saga Star Wars? Por que

vocé é fa de Star Wars? Qual seu filme e personagem favorito? Por qué?

Podemos observar a partir das respostas que todos os

membros tiveram seus primeiros contatos com Star Wars ainda na

infancia, ou seja o contato com a cultura nerd foi introduzida pelos
proprios familiares em quatro entrevistados e por amigos em um en-
trevistado. Podemos compreender a presenca dos produtos midiaticos
nas construcgdes das relagdes afetivas e em situacdes de lacos fortes
(RECUERO, 2005). Como foi defendida por Matos (2014), a cultura
nerd acompanha o individuo desde a infancia e adolescéncia com os
tilmes e quadrinhos, e estes gostos sao fomentados ao longo da vida

adulta, como é no caso dos membros do Conselho Jedi.

Quando trabalhamos questdes voltadas par os sentimentos e
sensacoes sobre ser fa e quais eram seus filmes e personagens favoritos
tivemos uma boa diferenciagao nas respostas, visto que sao questdes
que envolvem a percepcdo de cada um. Observando a diferenciagao
das respostas, podemos estabelecer um ponto em comum em todas
elas: o sentimento de ser “fa”. Como afirma Martino (2014), o fa nao
é s6 aquele que gosta de algo, ele ird até a raiz daquela cultura, e isso
faz parte do que ele é.

Partindo para as proximas perguntas: “Como é a sua rotina
e o tempo que vocé se dedica para o Star Wars? Vocé tem o hdbito de
colecionar objetos, brinquedos, jogos, livros de Star Wars ou outra série,
filme, desenho?”, buscamos entender como acontece a interacdo e a
relagdo dos produtos midiéticos com o cotidiano do fa. Os relatos dos
membros nas entrevistas virtuais sobre como funciona sua rotina e seu
lado fa teve resultado semelhante ao fato da falta de disponibilida-
de de tempo para dedicar-se melhor aos produtos da Saga. Também
observamos que mesmo com a rotina corrida da vida adulta - e que

agora ndo tendo a mesma disposicdo de tempo como tinham na
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época de infancia e adolescéncia - eles adaptaram diversos aspectos,
sentidos e produtos de Star Wars em sua vida adulta. Podemos assim,
comprovar o argumento que Matos (2014) defende ao dizer que a

cultura nerd é um estilo de vida presente no cotidiano das pessoas.

Mesmo que os entrevistados tenham o habito de consumir
em quantidades diferentes, pois somente um ndo tem esse habito de
colecionar, eles apresentam ter produtos midiéticos relacionados a
Cultura Pop. Sendo assim, conforme relata o entrevistado B (“como
se eu me transportasse para dentro”), o consumo desses produtos é a

forma de aproximar-se da realidade e do universo que é ser fa.

A seguir, os entrevistados responderam algumas questdes
como: “Além de ser fa de Star Wars, vocé tem interesse em outros elementos
dessa cultura? Como outras séries, jogos, tecnologias. Voce se considera um
nerd? Por qué?”. Um ponto relevante ao observamos a fala do entrevis-
tado B ao dizer que “Cultura Pop em geral, sdo coisas que me fazem
distrair do mundo, dos problemas, me faz relaxar”. Dois fas disseram
ndo considerar-se nerds, por ndo encaixar-se na visao do conceito ou
ndo quererem se auto-rotular. Enquanto os demais descreveram-se
nerds por diferentes questdes: uns por gostarem de cultura pop, outros
pelo estilo de vida que escolheram, outros por suas relagdes sociais.
Desta maneira, ser nerd é algo que faz parte de suas escolhas e de seus
estilos de vida.

Rela¢des entre o fandom em ambientes online

Neste segundo eixo, buscamos entendermos como o fandom
constroéi relacdes no ambiente online, além de fazer uma relacao sobre
a atuacdo do CJD. Para isso, as primeiras perguntas foram: O que vocé

acha dos canais feitos pelos fandoms na internet, como espago de interacoes
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para falar de Star Wars? Vocé tem o habito de interagir com fas de Star Wars

nas midias sociais (Instagram, Facebook, Twitter, WhatsApp)?

Ao analisarmos as respostas dadas pelos membros, podemos

observar dois pontos distintos: no primeiro, temos duas opinides

positivas, que enxergam o meio como espago de socializacdo e ja
tiveram experiéncias de construcdes de lacos sociais mediados pela
internet (RECUERO, 2005). Ja no segundo ponto, temos uma opiniao
positiva e outra negativa de ambos que ndo tem o costume de

construirem interacgao.

Ao analisarmos como os membros entrevistados relacionam-
-se com o ambiente online, podemos perceber como sdo construidos
os lagos sociais nas midias. Por exemplo, no caso do entrevistado B,
as redes sociais do CJD possibilitaram conhecer pessoas na qual criou
lagos por compartilharem os mesmos interesses. Com a resposta do
entrevistado C, podemos compreender a fortificagao dos lacos fortes
através das redes midiaticas, pois o fa interage no grupo privado com
os membros do CJD, dos quais ja constituia lacos de amizade.

A préxima pergunta é um complemento sobra a relacao do fa
com o mundo online: Vocé busca informagoes e noticias sobre Star Wars?
De que maneira fica informado? Nesta questao, somente um membro
afirmou ndo ter o costume de procurar por noticias. Os demais tém o
habito e o interesse de ficarem informados sobre Star Wars e o mundo

nerd.

Nos préoximos tépicos, buscamos entender um pouco do
trabalho e relacdo do CDJ de acordo com a experiéncia dos membros:
Qual o objetivo do Conselho Jedi Divinopolis nas redes sociais, Instagram
e Facebook? Observando algumas postagens, percebe-se pouco engajamento
dos membros? Por que isso ocorre?
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No geral, podemos entender que o objetivo do CD]J nas redes
sociais ¢ identificado e compreendido pelos membros. E possivel
entendermos que nao so pela percepcao deles, mas de fato as redes sao
um ponto de encontro para as relagdes sociais, no qual os usudrios sao
capazes de compartilhar seus interesses, de formarem uma audiéncia
produtiva (MARTINO, 2014). Ao observamos as opinides dos
membiros, fica claro que suas interacdes estdo no seu grupo fechado,
conforme o entrevistado D: “A questdo dos membros acredita que
seja porque interagimos mais pelo Whatsapp e é até mais facil”. Além
disso, as outras duas falas argumentam que as paginas do Facebook e
Instagram ndo foram criadas para fomentacao dos lacos sociais, e sim
como um portal de noticia e que ela ndo é uma produtora de contetidos

que proporcione a interacdo dos demais seguidores.

O fandom do CJD, conforme observamos, é constituido h&d mais
de 12 anos, e durante sua trajetéria foram realizadas atividades como
eventos, reunides, oficinas, além da sua fanbase nas redes sociais.
Para entendermos um pouco sobre estes aspectos perguntamos aos
membros: Hd postagens com causas sociais em que o Conselho pede doagoes
para as vitimas da tragédia ocorrida em Brumadinho, por exemplo. Qual a
importancia dessa articulagio com temiticas sociais para o fandom? Como
vocé avalia a atuacgdo do fandom Conselho Jedi Divindpolis?

Ao observamos as colocagdes apresentadas pelos membros,
podemos compreender novamente que ndo é somente ser fa de algo,
e sim aplicar o que é aprendido e inspirar-se no exemplo e significa-
dos empregados pelos produtos midiaticos, conforme explica o en-
trevistado C: “Super vale a pena e tem tudo a ver com o que eu acho
que é Star Wars, que trata sobre revolucao, liberdade”. Através das
entrevistas podemos compreender que os membros concordam que o
CDJ, ao logo de sua trajetoria, fez e estd fazendo uma boa atuacao com
fandom, mesmo tendo suas dificuldades como questdes de abertura da
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sociedade, falta de apoio e a falta de disponibilidade de tempo para
fazerem encontros e eventos. De um modo geral, eles avaliam como

positivo por darem seu maximo para construirem sua identidade.

Para encerrarmos a discussdo deste eixo, foi realizada a

seguinte pergunta: Existe algo que poderia ser melhorado? O que vocé
gostaria de fazer e que ainda ndo fez pelo fandom e pela saga Star Wars?
Os entrevistados apresentaram perspectivas e desejos diferentes para
o CJD e para Star Wars, de acordo com a vivéncia de cada um. Por
exemplo, um entrevistado gostaria de mais interacdo com o grupo; ja
outro entrevistado gostaria de utilizar seu trabalho para melhorar a

divulgacao da saga para o publico.
Relacoes entre o fandom em ambientes off-line

Para concluirmos as nossas analises sobre a formacao dos lacos
construidos no Conselho Jedi Divindpolis, trabalhamos o eixo que
discute sobre as relacdes do fandom no ambiente off-line. As primeiras
perguntas realizadas nas entrevistas virtuais tiveram como objetivo
entender o porqué participar deste fandom e se foram criados lagos
afetivos a partir dele: Por que vocé entrou para o Conselho Jedi Divindpolis?
Vocé tem algum lago de amizade ou convivéncia com os membros do Conselho
Jedi, fora das reunioes?

Neste primeiro momento, podemos compreender que o
Conselho Jedi Divinépolis surgiu com o desejo de dois amigos de
criarem uma tribo para compartilharem o interesse por Star Wars. Este
desejo de estar em contato com seu préoximo, o de olhar para o outro,
de criarem diadlogos, de querer fazer parte de um grupo, é explicado
por Maffesoli (1998). Também podemos citar Nascimento (2018) que
discute sobre o conceito de felicidade. Segundo o autor, ao crescermos

procuramos grupos e pessoas que compartilham da mesma maneira
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de enxergar o mundo para sermos felizes, conforme a fala do entre-
vistado B: “Era um lugar que eu podia falar com as pessoas sobre Star
Wars, e ndo tinha outro lugar tdo interativo”. Ou seja, ele entrou no
fandom do CDJ porque queria fazer parte de algo, queria ter pessoas

que compartilhassem dos mesmos desejos para significar sua vida.

Os relatos apresentados sobre a construcdo de lagos e
convivéncia a partir de ser um membro do CJD, comprovam o que é
explicado por Recuero (2005) e confirma as nossas discussdes ao longo
desta pesquisa. O convivio, as escolhas que fazemos durante o dia,
com quem nos relacionamos, a troca de intera¢des aos longos dos anos
formaram lacos de amizade. Esses lacos foram formados a partir de
niveis distintos como tempo, confianga, intimidade e vinculo sentimental
que cada membro dispde (MARTINO, 2014).

Nestes relatos, podemos perceber, com clareza, a presenca dos
lagos fortes (RECUERO, 2005). Assim, compreendemos que sao lacos
construidos ao longo do tempo com continua interacdo, que fomenta
a amizade deles por tantos anos, conforme explica o entrevistado B:
“Sao pessoas que sao meus amigos ha 7, 6 anos”.

Nos proximos tépicos propusemos entender o impacto na
formacao da identidade e relevancia para vida dos membros em
fazerem parte do fandom. Dessa forma, questionamos: O que vocé mais
gosta no Conselho Jedi Divindpolis? Como vocé descreveria sua experiéncia
dentro do fandom de Divinopolis? Qual a importincia do fandom na sua

vida?

Neste ponto, podemos compreender que o mais relevante
é a base de qualquer fandom, sdo as pessoas. Assim, o que mantém
como parte do CDJ é a relacdo que eles construiram durante os anos.
Novamente, observarmos nos relatos dos membros a relevancia de

participar de um grupo para sua formacao pessoal. Como discutimos
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ao longo da pesquisa, fazer parte de algo é de extrema importancia
para a vida social, o bem-estar e a felicidade. As escolhas que os
membros fizeram em participar do Conselho, de constituirem lagos de
amizades, de firmarem compromisso com o fandom e os integrantes,
sdo atos que formam a sua identidade (NASCIMENTO, 2018).

Para finalizarmos nosso estudo sobre a relagdo do fandom no
espaco off-line, realizamos perguntas sobre a possibilidade de algo ter
ocorrido por serem fas e como as pessoas do seu ciclo social lidam
com o fato deles serem fas. Assim, questionamos: Vocé jd fez algo ou ji
aconteceu algo em sua vida por conta de ser um fa da saga Star Wars? O que
sua familia/amigos ou até desconhecidos pensam sobre isso? Ao observamos
os relatos, encontramos situacdes de emocdes, de descobertas de
sentimentos, de evolugdo como pessoas e novas oportunidades em

suas vidas, simplesmente por serem fas de Star Wars.

Por fim, nossas altimas observacdes dedicam a entender como
os fas sao vistos pelos seus ciclos sociais. Podemos, entao, destacar dois
pontos: primeiramente, o ponto comum relatado por quatro membros
é que eles receberem um apoio maior e foram compreendidos como
“normais” pelos seus familiares. Inclusive, conforme o entrevistado
B, seus familiares associam sua imagem aos produtos midiéticos. Por
outro lado, notamos que os desconhecidos mantém a ideia de cultura
nerd como algo marginalizado, por apresentar elementos fora do que

é cristalizado como “normal”. Ou seja, tendem a estranhar este estilo
de vida (MAFFESOLI, 1998). Além disso, muitos continuam com a
imagem estereotipada do nerd como forma negativa e de exclusao
(MATOS, 2014).
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Consideracoes finais

Podemos observar que os primeiros elementos da cultura
nerd foram fomentados na infancia e adolescéncia desses membros
(MATOS, 2014). A cultura nerd esta presente em alguns elementos da
vida da crianca como nos brinquedos e histéria em quadrinhos e os
acompanham para a vida adulta, o que pode ser observado nos relatos.
Desta maneira, mesmo que todos argumentem sobre a dificuldade de
se dedicarem tanto a Star Wars quanto a outros elementos da cultura
pop que os interessa, ndo quer dizer que isso nao esteja dissociado de
suas vidas. Pois, a cultura nerd faz parte de sua identidade com ser
humano, e isso foi visivel ao analisarmos os relatos que a cultura nerd

é sim formadora de um estilo de vida.

Ao observamos as escolhas pessoais, as relacdes e os produtos
consumidos pelos fas, percebemos que eles estdo em busca de um
bem-estar e felicidade em sociedade (MAFFESOLI, 1998). Também,
é de extrema importancia fazermos reflexdes sobre como o fandom
do Conselho Jedi Divinoépolis articula-se no ambiente online. A partir
dos relatos pudemos compreender que os membros costumam ter
interesse de estarem informados sobre os acontecimentos e noticias
da saga, mas que ndo tém o habito de interagir com esses meios e nao
apresentam interesse em propor discussdes com os fas de Star Wars
na internet. Um outro ponto interessante que percebemos é que eles
tém o habito de interagirem em seu grupo fechado do Whatspp, ou
seja, podemos concluir que eles tém interesse em interagir e compar-
tilhar suas ideias com os outros membros que constituem lagos fortes
(RECUERGO, 2005).

Por fim, a reflexao que fizemos acerca das entrevistas sobre a
relacdo do fandom no ambiente off-line é relevante para compreender-
mos e respondermos a nossa pergunta de pesquisa. Em primeiro lugar,
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os relatos comprovam o que discutimos ao longo do nosso trabalho,
ao entendermos a necessidade que o ser humano tem de pertencer a
um espaco, de sentir-se compreendido e encontrar pessoas que com-
partilham da mesma forma de enxergar o mundo. Através dos relatos

podemos compreender como o fandom foi fundamental para formagao

de suas identidades, para o bem-estar e a felicidade no convivio em
sociedade (MAFFESOLI, 1998).

Por ultimo, para entendermos como os lagos afetivos no
Conselho Jedi Divinépolis foram formados, devemos recorrer a um
conceito fundamental apresentado por Martino (2014), no qual afirma
que para acontecer um lago afetivo é necessario que haja uma abertura
e uma dedicacdo de tempo, confianga, intimidade e vinculo sentimental
que cada individuo est4 disposto a empenhar em suas relacdes. Nas
falas de cada entrevistado observamos que todos propuseram-se a
uma abertura um com o outro. Desta maneira, podemos compreender
que existem lagos afetivos entre os membros do Conselho Jedi
Divinépolis, sendo muitos deles fortes e multiplexos (RECUERO,
2005) entre os membros, pois os relatos apresentam exemplos de
ralacdes duradouras e presentes em diferentes ambientes (trabalho,
lazer, amizade). Portanto, a construcao desses lacos sentimentais s6
foi possivel porque os membros constituiram ao longo do tempo,
interacdes e convivéncia, que fomentaram os lagos fortes e resistentes

ao longo dos anos.
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CAPITULO 6

COPA DO MUNDO DE FUTEBOL 2018:
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Introducao

ma das principais etapas para a formagdo de novos

atletas acontece na infdncia, geralmente, em escolinhas
de formagdo ou de base. O futebol é um esporte espetacularizado
(DEBORD, 2003) e, aliado as novas tecnologias, é capaz de interferir
nas interagdes em grupos sociais como, por exemplo, de atletas infanto-
juvenis. Assim como o proprio esporte, todos os seus grandes eventos
também se tornam acontecimentos espetacularizados e através dos
meios de comunicagdo possui a capacidade de ser (re) significado por

pubicos diversos.

Diante desse contexto, buscamos estudar as relacoes midia-
tizadas da Escolinha de Futebol Inter Academy Divinépolis-MG por
meio do aplicativo Whatsapp. A escolinha, em questdo, é uma das
franquias existentes no Brasil do clube italiano Inter de Mildo. Nela,
atletas de diversas cidades da regido se deslocam para a cidade de
Divinépolis com a finalidade de realizarem treinos e jogos pela equipe.
Devido a esta dispersao entre jogadores, treinadores e coordenadores,
se fez necessério a criacdo de um grupo no aplicativo chamado “Inter
Boleros” para ocorrer trocas de informagdes sobre jogos e o proprio
clube, debates de jogos profissionais, taticas de futebol e diversos

outros contetdos.

Assim, buscamos compreender como ocorrem 0s usos e apro-
priacdes sobre a Copa do Mundo de Futebol 2018 por atletas infanto-
juvenis no grupo Inter Academy Divinépolis no aplicativo WhatsApp.
O objetivo é entender de que forma grandes eventos espetaculariza-

dos interferem nas intera¢des comunicacionais em um grupo virtual.

Nesse sentido, o artigo busca refletir sobre a espetaculariza-
cao do futebol (DEBORD, 2003; SOUZA JUNIOR, 2014; FRANCA,

2014) e as interagdes entre midia e publico infanto-juvenil (ORFINO,
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2012; BORELLI, 2001; SILVA, 2017). Em seguida, realizamos uma
pesquisa netnografica (KOZINETS, 2014), coletando todo material
publicado no Whatsapp do grupo. O tempo de insercao ocorreu entre
os meses de maio e outubro de 2018. Apds, aplicamos um questiona-

rio aos integrantes do grupo - compreendidos na categoria sub-13'-

e ao técnico principal da equipe, Adriano Ricardo. O questionario
foi dividido em dois eixos para uma melhor compreensao sobre os
temas propostos. Primeiramente, abordamos questdes técnicas e
informagoes sobre usos e apropriacdes de aplicativos e redes sociais.
Em seguida, abordamos questdes sobre conversagdes e (re) significa-

¢des sobre a Copa do Mundo 2018.

A espetacularizacao do futebol

Guy Debord (2003, p.13) afirma que “todaa vida das sociedades
nas quais reinam as condi¢des modernas de producdo se anuncia
como uma imensa acumulagdo de espetaculos”. Nesse sentido, os
esportes, indiscutivelmente, “[...] tém sido propicios aos espetaculos,
com eventos como as Olimpiadas, World Series, Super Bowl, a Copa
do Mundo e os campeonatos de basquete da NBA atraindo audiéncias
macicas e gerando antncios e precos astronomicos” (KELLNER, 2006,
p. 128).

Souza Junior (2014) explica que o jornalismo esportivo possui
uma grande parcela de responsabilidade e importancia nas transfor-
magoes das praticas sociais midiatizadas e, portanto, tem gerado in-
vestimentos por parte dos veiculos de comunicacdo em infraestrutura
tecnologica. Tudo isso para oferecer aos leitores de noticiarios futebo-
listicos uma gama de informacoes acerca de eventos e acontecimentos

de uma forma geral.

1 Atletas que completam 13 anos até o fim do ano de 2018.
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Sobre o futebol, Silva (2017, p. 64) destaca que o “esporte
trouxe para os novos centros urbanos outra percepcao da sociedade,
do tempo e do lazer. O fendmeno, desde entdo, passou a ser compreen-
dido como uma modalidade esportiva de potencial global”. Além
do mais, devemos enfatizar o encurtamento da distancia por meio
dos meios de comunicagdo. Tornou-se cada vez mais fécil registrar
momentos através de fotos, gravacdes em audios ou videos. Nesse
sentido, “parece-nos que midiatizar - com suas maquinas fotografi-
cas, celulares (iphones) ou outros dispositivos - situagdes de jogadores
se tornou tao importante como noticiar assuntos diretamente relacio-
nados ao campo de futebol” (SOUZA JUNIOR, 2014, p. 65).

Cabe destacar, aqui, um ponto importante na propagacao
desses acontecimentos. Debord (2003, p.14) faz uma afirmacao sobre
tudo que circunda o acontecimento e, sendo assim, “o espetaculo nao
é um conjunto de imagens, mas uma relagdo social entre pessoas,
mediatizada por imagens”. Em aspectos mais gerais, Franca (2014)
nos elucida sobre o destaque dado pela midia - principalmente, os
jornalistas - a certas ocorréncias mundiais, rompendo com o cotidiano
de eventos noticiados, e cita como exemplo a viagem do homem a lua,
os ataques terroristas do 11 de setembro de 2001, Olimpiadas, Copa
do Mundo de Futebol e o tsunami na Asia”. O autor completa que
“os diferentes meios de comunicagdo produzem acontecimentos de
acordo com as expectativas de seu publico” (FRANCA, 2014, p.52).

Logo, entendemos que por trds daquilo que sera disseminado
pela midia, ha uma série de significados e (re) significacdes para que
tais eventos cheguem ao grande publico, portanto, “a linguagem do
espetaculo é constituida por signos da producdo reinante, que sao
ao mesmo tempo o principio e a finalidade dltima da producao”
(DEBORD, 2003, p. 15). Isso nos leva ao entendimento de que o futebol

esta longe de ser um esporte com interesses inicos, ou seja, ele esta
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ainda mais coletivo. Porém, nao apenas no coletivo do clube e, sim, no
coletivo de varios outros grupos de interesse que estdo por volta do

grande espetaculo.

Pablico infantojuvenil e interacdes digitais

-

E notéria a crescente insercdo de publicos diversificados
(criangas e adolescentes) no ambiente digital. Relacionando isso
a circulacdo de noticias em redes virtuais, Souza Junior (2014, p.
79) ressalta que “apds a apropriagdo de sentido, sdo gerados novos

sentidos por multiplas estratégias de circulacao de discurso”.

Quando referimo-nos a espectadores, geralmente, pensamos
em individuos adultos, providos de opinides proprias e com ampla
experiéncia no que diz respeito aos termos técnicos da era digital,
porém, a investigadora Isabel Orofino (2012) traz a tona outro publico
significativo na relacdo com as midias, o infantil. “[...] rarissimos sao
os exemplos de estudos que se dedicam a ouvir as criangas; o qué e
como pensam; o que sentem; quais as suas escolhas, como ressigni-
ficam discursos e constroem novas representagdes sobre a cultura
(OROFINO, 2012, p. 229).

Considerando as relagdes virtuais, Oliveira (2011) apud
Orofino (2012) reforca a crescente interacdo do publico infantil como
um agente ativo nesse meio, tendo acesso as midias sociais ou nao
(mesmo estando cada vez mais préxima essa relagdo entre crianca e
tecnologia), onde as criancas se tornam um elemento produtor em
nosso meio. “[...] a cada nova interacao e relacao também se recria, se
refaz, se define enquanto um sujeito, um agente social que desempenha
um papel ativo na estruturacdo da vida social” (OLIVEIRA apud
OROFINO, 2012, p. 231).
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Trazendo estes estudos midiaticos para o lado esportivo,
Viviane Borelli (2001) destaca que estes acontecimentos sdo objeto
de estudo por varios motivos. “[...] ha muitos interesses em jogo, ha
questdes de ordem econdémica, cultural, politica, religiosa, etc, além
disso, os eventos envolvem o mundo dos “olimpianos”, reunindo,
assim, aatengao de milhares de pessoas em torno de um sé movimento”
(BORELLL, 2001, p. 3).

O futebol aqui analisado como um esporte midiatizado, tanto
como prética social quanto um evento espetacularizado se torna “um
mediador das mais diversas interagdes, como por exemplo: entre os
torcedores e o time, o time e o bairro, no caso do futebol amador, entre
os sujeitos do bairro e na conversacdo cotidiana” (SILVA, 2017, p. 40). E,
ainda, “o futebol midiatizado precisa ser compreendido pelo contexto
mididtico que o atravessa, porém as suas mediacdes e interagdes nao
podem ser deixadas de lado” (SILVA, 2017, p. 56).

Com essas consideragdes, de acordo com Borelli (2001), o
acontecimento nao é mais um fato isolado, principalmente, os eventos
esportivos, criando-se um envolvimento entre varios atores sociais,
citados pela autora como competidores, plateia, dirigentes, patroci-
nadores e os midias - este altimo, que por sua vez, além de ser um
reprodutor de informagdes é, sobretudo, uma produtora de sentidos.
A autora ainda completa a ideia afirmando que, atualmente, nao se fala
mais em acontecimento fora das midias, e isso levaria ao pensamento
de que “s6 ha acontecimento se ele for ptblico, se houver uma oferta
de sentidos, mediada pelos meios de comunicagdo, para a opinidao
puablica” (BORELLI, 2001, p. 3).

Sendo assim, é necessario entender como estas mediacoes e
interagdes citadas interferem no imaginério e de quais formas elas
influenciam nas relagdes compreendidas nos primeiros momentos na

formacdo de um atleta esportivo, ou seja, em seu estado de elaboragao
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e recepgao desses imagindrios criados por tudo que os rodeiam no que
se refere aos meios comunicacionais e suas praticas espetacularizadas

através de acontecimentos, como a Copa do Mundo de 2018.

Processo metodolégico

A equipe analisada, a Inter Academy Divindpolis, é uma das
franquias existentes no Brasil do time italiano da Inter de Mildo. A
escola foi implantada em Divinépolis-MG no dia 01 de agosto de 2016
e tem por objetivo formar atletas de base para que, futuramente, se
tornem esportistas profissionais. Hoje, a escola conta com 200 atletas,
em média, de 07 a 14 anos, vindos de véarias cidades do Centro-Oes-
te mineiro, além de uma equipe com cinco treinadores, coordenado-
res, auxiliares e demais cargos para a manutencdo do clube. Tendo
em vista o fato de que muitos atletas sdo de cidades da regido, a
comunicacao entre treinadores e jogadores se torna ainda complicada
para a divulgacdo de diversas informagoes, andlises de jogos e demais
acontecimentos em geral. Com isso, a ideia de se criar um grupo

virtual, chamado “Inter Boleros” se fez necesséria.

No WhatsApp participam 40 pessoas. Dentre eles, 21 sao
atletas infantojuvenis da categoria sub-13 e os demais sao treinadores,
auxiliares e coordenadores do clube. Basicamente, apds ter-se
realizado uma primeira observagao exploratéria, percebemos que o
grupo virtual tem por finalidade tratar assuntos e circular informacdes
relacionadas aos campeonatos, treinos e amistosos disputados pela
equipe. Nele, também, os atletas discutem sobre acontecimentos que
envolvem o mundo do futebol, ndo s6 regional ou nacional, como
também mundial, mais especificamente o europeu, onde se encontram,
atualmente, os atletas profissionais considerados referéncias para a

maioria das criancas.
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Foi utilizado como ambiente de anélise e coleta de materiais
o grupo “Inter Boleros”. Para tanto, utilizamos a metodologia da
netnografia (KOZINETS, 2014) para analisar e coletar os dados, pois a
insercdo do pesquisador no grupo estudado busca vivenciar, observar
e coletar todo o material necessario para a exploracao (ZANINI, 2016).
Os pesquisadores Pedro Vasconcelos Costa e Silva e Fabio César
Marcelino (2017, p.18) definem que “a netnografia, enquanto método,
é utilizada para andlise e pesquisa dentro do mundo virtual de uma

determinada comunidade ou grupo”.

Durante e ap6s o periodo temporal das observacdes - com-
preendido entre 15 de junho e 14 de julho de 2018 (realizacdo do
evento Copa do Mundo de futebol 2018) - foram coletados materiais
que tinham as devidas ligagdes com o que é proposto no presente
trabalho. Nesse sentido, Kozinets (2014) ressalta a importancia desses
levantamentos, tendo em vista que os materiais coletados transcrevem
de forma eficaz os comportamentos e atividades dos integrantes da
comunidade online analisada, verificando ou confirmando determi-
nadas hipé6teses ou entendimentos sobre o objeto a ser estudado. Pos-

teriormente, todo material foi coletado e arquivado.

Sobre o recorte de dados dentro do grupo, vale ressaltar que,
além de outros assuntos serem tratados no ambiente virtual em questao,
tais como informacdes sobre horérios de jogos do clube Inter Academy,
valores e tarifas a serem cobrados aos atletas e demais assuntos que
foram levantados, mas que fugiam do objetivo a ser estudado, estas
informagdes ndo foram coletadas por ndo fazerem parte do foco
principal da pesquisa. Por isso, “é valido lembrar que a etnografia
da comunicacdo nao busca abarcar a totalidade da cultura de um
grupo social, e sim, orienta seu foco de atengdo para cenas particula-
res” (KRAMBECK, 2010, p. 72). Porém, é evidente que toda interagao
realizada dentro e fora do grupo virtual faz parte de uma cultura
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criada especificamente por aqueles interlocutores que o constituem.
Com isso, se fez necessario compreender que em certos momentos,
alguns integrantes iriam reagir a acontecimentos midiaticos, como
a propria Copa do Mundo 2018, enquanto outros reagiriam apenas

quando solicitados sobre topicos internos do clube.

Ap6s o periodo de andlises e coleta de dados fez-se necessaria
a elaboracdo de um questionario que elucidasse algumas questdes
levantadas durante a pesquisa. O questiondrio foi entregue no dia
04 de outubro de 2018, em seguida, recolhido no dia 06 de outubro
de 2018. Contudo, alguns ndo conseguiram entregar o questionério
respondido. Por fim, nove integrantes do grupo responderam o ques-

tionario, sendo oito atletas mais o treinador principal.

Assim, foram elaboradas 23 questdes, diversificadas em
perguntas abertas para que os entrevistados pudessem relatar suas
opinides proprias de forma livre, e outras questdes fechadas para
que os mesmos assinalassem aquela que mais correspondesse a sua
realidade. Desse modo, o questionario foi dividido em duas partes,
sendo a primeira relacionada ao uso técnico do aplicativo WhatsApp
(tipos de conta; meios de conexao; aparelhos telefonicos; frequéncia
de uso do aplicativo; tipos de contetdos compartilhados, etc); e a
segunda etapa do questiondrio referente as apropriagdes sobre a
Copa do Mundo 2018. E sobre essa segunda parte que nossa anélise
vai se deter para compreender de que modo o evento esportivo é (re)
significado por atletas infanto-juvenis.

Analise

Na primeira questdo todos os participantes afirmaram
consumir noticias esportivas em ambientes online. Adiante, ao serem

perguntados sobre quais as redes sociais, veiculos de comunicacao,
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grupos ou fanpages que participam, os entrevistados deram énfase
as paginas esportivas do Facebook e Instagram, principalmente, por
abrangerem um maior ntimero de noticias em tempo real, seguidos

por WhatsApp e, até mesmo, o Snapchat.

Em relacdo a Copa do Mundo 2018, os entrevistados foram
perguntados por quais midias tinham mais acesso as noticias do
evento em questdo. Com isso, a TV foi a midia mais mencionada por
sete entrevistados, enquanto a internet foi listada por quatro, tendo

em vista que alguns relataram mais de uma midia.

Em seguida, os atletas foram perguntados sobre o modo com
o qual mais trocavam informagdes e debatiam sobre os acontecimen-
tos da Copa do Mundo 2018. Dos nove entrevistados, sete informaram
trocar informacdes sobre o evento no WhatsApp, e apenas dois
responderam realizar tal acdo, primeiramente, de modo presencial

com 0s amigos.

Ao serem perguntados quais os tipos de arquivos em que
mais compartilhavam sobre o evento, os arquivos mais listados foram:
fotos, memes e noticias. Dando sequéncia ao questiondrio, as tltimas
perguntas foram abordadas de forma aberta aos entrevistados com
objetivo de avaliar a influéncia real sofrida pelos integrantes do grupo:
“Para vocé, qual foi o acontecimento mais marcante da Copa do Mundo
20187 Justifiqgue com suas palavras”. Os resultados que mais chamaram
a atencdo foi o relato de seis integrantes sobre a final do evento fute-
bolistico onde uma das selecdes menos cotada para chegar a final, a
Croécia, acabou sendo uma das finalistas. Um dos atletas, de 13 anos,
relatou: “times que eram favoritos saindo facil, como a Alemanha, e
outros chegando ‘14", como a Croécia”. Ainda nesse questionamen-
to, outros entrevistados abordaram a eliminacao da selecdo brasileira,
outro atleta destacou a eliminagdo alema precocemente do evento,

tendo em vista que esta seria uma das favoritas ao titulo e, por fim, um
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dos relatos foi sobre o jogador francés Kylian Mbappé, que ganhou
notoriedade por ser um dos atletas que mais se destacou ganhando o

prémio de melhor jogador jovem.

Na proxima questdo os integrantes foram interrogados

sobre qual acontecimento na Copa do Mundo teve mais visibilida-
de nas redes sociais. Com isso, o assunto que teve mais destaque
foi a eliminagdo precoce da Alemanha no Mundial, citada por trés
pessoas. A seguir, conforme figura 1, para uma melhor visualizagao
dos resultados foi feita uma nuvem de palavras-chave a partir das

respostas dos integrantes.

Figura 1 - Nuvem de palavras-chave com base nas respostas dos entrevistados
sobre qual acontecimento, na opinido deles, teve mais visibilidade nas redes
sociais.
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Fonte: Elaborada pelo autor.

A proxima pergunta questionou se a Copa do Mundo 2018
trouxe algum tipo de aprendizado, independente se foram aconteci-
mentos dentro ou fora dos campos. Com isso, os integrantes deram um
destaque maior para o fato da Crodcia ter chegado a final do evento.
Com isso, os alunos destacaram esse momento com um exemplo de
superacdo, forca de vontade e valorizagao de todas as equipes. Ainda

houve aqueles que citaram o desempenho do atleta profissional Gabriel
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Jesus e, até o ato de alguns torcedores, principalmente, os japoneses de

limparem as arquibancadas apds o termino da partida.

Ja, sobre os acontecimentos que os entrevistados mais viam
circular no WhatsApp, houve um destaque maior para as supostas
simulacOes do atleta brasileiro Neymar, citado por cinco integrantes.
Em seguida, os entrevistados destacaram também, o tombo levado
pelo técnico brasileiro Tite, a final da Copa do Mundo 2018, os gols
bonitos, a eliminagao da sele¢do brasileira e o desempenho inesperado
da selecdo russa. Uma relacdo sobre os fatos que mais foram citados
pelos entrevistados e as redes sociais, sdo os altos compartilhamen-
tos de memes ou fatos comicos que, na maioria dos casos, ocorrem
em grandes eventos, como 0S esportivos, politicos, artisticos, dentre
outros, devido as suas grandes visibilidades midiéticas. A seguir, uma
outra nuvem de palavras para uma visualizacdo mais ampla sobre os

acontecimentos mais debatidos no WhatsApp em geral.

Figura 2 - Nuvem de palavras-chave com base nas respostas dos entrevistados
sobre qual acontecimento, na opinido deles, era mais compartilhado no WhatsApp.
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Fonte: Elaborada pelo autor.

De uma forma mais individual aos atletas profissionais que
participaram do Mundial, questionamos: “qual jogador teve mais visi-
bilidade na midia nessa Copa do Mundo e por qué?”. Nesse caso, a grande
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maioria destacou o atleta Mbappé, por seu alto desempenho na Copa,
representando a escolha de cinco participantes. Em sequéncia, dois
integrantes citaram o Neymar, porém, devido ao seu baixo rendimento
e até pelas supostas simulacdes de falta. Outro citou o atleta Lucas

Modric por ter ganhado como melhor jogador e, por fim, o atleta

Cristiano Ronaldo por ter feito trés gols em uma partida.

Em sequéncia, os entrevistados foram indagados sobre o que
representaria para eles o evento Copa do Mundo. Para tal pergunta, os
atletas engrandeceram bastante o espetaculo, utilizando sempre como
referéncia as palavras “nagdes”, “cultura” e o termo “maior evento”,

destacando sempre sua grandeza e sua enorme capacidade midiatica.

Sobre as finalidades as quais os integrantes utilizam o grupo
virtual de WhatsApp “Inter Boleros”, os atletas, além de evidencia-
rem o grupo como um ambiente de debate e troca de informacoes,
relataram também saber a importancia da utilizacdo deste aparato
tecnologico relacionando aos sonhos de se tornarem atletas profissio-
nais, uma vez que o grupo também é um espaco destinado a analises
de jogos, formagodes téticas, dentre outros assuntos. Evidenciando um
pouco disso, no periodo de convocagao dos jogadores brasileiros que
iriam aos jogos do Mundial em 2018, o treinador enfatizou a vontade
de poder ajudar os seus atletas a conquistarem seus sonhos de se
tornarem atletas profissionais.

A penultima questdo referiu-se sobre se ha ou nado, alguma
possivel interferéncia por parte da midia em relacio ao modo com
que grandes espetaculos, como a Copa do Mundo, sdo transmitidos
aos seus espectadores. Nesse sentido, sete participantes responderam
que sim, ou seja, ha uma certa manipulagao por parte dos produtores
mididticos, inclusive citando emissoras televisivas, enquanto outros

dois responderam que nao, porém, ndo informaram o motivo.
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Finalizando o questiondrio, o0s entrevistados foram
perguntados sobre essa mesma interferéncia midiatica debatida na
questdo anterior, porém, em relacdo a atletas profissionais que estejam
iniciando sua carreira ou, até mesmo, atletas mais experientes. Nesse
caso, oito atletas responderam que hd uma interferéncia da midia
em geral sobre a carreira de atletas profissionais, onde os mesmos
destacaram, também, que os meios de comunicagdo, quando usados
de ma fé sdo capazes de atrapalhar negociagdes de jogadores e etc. Por
outro lado, um integrante respondeu que ndo vé a midia como um

fator que possa vir a interferir na atividade dos esportistas.

Validando as duas ultimas questdes, Borelli (2011) destaca
que ha grandes interesses por tras de espetaculos esportivos. Tais
interesses, na maioria das vezes financeiros, acabam impactando no
modo com que os fatos sdo transmitidos ao ptablico com a finalidade
de manter, principalmente, uma audiéncia elevada em determinados
pontos. A respeito disso, Borelli (2011, p.06) afirma que “cada midia,
com seus interesses singulares, trata de veicular um acontecimento de
acordo com estratégias que satisfacam a todo um conjunto de fatores
envolvidos: os patrocinadores, a audiéncia, o dono da empresa de

comunicagao (seguindo uma linha editorial-ideolégica) e etc”.

Ainda nesse ponto, Souza Junior (2014) destaca o trabalho
dos jornalistas setoristas ao utilizarem de artefatos midiaticos para
se informarem sobre a vida dos jogadores. O autor destaca toda a
abrangéncia que sites, redes sociais e diversos meios comunicacionais
favorecem na busca sobre discursos, acontecimentos e noticias em
geral sobre atletas ou dirigentes com a finalidade de usarem a favor
ou, até mesmo, contra os jogadores a fins de causarem repercussoes
sobre determinado fato. Desse modo, portanto, cada peca (organiza-
¢Oes, agéncias, clubes, emissoras e etc.) que compde um espetaculo
mididtico possui o seu valor e seus objetivos particulares que, através
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de manuseios tecnolégicos consegue afetar determinados resultados
a favor proéprio e, por outro lado, desfavorecendo outros como num

jogo de interesses.

Consideracoes finais

A pesquisa mostrou que os atletas infantojuvenis utilizam o
Whatsapp e se apropriam das informagoes disseminadas de acordo com
seu meio, por estarem inseridos num ambiente composto por regras
e condutas especificas. Isto ¢, além de debaterem sobre assuntos rela-
cionados a prética esportiva, como taticas de jogo, gols, desempenho
de jogadores e outras andlises, os integrantes também compartilham

fatos comicos que circulam por todas as midias.

E importante destacar a alta circulagao de contetidos em forma
de humor ou satira, os chamados memes. Apesar dos fatos ocorridos,
como a final da Copa, gols e diversos outros episédios, os integrantes
do grupo Inter Academy Divinépolis também deram grandes destaques
a situacdes como o mau desempenho do brasileiro Neymar e suas
supostas simula¢des com o sentido de induzir os arbitros a marcarem
faltas; a queda (tombo) do técnico Tite ao comemorar um gol; as
eliminagdes de grandes equipes que geraram uma grande repercussao
na internet, principalmente, pelo fato de serem altamente compartilha-
das em forma de memes.

Por outro lado, podemos analisar essas situacdes com o intuito
de perceber como estes atletas infantojuvenis podem estar sujeitos a
tais acontecimentos futuramente. Isto €, como a imprensa e a midia
no geral, impactard ou ndo na carreira destes esportistas e como os
mesmos reagirdo a tais fatos. Atualmente, vemos criancas e jovens
promissores no esporte que, de forma repentina, sao descobertos,

revelados e expostos aos grandes clubes ou institui¢des. Estes que, por
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sua vez, irdo atribuir valores, atividades e comportamentos aos atletas,
mesmo que sejam prematuros demais para carregarem as responsabi-
lidades de uma profissionalizagdo precoce. Ainda nesse sentido, ha
os que por falta de experiéncia, sdo impactados e influenciados pelas
noticias que sobre si sdo expostos pela midia, acarretando em intrigas
entre integrantes da equipe, departamentos e, até mesmo, com os

proprios jornalistas da imprensa.

Concluimos, portanto, que individuos, especialmente,
criangas, estdao passiveis de sofrerem alteragdes comportamentais
em seu modo de agir quando em contato com eventos espetaculari-
zados em ambientes midiatizados. Como no caso estudado, criancas
relataram idolatrias ou admiracdes por atletas estrangeiros e, por outro
lado, um olhar comico com o ocorrido em relagdo a equipe nacional.
Isso, possivelmente, tem a ver com o modo que tais acontecimentos
foram midiatizados pela imprensa esportiva ou, até mesmo, pelos

proprios jogadores em suas redes sociais.
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Introducao

s tecnologias trouxeram transformacdes nos mais
diversos modos de consumo cultural. No cenario da
musica, ndo foi diferente: novos formatos de divulgacao, performance
e interacdo surgiram, levando a quase impossivel dissociacdo entre

som e imagem, sobretudo, através dos famosos videoclipes.

Conforme Pedroso e Martins (2006), a linguagem videocliptica
surgiu a partir da mescla de técnicas que eram tanto publicitarias como
cinematograficas - a utilizagao de cortes rdpidos, edicdo nao-linear e
takes improvéveis - alcando uma gama de possibilidades para esse
formato, tdo popularizado pela extinta MTV (Music Television) - canal
focado na exibicao de clipes e que teve seu auge nos anos 80 e 90. A
ferramenta ganhou espago rapidamente pelo potencial de divulgacao
e expansao das obras dos artistas, que agora poderiam ser apreciados

ndo s6 por suas musicas, mas também pelo visual advindo delas.

As tecnologias digitais trouxeram uma nova perspectiva
de produgado e consumo para os videoclipes. Nesse cenario, muitos
artistas independentes emergiram a partir de plataformas que antes
eram destinadas somente a nomes consagrados pela grande midia. A
liberdade criativa e expressao audiovisual nao se restringem mais ao
cumprimento de um contrato ou pela légica de uma gravadora, mas
pelas escolhas do artista (e seus colaboradores). E nesse contexto que
questionamentos sobre linguagem, estética e questdes de autoria sdo
relevantes, pois através delas podemos tracar quais elementos estao
em voga na expressao do artista através dessa nova perspectiva.

Nesse cendrio, M.ILA, artista de origem tamil (Sri Lanka),
dirigiu vérios de seus clipes e realizou um extenso material de sua
autoria, mesclando a interpretacdo visual de suas préprias musicas

como bem desejava. O background da cantora enquanto refugiada
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que cresceu em bairros marginalizados em Londres, no Reino Unido,
trouxe o hip-hop e rap, tao recorrentes nesses ambientes, como fontes
de expressao. Suas experiéncias como produtora audiovisual acabaram
por levéa-la a buscar sua indignagdo com o que vinha acontecendo

no seu pais e, denunciar através de suas letras, tudo aquilo que ela

nao conseguiu expressar através de sua camera, quando em 2001

documentou a guerra civil que provocou a migragao de sua familia.

Assim, tomamos como problema de pesquisa a seguinte
questdo: de que forma ocorre o trabalho estético-autoral da cantora
M.ILA? Nesse trabalho, a anédlise é realizada a partir da escolha do
videoclipe Borders (2015), que levanta questdes sobre refugiados. A
metodologia segue os critérios de andlise de estética do videoclipe
elaborados por Trevisan (2011). A autora aponta elementos de Forma
(enquadramento, imagem e efeitos especiais) e Contetido (género,
mensagem e importancia do artista) através de categorias que facilitam
o entendimento dos videoclipes. Apés esse procedimento da pesquisa
bibliografica e descricdo da metodologia, os resultados fomentam uma
andlise do videoclipe e, por fim, apresentamos as consideracdes finais

sobre os resultados e reflexdes deste trabalho.

M.I.A: da diaspora ao trabalho estético-autoral na era di-
gital

Mathangi Maya Arulpragasam, conhecida pelo nome artistico
de M.I.A. E cantora, rapper, compositora, produtora, diretora e ativista
de origem tamil (Sri Lanka), nascida em 18 de julho de 1975 e refugiada
em Londres, no Reino Unido. Suas musicas combinam elementos da
musica eletronica, alternativa, dance, hip hop e world music com ca-
racteristicas culturais do hinduismo. Graduada em Artes Plasticas,
sua carreira teve inicio em 2000 como cineasta antes de comecar sua

carreira musical em 2002, que foi uma consequéncia do seu envolvi-
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mento com a politica e artistas locais. O ativismo artistico presente em
sua obra estd calcado na didspora de sua figura enquanto refugiada de

um pais em contexto de guerra e o iminente choque cultural.

Segundo Hall (2003), adidsporanadamaisédoqueresultadoda
migracdo enquanto projeto de uma globalizagao intrinseca, traduzida
a partir do encontro de diferentes culturas e posturas sécio-politi-
cas. Partindo da ideia de que “a didspora pode abranger representa-
¢Oes mutaveis que constantemente estdo oferecendo uma coeréncia
imagindria a um conjunto de identidades dindmicas” (ABREU, 2009,
p. 13), o reflexo da experiéncia de M.ILA enquanto migrante num
pais de cultura distinta, serviu de base para suas escolhas estéticas e
musicais na medida em que, transitando entre diferentes identidades

geograficas, possibilitou mescla na expressao artistica.

Filha de ativista politico considerado terrorista pelo governo do
Sri Lanka, M.ILA é tida como um icone refugiado por suas declaragdes
em redes como o Twitter e MySpace sobre Direitos Humanos e crimes
de guerra que o Sri Lanka é acusado de ter cometido contra o grupo
separatista Tamil Tigers, o qual j4 foi liderado por seu pai. A partir de
artigos, dentncias de grupos de defesa dos Direitos Humanos, sua
experiéncia como crianca refugiada e o retorno ao Sri Lanka, em 2001,
a fim de filmar e apoiar uma tentativa de cessar-fogo da populacao,
M.I.A encontrou na musica a plataforma para escrever e cantar sobre
as dentncias da miséria de seu povo.

Seualbum deestreiarecebeuonomedo pai, Arular, efoilancado
em 2005. Aclamado pela critica, o album recebeu certificado de platina
por suas vendas, sucesso que se repetiu em 2007 com o lancamento do
segundo dlbum Kala - nome de sua mae - que alcangou o certificado
de ouro em alguns paises. Em 2011, a musica foi ranqueada como a
sétima mais bem vendida na histéria da era digital por um artista

britanico e a segunda mais vendida na XL Recordings, entdo gravadora
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da cantora. A musica ainda rendeu uma indicacdo ao Grammy e ao
Oscar por sua apari¢do no filme Slumdog Millionaire (2008). O terceiro
album da cantora Maya (2010) alcangou a posi¢cdo nove na Billboard
200 e em meio a cinco turnés mundiais, a cantora langou sua prépria

gravadora, a N.E.E.T. Seu quarto dlbum de estadio, Matangi (2013) foi

seguido por AIM (2016), anunciado como o tltimo da carreira.

Segundo Deleuze apud Haesbaert (2009, p. 99), “ndo ha
territério sem um vetor de saida do territério, e ndo hé saida do
territério, ou seja, desterritorializacdo, sem ao mesmo tempo, um
esforgo para se reterritorializar em outra parte”. Essa nogao de desloca-
mento, também segundo Deleuze e Guattari (1997), faz os refugiados
de certo modo irem apropriando-se de certos modos culturais, mas

sem, porém, excluirem os de antes.

Quando surgiu, M.LA chamou atencdo pelo visual caético
e hibrido, que trazia elementos de varias culturas - em especial
do hinduismo. Seus videoclipes apresentavam colagens, pegas
produzidas pela prépria cantora, imagens da periferia da India e seu
povo em meio a rituais tradicionais. A tentativa de “desmarginaliza-
¢do”, frequentemente associada em sua musica, é atitude comum do
rap e hip-hop, géneros que surgiram a partir de demandas da militancia
como forma de expressao de grupos periféricos.

Abarcada das plataformas digitais e da iminente projecao
mundial, o trabalho de M.I.A. seria uma tentativa de embater a
hegemonia Ocidental nos meios de produgdo cultural, que romantizam
e/ ou omitem representagdes das “outridades periféricas” como elas
realmente sdo. Essa ideia de periferia, como ja dito, estd intimamente
ligada as incursdes histéricas do pos-colonialismo e seus reflexos
enquanto valorizagdo tnica e central a hegemonia Ocidental. O poés-
-periférico ndo supde a inexisténcia ou a superagao de desigualdades

e hierarquias, mas “surge como categoria que busca ampliar e pensar
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as situacdes de imbricamento (para o bem e para o mal) de praticas e
imagindrios, ndo pela via territorial, mas pela via simbélica” (ROCHA;
SILVA; PEREIRA, 2015, p.3). O fazer artistico de M.I.A. seria, nesse
sentido, uma oportunidade de trazer a luz as necessidades de seu
povo, promovendo, mesmo que de forma simbdlica, a reflexdo do in-

terlocutor.

O trabalho autoral no contexto digital

O trabalho de ML.I.A teve inicio com producdes caseiras que
incialmente eram postadas em sua rede social, o MySpace. A artista
foi uma das primeiras a se consagrarem pela Internet de forma inde-
pendente. O trabalho autoral que surge a partir disso, se transforma
no sentido da proposta - ora, se no videoclipe televisionado a
comunicacdo era para um publico mais amplo, agora ele comunica
diretamente com o publico-alvo, num ambiente em que os algoritmos

direcionam o espectador aos seus “desejos”.

No contexto da industria fonografica, Soares (2004) esboca trés
categorias de producdo do videoclipe que influenciam na sua forma
de operar e de circular, o que direciona a proposta do artista e de
como sua obra serd executada visualmente. Na primeira, o videoclipe
é produzido por meio de verba e contratos com a gravadora, o artista
entra em negociacdo com a gravadora e tem a possibilidade de
divulgagdo em meios massivos. Na segunda, a gravadora fica de fora
da producdo, mas é intermediéria para que a divulgacdo aconteca. A
terceira exclui qualquer contato com a gravadora, inclusive sem pos-
sibilidade de circulagdo massiva. Segundo Soares (2004), o videoclipe
ndo é mais um produto somente televisivo. Passa a integrar as
dindmicas de consumo da “cibercultura” e precisa ser compreendido
também através desta logica.
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Esse cenario foi propicio para o surgimento de plataformas
como o YouTube, fundado em 2005. No seu inicio, a plataforma ja era
utilizada por artistas na promogao de seus videoclipes, mas ainda
tinha uma perspectiva televisionada. A plataforma servia como

uma espécie de catdlogo de todos os videoclipes do artista, mas sem

aproveitar as potencialidades e possibilidades do meio digital. M..A
alcanca seu auge juntamente com o surgimento do YouTube, inserida
numa perspectiva mais tradicional do videoclipe - de promocdo e
apresentacao do artista - com elementos da linguagem independente,
ao dirigir artisticamente sua primeira musica, Galang (2003). A musica
se tornou rapidamente um viral e foi aclamada pela critica, tornando-a

uma das primeiras popstars a surgir nesse meio.

Conforme Janotti Junior (2018, p. 23), lancar um videoclipe na
era digital “ndo se trata somente de imagem associada as musicas, mas
do modo como certos cendrios construidos nas mediagdes dos géneros
musicais e das imagens articulam visualidades musicais”. O espago
digital implica interacao direta do interlocutor/ produtor através de
comentarios, likes, compartilhamentos e namero de visualizacdes -
ainda tido como medidor da popularidade e alcance do artista. Essas
particularidades, proprias da era digital, ressignificam o fazer video-
cliptico no sentido publicitario, promovendo questdes de impacto, sa-

zonalidade e oportunidade.

O videoclipe ndo perde a capacidade de divulgacdo e
promocao do artista enquanto “objeto mercadolégico”. Pelo contrério,
os espacos digitais expandem essas finalidades a partir de dados,
nameros e feedbacks concisos, possibilitando que um videoclipe seja
inteiramente pensado como uma peca que comunica diretamente com
o publico desejado. A partir dai, ha que se pensar nas estratégias que
artistas independentes usam para se langarem num espaco tao amplo

143




Carlos Renan Samuel Sanchotene (Org.)

e diverso - em que todas as vozes podem ser ouvidas, mas quase

sempre sdo suprimidas pela velocidade da informagao.

Conforme Janotti Junior (2018), o trabalho autoral, por mais
original que seja, precisa acessar o interlocutor de alguma forma - “o
relato de si mesmo s6 pode ser feito por meio de c6digos e linguagens
que ndo nos pertencem, que nao criamos, que nos precedem e excedem
e também nos moldam” (JANOTTI JUNIOR, 2018, p. 30). Na mtsica e
na produgao do videoclipe nao é diferente: o artista utilizara de suas
experiéncias pessoais na criacdo de uma ideia que surgiu a partir de
referéncias ja estabelecidas em sua persona, um aglutinado de tudo
que ele viu. Enquanto refugiada, M.I.A recorre a tematica da guerra,
fronteiras e politica em producdes que mesclam diferentes estéticas

culturais - uma tentativa de identidade da globalizacao.

Ainda assim, os marcadores de género musical sdo esséncias na
execucao da obra. Como deliberado por Bryan (2011, p. 93), “a autoria
pode estar [...] na maneira dele (o diretor) se relacionar com c6digos
estabelecidos por alguns estilos musicais. No hip-hop por exemplo é
evidente a necessidade de se retratarem as comunidades carentes de
onde sao oriundos os artistas”. Pensando nisso, M.I.A. que é tida como
rapper e inserida no contexto do hip-hop, sempre apresentou em seus
videoclipes alguns desses marcadores: seja pelos elementos estéticos
da cultura oriental ou pela apresentacdo do cotidiano de seu povo.

A grande questdo da autoria esta na “configuracdo de uma
boa fabulagdo, que permite associar assinaturas de autenticida-
de a capacidade que os diversos elementos presentes nas escutas
conexas possuem de construir um relato de si mesmo” (JANOTTI
JUNIOR, 2018, p. 34). Ou seja, de que forma os elementos presentes na
performance videocliptica trazem identificacdo - mesmo que de forma

efémera - ao interlocutor. E que, mesmo causando um afastamento,
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tenha a dizer mais sobre o “eu” (do interlocutor) do que o “outro” (do

artista performando).

Essa liberdade no olhar cinematografico sempre foi uma

extensao do trabalho de M.I.A., que se aventurou em producdes au-

diovisuais antes mesmo da musica. Diante desse contexto, apresen-
tamos a seguir, a metodologia do trabalho e andlise do videoclipe
dirigido pela cantora, a fim de tracar os elementos estético-autorais e
a influéncia da diaspora - por ela vivenciada - em sua obra Borders
(2015).

Metodologia

Para a andlise escolhemos o videoclipe Borders (2015),
lancado no auge da crise dos refugiados pela cantora M.I.A. O modelo
de andlise de videoclipes proposto por Trevisan (2011) foi escolhido
como configuracdo de estudo, tendo em vista a utilizagdo de critérios
basicos que partem do ponto de vista estético e compreendem caracte-

risticas da forma e contetdo.

Para a autora, o critério da forma compreende os seguintes
conceitos de andlise: 0 enquadramento, aimagem e os efeitos especiais.
Primeiramente, no enquadramento, busca-se observar “os angulos de
camera (se sdo normais ou diferenciados, como por exemplo, angulos
fora do eixo), os planos (se sdo feitas muitas tomadas, se sdo utilizados
muitos planos diferentes), movimentos de cAmera (6pticos como zoom
in e out, e fisicos como passeios, tilts, camera livre)” (TREVISAN, 2011,
p.147). Ou seja, nesse momento da andlise, somente os elementos

técnicos de captura da imagem sao levados em conta.

Segundo a autora apods isso, na imagem, observa-se a “duragao
e velocidade das cenas (nesse caso, uma cena compreende o tempo

que a imagem aparece na tela até uma mudanga relevante de plano),
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os cortes entre as cenas (muitos, poucos, seguem o ritmo da musica?)”
(TREVISAN, 2011, p.147). Por fim, a analise da imagem implica buscar
como eram os tipos de imagens utilizadas, se foram cenas gravadas,

cenas de arquivo ou desenhos.

Nos efeitos especiais, Trevisan (2011, p.147) aponta para
observacdes como “tipos (desenho animado, 3D, animacao de objetos,
transi¢des entre as cenas, efeitos de cor sobre a cena) e relevancia
(aparecem muito ou pouco, sdo o foco, aparecem alegoricamente)”.
Todos elementos adicionados “artificialmente” devem ser levados em

conta, incluindo a colorimetria.

O segundo critério utilizado pela autora diz respeito ao
contetdo, momento em que os elementos da mensagem e narrativa
proposta sao levados em consideracdo a fim de compreender a
consonancia lirica da musica com as imagens exploradas. O critério
de contetido compreende o género, a mensagem e a importancia do
artista como categoria de anélise (TREVISAN, 2011).

Segundo a autora, o género pode ser “ficcional (mostra alguma
historia, sequéncia légica de situagdes, com personagens), real (cenas
realistas dos interpretes cantando em shows ou fazendo performan-
ces), surreal (que remeta ao onirico, abstrato, podendo parecer mais
pinturas do que o real)” (TREVISAN, 2011, p. 148). Sendo assim, a
analise deve buscar em qual desses trés géneros o videoclipe se insere.
Apobs esse momento, busca-se tangenciar a mensagem, que diz respeito

arelacao das imagens com a letra da musica.

Por fim, a importancia da imagem do artista leva em conside-
racao a posicao que ele ocupa no videoclipe. Ela pode ser:

[...] foco no artista com inser¢des deste em contextos
complementares; contextualizagdo do artista em situagdes com
um fio condutor por ele estruturado; contextualizacdo da musica
onde o artista é inserido complementarmente (participa da
histéria); foco abstrato no artista; contextualizagdo da musica
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com inser¢des independentes do artista (TREVISAN, 2011, p.
148).
Ou seja, no ultimo momento de analise do contetdo é levado
em conta o destaque dado ao artista, tendo em vista sua participagao

efetiva no videoclipe. A triplice forma, contetdo e artista sao critérios

base para a andlise proposta por Trevisan (2011), que ainda aponta a
dificil dissociagao cronolégica desses elementos, que sempre estiveram
interligados ao longo de trinta anos da histéria dos videoclipes. Dife-
rentemente do cinema, que teve seus marcos das expressoes artisticas
ao longo dos anos, os videoclipes sempre foram um congregado de

experimentagoes.

Sendo assim, espera-se que as configuragdes de anélise
colocadas acima sirvam de referéncia para a compreender e tracar os
elementos do trabalho estético-autoral da cantora M.I.A, levando em
consideragdo a maneira com que os diversos elementos sao associados

entre si.

“Borders” e o trabalho estético-autoral de M.I.A.

“Borders” foi lancado no final de 2015 em resposta a Crise dos
Refugiados causada pela imigracdo em massa que ocorreu na Europa
naquele mesmo ano. Dirigido por M.I.A, a obra esboca a realidade de
pessoas que sairam de seu pais de origem a fim de encontrar refagio
em paises mais desenvolvidos, seja por conflitos de terra, fome, guerras
civis ou discordancia com o governo local. A partir de uma estética
bem realista, a cantora traz refugiados reais do Sul da Africa que dao

a tonica dramatica e densa proposta pelo videoclipe.

Logo ap6s o lancamento, o videoclipe se tornou viral por
levantar criticas que eram relevantes naquele momento e pelo visual
esteticamente bonito. Segundo a cantora, as reagdes foram “extremas”:

desde grupos neonazistas que a acusaram de estar promovendo
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genocidio branco, até acusagdes de que ela estaria usando os refugiados
para se autopromover. O fato de o videoclipe ter sido lancado em
parceria com a Apple, uma das maiores empresas de entretenimen-
to da Indastria, foi criticado pelo jornalista McKinney (2015) da
Fusion.net, que escreveu: “parece incrivelmente irénico que ela esteja
cantando ‘fuck the system” enquanto a logo de uma das maiores e mais
rentaveis empresas do mundo aparece a sua direita”. Nao obstante,
a cantora enfrentou problemas com o Paris Saint Germain, clube de
futebol francés, por utilizar uma camiseta do clube com o logotipo
de um de seus patrocinadores distorcido. “Fly Emirates” virou “Fly

Pirates” em alusao a crise dos refugiados.

Forma

A primeira cena do videoclipe traz M.I.LA. em plano médio,
angulo fixo e cAmera em suave movimento de grua. Atrds da cantora,
duas filas de pessoas transitam num cendrio desfocado enquanto
ela dubla (figura 1). Na sequéncia, plano geral e angulo fixo de uma
outra perspectiva das filas humanas. Com a cAmera em zoom in, somos
levados as cercas localizadas nas fronteiras dos paises, ainda com
plano geral que agora traz o movimento contra-plongée. Segundo
Martin (1990), esse movimento traz a impressdo de superioridade,
tornando o objeto principal deslumbrante por encontrar-se em supe-
rioridade. Em contrapartida, o autor afirma que o movimento plongée
reduz o objeto, colocando-o no chao, “fazendo dele um objeto preso a

um determinismo insuperavel, um joguete da fatalidade”.
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Figura1 - M.L.A. e filas de refugiados no clipe de Borders

Fonte: YouTube

M.I.A reaparece na cena seguinte em primeiro plano dublando
a cancdo, que alterna entre cenas ja& mostradas e cenas da cantora
junto com os refugiados. Os movimentos contra-plongée e travelling
suave sdo notorios, especialmente numa cena em que a cantora esté
de pé num poste e a grua faz um giro de 180° em volta dela. Sobre o
movimento de travelling lateral, muito utilizado no videoclipe, Martin
(1990, p. 59) aponta que “tem geralmente um papel descritivo”. As
cenas das cercas seguem alternando entre plano geral e médio, até a

formacdo humana que escreve LIFE (figura 2).

Figura 2 - Formagao humana da palavra “LIFE” no clipe de Borders
k|

IR

Fonte: YouTube
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As préximas cenas se passam numa praia. Os planos médio e
geral seguem sendo os mais utilizados com alternancia de movimentos
travelling, plongeé e contra-plongeé. A formagdo humana do que seria
um barco (figura 3) fica ainda mais impactante pela escolha do plano
geral, que capta o alto nimero de refugiados em cena. O movimento
da grua é constante. Na cena seguinte, barcos circundam M.ILA. num
plano geral de cima pra baixo em movimento de zoom out. Plano médio,
geral e primeiro plano captam cenas dos refugiados navegando pelo

oceano na companhia da cantora, que segue dublando a cancao.

Figura 3 - M.LA. e refugiados em formacao humana de um barco no clipe de
Borders

‘Fonte: YouTube

Na parte final do videoclipe, a cantora e os refugiados estdo
num rochedo, préximo ao mar. Mais uma vez, plano geral e médio
sao priorizados. O videoclipe termina com a cena fronteiriga, em que
a cantora esta pendurada na cerca juntamente com os refugiados. A
grua faz movimento de travelling até se aproximar no rosto de cantora.
Finalizada a mdsica, algumas cenas captam refugiados caminhando
no mar em plano geral e movimento de cdmera em travelling mais
sutil. O videoclipe traz cenas gravadas de curta duracao e cortes secos

que seguem o ritmo da musica entre eles.
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Contendo

2

O videoclipe é real por apresentar gravagdes da cantora
dublando e capturas de varios refugiados que compdem as cenas
do videoclipe. Ambientado no que seriam fronteiras entre paises, a

relacdo entre a letra da musica e a mensagem do videoclipe é literal,
uma vez que dialoga diretamente com o que é cantado. Na letra da
musica a cantora levanta varias “demandas” e criticas ao descaso dos
Governos, que gerou a Crise dos Refugiados de 2015. Por varias vezes
ela pergunta “What’s up with that?”, que em traducdo semantica seria
“0 que vocés vao fazer?”.

Ja na primeira cena, a cantora aparece cantando “Liberdade,
eu livre, minha liberdade/ Onde est4 a liberdade para todos nés?/
Esse mundo precisa se renovar/ Liberdade para todos - a chave/
Liberdade é a chave para a vida/ Vamos ser assim/ Dominamos os

smartphones/ Nao seja burro!” em meio a refugiados que correm
e formam duas filas atras dela. A liberdade que ela canta é a tltima

opcao desses refugiados, o que torna a cena emblematica.

O refrdo vem em seguida “Refugiados, (o que vao fazer?)
/ Politica (o que vao fazer?) / Tiros da policia (o que vao fazer?) /
Identidades (o que vao fazer?) / Seus privilégios (o que vao fazer?) /
Gente pobre (o0 que vao fazer?) / O povo do barco (o que vao fazer?) /
A genuinidade (o que vao fazer?) / O novo mundo (o que vao fazer?)
/ Eu vou continuar me metendo nisso” a partir de cenas da cantora
e refugiados pulando cercas e passando pelas fronteiras. No verso
seguinte, a palavra LIFE é formada pelos refugiados, o que leva a
pensar nos Direitos desses povos, que sdo marginalizados e privados
de sua existéncia.

As cenas seguintes focam no oceano, barcos e formagao

humana do que seria um navio de refugiados na praia. Todos estdo
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vestidos com roupas bege, mas M.ILA. é a tnica que veste laranja.
Assim como na capa do album que leva essa musica, o laranja remete a
bandeira da Refugee Nation' - que é toda laranja e cortada por um trago
preto. Essa cena em especifico pode ter levado grupos neonazistas a
acusarem a cantora de promover o “genocidio branco”, uma vez que
os refugiados de bege, que formam o barco, representariam pessoas
brancas; e M.ILA., a tnica de laranja, representaria o refugiado que
pisa no barco, no branco - uma inversao de papéis que, historicamen-

te, coloca os refugiados como subjugados e de mado-de-obra barata.

Em alto mar, a cantora canta “Estamos representando pessoas/
Eles ndo tocam a gente na radio/ Falamos durante o sono/ Eles ainda
escutam o sistema/ Estavamos sentados na varanda/ Onde temos um
gostinho/ E assim que ficamos tranquilos/ E assim que somos”. As
cenas de barcos navegando lotados de refugiados enquanto a cantora
dubla em meio a eles, aproxima seu background com o deles. Ali, o
espectador consegue enxergar de forma mais clara a realidade de
pessoas que deixam seu pais de origem e embarcam amontoados em
busca de um futuro melhor. Nesse momento ela canta “Egos (o que
vao fazer?) / Sus valores (o que vao fazer?) / Suas crencas (o que vao
fazer?) / Suas familias (o que vao fazer?) / Histérias (o que vao fazer?)
/ Seu futuro (o que vao fazer?) / Meus garotos (o que vao fazer?) /
Minhas garotas (o que vao fazer?) / Liberdade (o que vao fazer?) /

Seu poder (o que vao fazer?)”.

Vestida da controversa camiseta que gerou atrito com o clube
esportivo Paris Saint Germain, ela repete o trecho “No6s representamos
as pessoas que eles ndo tocam no radio” que alterna entre imagens dos
refugiados revestidos de um manto dourado em meio a costa maritima.
Nesse contexto, a frase do patrocinador do clube que foi alterada “Fly
Emirates” para “Fly Pirates”, pode ser interpretada como represalia

1 Refugee Nation é uma protposta de 2015 para criar uma nova nagdo para voluntariamente reestabelecer
a popula¢do mundial de refugiados para resolver a crise.
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ao modelo Capitalista que gera lucro a partir da desigualdade social.
Os piratas conclamados a voar por M.I.A. seriam os “saqueadores”
dessa riqueza, que outrora fora construida pelo trabalho deles. O
manto dourado que reveste os refugiados representaria a opuléncia

e o valor desses povos, que mesmo longe de suas origens, encontram

nos costumes a perpetuagdo de suas memorias.

Figura 4 - M.I.A. usa camiseta com logotipo distorcido no clipe de Borders

|

Fonte: YouTube

E noite e a cena final traz M.LA. iluminada por um holofote
em uma das fronteiras, junto com varios refugiados. A camera que
comeca em plano geral, vai caminhando em travelling até ela, quando
a musica acaba. Essa cena, que traz uma M.L.A iluminada, pode ser
interpretada como reveréncia a uma das tnicas artistas refugiada a
ter ganho notoriedade fora do seu pais de origem. O simbolismo por
tras da “iluminacdo” coloca sua figura enquanto porta-voz das causas
desses povos, o que torna a cena ainda mais interessante. O siléncio
finaliza o videoclipe através de capturas de refugiados caminhando em
meio ao oceano. Depois da musica, essas cenas trazem reflexdes sobre
a situagdo desses povos e como seguem tentando a sobrevivéncia.
Segundo Rodrigues (2011, p.117), “ndo se pode recusar o fato de que a
musica, que em tantas situagOes € presente e até onipresente, coexiste
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com circunstancias em que até mesmo o proprio som é abolido. Os
periodos de completo siléncio, por seu turno, podem contribuir par a
o realce da musica e assim por diante”. O foco na artista ¢ dado com
insercdes em contextos complementares, por ela aparecer dublando a

canc¢ao na maioria das cenas.

Consideracoes finais

O videoclipe surge em resposta as demandas do mercado
fonogréfico, que precisou se reinventar e se apropriar de novos
formatos midiaticos na promocdo de artistas e bandas. Apesar disso,
o estilo de producdo baseado na velocidade, revelou-se um 6timo
veiculo de expansao da obra do artista, mesclando técnicas do Cinema,
da Publicidade e da prépria Arte. As produgdes autorais que surgem
a partir disso, fazem surgir um novo estilo videocliptico baseado na
liberdade criativa, desprendida do aval das gravadoras ou de grandes
contratos. A cantora M.I.A. surge nesse contexto e seu trabalho artistico
é pautado no ativismo politico a partir da experiéncia de refugiada, o
que gerou tensdes durante toda sua carreira, dado o posicionamento

4cido de suas letras.

Através deste estudo, compreendemos como o histérico da
cantora reflete em suas obras e abarca questdes que vao além do en-
tendimento técnico - sugerindo inclusive fatores psicolégicos na
chamada sublimacao. Nao obstante, viu-se que o ambiente digital traz
influéncias de promocao, colocagao e timing do artista, que deve estar
sempre atento ao publico e o buzz por ele gerado. Nesse contexto, o
artista independente conta com varias ferramentas de resposta e

adaptacao.

Ao analisarmos o videoclipe em questdo, na categoria forma,

percebemos uma predilecao por cortes rapidos, angulos fixos e planos
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médio e geral. Os efeitos especiais sdo muitos, usando e abusando de
cores vibrantes, a fim de criar um visual chamativo. Nesse quesito,
observamos que M.I.A. explora elementos tradicionais das produgodes
videoclipticas, como a técnica do jump-in, cenas curtas, nao-linearida-

de e performance da artista. A incorporacdo de elementos simbdlicos

e artisticos a partir da montagem é outra caracteristica bem marcante

nos videoclipes da cantora.

Na categoria contetdo, o ativismo sécio-politico da cantora
é evidenciado pelas opgdes estéticas, intencionalidade documental
e mensagens subliminares. Dentre as opgdes estéticas, percebemos
uma mistura intencional de simbolos e icones de diferentes culturas.
A estética da “globalizagdo” proposta pela cantora é reafirmada no
clipe, seja pelo aspecto contemplativo/ visual das artes inseridas ou

pela propria representagao dos refugiados.

A proposta documental a partir de cenas do cotidiano de
refugiados na Europa ou em navios lotados de gente reafirma a estética
da globalizagdo da cantora, colocando grupos marginalizados em
evidéncia e os aproximando de realidades dicotomicas. O espectador
é colocado em contato com cenas de pessoas reais, que vivenciaram
aquelas situacdes, mas que nem sempre sdo enxergados nas produgdes

massivas do Cinema ou do entretenimento.

Enquanto artista que surgiu no contexto independente, M.I. A.
abarca dos grandes veiculos de comunicacdo sem perder a intencio-
nalidade de provocar e levantar reflexdes sobre o ativismo sdcio-po-
litico. Trabalhar o publico-alvo, o timing e entender como acessar o
grande publico - mesmo que o discurso e estética sejam contracultu-
ra - sdo perspectivas inerentes na area da Comunicagdo. Além dessa
contribuicdo, a pesquisa traz novas perspectivas na area audiovisual
ao evidenciar o crescimento de produgdes caseiras e o surgimento de

novas linguagens e estéticas nesse campo.
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Pesquisas empiricas em Comunicacao

O livre retne um conjunto de pesquisas que abordam
tematicas distintas do campo da comunicagdo. O leitor
encontrara textos que sao frutos de iniciagdo cientifica e
trabalhos de conclusdo de curso de estudantes e egressos
dos cursos de Letras, Jornalismo e Publicidade e Propaganda
da Universidade do Estado de Minas Gerais (UEMG) -
Divinépolis. As diversidades empiricas compreendem
estudos analiticos de midias como televisao, videoclipe
e redes sociais. Os trabalhos instigam pesquisadores a
pensarem metodologias e teorias diante de fendmenos con-
temporaneos da comunicacdo e das tecnologias digitais.
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